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FROM THE EARLY REPUBLIC TO THE PRESENT THE
REFLECTION OF THE FASHION CONSEPT IN THE CONTEXT
OF CONSUMPTION ON THE SPACE

ABSTRACT

Political, economic and technological policies have been effective in the
modernization transformation of societies. In the formation of Turkish society,
especially in the 1923 and 1950s, a social transformation took place with the
understanding of socio-economic and cultural development supported by science and
technology. The need for clothing and shelter, which is a necessity, varies according
to time and living standards. Since the 1950s, domestic and foreign policy policies in
Turkey have led to social changes and transformed the basic need of the individual for
shelter and clothing. The year 1980 was an important turning point in which radical
cultural changes were experienced depending on the political and economic structure
of Turkey. Transition to the neoliberal economy in the 1980s In the 1990s, a new social
structure brought about by consumption emerged, and in the 2000s, a period in which
the consumption culture gained momentum. The space produced according to the
needs within the scope of the economic and political structures that Turkey is in has
also become a part of the consumption patterns over time. Thus, within the scope of
space and individual consumption, the variability of fashion has taken its place in its
temporality. Gunimuzde siyasi, teknolojik, kilturel, toplumsal, ekonomik tiim olgular
tilketim kavramu ile iliskilendirilmektedir. This relationship is based on the fact that
consumption is constantly stimulated and produces new needs. The acceleration of
consumption in the globalizing world has led to an increase in people's taste and
accessibility, and thus a rapid transformation of societies. This fast and modern life
imposed by consumerism has come under the threat of being directed by consumption
patterns.

In this sense, the study deals with the transformation of time, space and user integrity
in the context of fashion within the logic of consumption, and due to the individual's
need for differentiation, the bond between time-space-human relationship is
periodically examined. In the modernization of Turkish society, it is aimed to examine

the fashion phenomenon, the transformation of the individual and the interior space,



based on temporary innovations, through the production of space and the clothing of
the individual. Within the scope of the study, the transformative effect of the concept
of fashion trend on space design has been examined periodically within the scope of
user, space production/design, belonging, cultural stratification, fashion, consumption
culture. Today, the modern city dweller; In the multi-layered social structuring of the
city, the production and consumption patterns that change over time in the dressing of
the individual's body and the built physical environment were examined. In a process
where the transition to "flexible accumulation” in the new world order and the
discriminating possibilities of the global economic system through fashion trends, the
identification of space and the user has been transformed into the focus of consumption
dynamics. As a result, in the current social structure within the scope of the
transformations; dressing the body and space, in the context of consumption it has been
determined that the designer is also overshadowed by its original content independent
of space and time, the boundaries are blurred, and it turns into something produced to

be consumed without a floor.

Keywords: Design, Fashion, User, Space Production, Consumption Culture,
Consumer Society, Production.



ERKEN CUMHURIYET DONEMINDEN GUNUMUZE
TUKETIM BAGLAMINDA MODA KAVRAMININ MEKANA
YANSIMASI

OZET

Toplumlarin modernlesme doniisiimiinde siyasi, ekonomik ve teknolojik politikalar
etken olmustur. Tiirk toplumunun olusumunda 6zellikle 1923 ve 1950°1i yillarda bilim
ve teknoloji destekli sosyo-ekonomik ve kiiltiirel kalkinma anlayisi ile bir toplumsal
doniistim gerceklesmistir. Bir gereksinim olan giyim ve barinma ihtiyaci,
kullanicilarin i¢inde bulunduklar1 zamana ve yasam standartlarina gore degismistir.
1950'l yillardan itibaren i¢ ve dis siyasi politikalar, Tiirkiye’de toplumsal degisimlerin
yasanmasina sebep olmus, bireyin temel ihtiyact olan barinma ve giyinme
gereksinimini de dondstiirmistiir. 1980 yili, Tiirkiye’nin iginde bulundugu siyasal ve
ekonomik yapiya bagli olarak koklii kiiltiirel degisimlerin yasandigi nemli bir doniim
noktast olmustur. 1980'lerde neoliberal ekonomiye gecis, 1990'larda tlketimin
beraberinde getirdigi yeni bir sosyal yap1, 2000'li yillarda ise tliketim kiiltiiriiniin hiz
kazandig1 bir donem yasanmistir. Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu ekonomik ve siyasi
yapilanmalar kapsaminda ihtiyaglara gore iiretilen mekan da zamanla tuketim
kaliplarinin  bir pargasit haline gelmistir. Bdylece mekan ve bireyin tuketimi
kapsaminda, modanin degiskenligi, geciciligi i¢inde yerini almistir. Gliniimiizde
siyasi, teknolojik, kiiltiirel, toplumsal, ekonomik tiim olgular tiiketim kavrami ile
iliskilendirilmektedir. Bu iligki, tiiketimin siirekli uyarilarak yeni ihtiyacglar iiretmesi
temeline dayandirilmaktadir. Kiiresellesen diinyada tiiketimin hiz kazanmasi
insanlarin begeni ve ulasilabilirliklerinin artmasina ve dolayistyla toplumlarin hizli bir
bicimde doniisiimiine neden olmustur. Tiiketimciligin dayattigi bu hizli ve modern
hayat, tiiketim kaliplar1 tarafindan yonlendirilme tehtidi altina girmistir.

Bu anlamda c¢alismada, zaman mekéan ve kullanici biitiinselliginin tiiketim mantig
icerisinde moda baglaminda doniisiimii ele alinmis, giiniimiizde bireyin farklilagma
ihtiyacindan dolayr zaman-mekan-insan iliskisi arasindaki bag, dénemsel olarak
irdelenmistir. Bu dogrultuda ¢alismada, erken Cumhuriyet déoneminden 2000’lere
tilketim kapsaminda moda, mekan ve kullanicinin doniisiimii baglaminda, mekan

uretimi ve bireyin giyimi Gizerinden Tiirk toplumunun modernlesmesinde bireyin ve i¢

v



mekanin moda olgusunun gegici yenilik tizerine kurulan doniisiimiiniin incelenmesi
amaglanmistir. Calisma  kapsaminda donemsel olarak, kullanici, mekan
Uretimi/tasarimu, aidiyetlik, kiiltiirel katmanlagsma, moda, tiiketim kiiltiirii kapsaminda,
moda trend kavraminin mekan tasarimini doniistliriicii  etkisi irdelenmistir.
Gunimuzde modern kentlinin; kentin ¢ok katmanli toplumsal yapilanmasinda bireyin
bedenini ve yapili fiziksel g¢evresinin giydirilmesinde zamanla degisen Uretim ve
tiiketim Ortintiileri incelenmistir. Yeni diunya dizeninde “esnek birikim”e gecis ve
kiresel ekonomik sistemin ayristirict olanaklarimi moda trendleri vasitasiyla,
tiiketimin hizlandirildigi bir siiregte mekén ve kullanicinin kimliklendirilmesi, tuketim
dinamikleri odaginda doniigmiistiir. Sonu¢ olarak, yasanan doniisiimler kapsaminda
mevcut toplumsal yapilanmada; beden ve mekanin giydirilmesi, tiiketim baglaminda
yer ve zamandan bagimsiz asil igerigi ile tasarimcinin da golgelendigi, sinirlarin
bulaniklastigi, zeminsiz bir bigimde tiiketilmek icin iretilene doniistigii tespit

edilmistir.

Anahtar kelimeler: Tasarim, Moda, Kullanici, Mekan Uretimi, Tiiketim Kiiltiirii,

Tiketim Toplumu, Uretim.
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BOLUM 1

1. GIRIS

Gunumuzde siyasi, teknolojik kdltlrel, toplumsal, ekonomik tim olgular
titketim kavramu ile iligkilendirilmektedir. Bu iliski, tiiketimin siirekli uyarilarak yeni
ihtiyaclar Uretmesi temeline dayandirilmaktadir. Gegmisten giiniimiize kapitalist
tiretim bi¢iminin artmasi tiiketim talebi, tiikketim araglar1 ve tekniklerinin gelismesine
neden olmustur. Teknolojinin gelisimi ile birlikte sosyo-kiiltiirel agidan tiiketim
kavrami da moda tlizerinde 6nemli rol oynamistir. Moda kavramu, kiiltiirel degerler ile
degisimin paralelinde doniisen bir kavramdir. Buna bagl olarak giyim kavraminin
moda sdylemi, cesitli disiplinlerin birlikteligini ortaya koymaktadir. Hasol moda
kavramini, “Farklilik ihtiyact ile toplum hayatiina katilan gegici farklilagsma; bu bigim
farkliliga sahip olan: moda “bigimler” olarak ifade edilmektedir” (Hasol, 1999).

Moda siirekli degisen, doniisen ve ayristiran bir olgu olmustur. Resim, miizik,
felsefe, psikoloji, sosyoloji, politik 6gretiler gibi surekli degisiklik gosteren toplumsal
hayatin her alaninda moda 6nemli bir rol oynamistir (Barbarosoglu, 2019). “Moda,
gorsel giyim degil, giyim tarafindan kapsanan, gériinmez bilesenler” (Brenninkmeyer,
1963), toplumun i¢inde bulundugu dénemi benimseyen giysinin kullanimidir. Moda
olgusunu olusturan bir terim de “giyim” kavramidir (King ve Ring, 1980). Giyim,
kullanicinin mekan ve moda baglaminda bir bi¢im arayisinin gostergesidir. Giyim
kavrami, ge¢cmisten gelen, gog, savas, devrim, demokratiklesme kentlesme, kadinin
toplumdaki roliiniin degismesi, endiistrilesme, teknoloji, tasarimcilarin 6nem

kazanmasi, iletisim aginin gelismesi gibi faktorler lizerinde etkili



Olmustur. Giyim kavrami, kullanicinin bigim arayisinda striiktiir olan “her ne” ise onu
ortmek istemiyle doniismiistiir. Bu striiktiir, bir mekanin iskeleti ya da kullanicinin
bedeni olabilmektedir. Insan ihtiyaci olan giyinme ve mimari senkronize olarak
gelismekte ve etkilesimde bulunmaktadir. Kiyafet de tipki bedeni koruyan giyilebilir
bir barinak niteligindedir. Mimaride oldugu gibi moda kavraminin ortaya ¢ikisindan
once Ortlinme olgusunun temelinde de insan gereksinimleri yer almaktadir. Ancak,
zamanla bu ortiinme kavrami giiniimiizde farkli kullanimlara dogru evrilmistir.

Tarih Oncesi giysilerin basit barmaklar oldugu, ilkel yasamda kisiler estetik ve
fonksiyonel olarak “ev” kavramimi giysilerdeki tekstil malzemelerinden
esinlendiklerini agiklamaktadir (Tanglay, 2007). Bu sayede giysi ve mekanin ortaya
cikardigr iriin goriiniirligli ile temsiliyet kavramini yeni bigimler ile ortaya
cikarmaktadir. Uriiniin kiiltiir olgusu, ge¢misin isaret ve sembolleri, giinliik yasamda
varlik kazanmaktadir. Ulusal temellere dayandirilan mimari ve moda kavrami farkl
tilkelerdeki ayrimini belirginlestirmekte, kiiltiirel farkliliklar iizerine temellendirilen
soylemleri kuvvetlendirmektedir. Bu durum, Kkdltirel topografya ile mimari
topografyanin is birligi ile tanimlanan belirsizliklerin ulusal ve kiiltiirel anlamda
kimlik kazanmasini saglamaktadir. Kiiltiirleri kiiltiirlerden ayiran kimlik faktoriini
etkileyen baslica etmenlerden birisi goctiir (Chambers, 2019). Ttrkler, gocebe bir
yasam kiiltlirlinden gelmis, tasinabilir bir barinma 6zelligine sahip olan c¢adirlarin
insasinda aga¢ cubuklar, kece ve ip kullanmistir. Giydirilmis ‘bigimler’ kiiltiirel
kodlar1 ¢o6zmeye yardimci olan referanslardir. Bedenin ve mekanin duvarlariin iislup
belirleyicisi olan giyim kavrami, her iki disiplinin belli bir déneme kadar birbirine bir
kumas gibi dikildigini gostermektedir (Baydar ve digerleri, 2007). Urlnlerin
tasarimini; toplumsal, fiziksel, psikolojik, kiiltiirel ve ekonomik olaylar
etkilemektedir. Moda ve genel manada moda seklinde tanimlanmasi gereken birtakim
tavir ve yaklagimlarin, aslinda Fransiz Ihtilali’nden sonra basladig1 da goriilmektedir
(Glrsoy, 2010). Sanayi Devrimi ile taklit etme ve onlara erismeye c¢alismalarindan
kaynaklanan bir yaklasim ortaya ¢ikmis ve giyinme ihtiya¢ olmaktan ¢ikip tiiketim
malzemesine donlismiistiir.

Modern mimarinin olugmasinda 20. yiizyilda gerceklesen siyasi, ekonomik,
teknolojik gelismeler etkili olmustur (Birol, 2006). Zamanla degisen toplumun
ihtiyaglarini karsilayabilmek i¢in yeni tasarimlar ortaya ¢ikmistir. Moda, mimarlik ve

i¢ mimarlik disiplinleri iginde bulunduklar1 donemin olusumlari ile Uretim sirecinde



ekonomik, sosyal, kiiltiirel, siyasal olaylardan etkilenerek tasarimlarini yaratmis ve
birbirlerini sekillendirmistir.

Endiistri Devrimi’nin teknolojik, sosyal ve ekonomik konularda hizli ilerleyisi
moda kavramini beraberinde getirmistir. Ilk zamanlarda temel yasamsal ihtiyag olan
barmma ve ortiinme kavrami zamanla i¢inde bulundugu zamana ait olan moda kavrami
ile doniigmiistiir. Sanayinin gelismesiyle, insanlarin giyim bi¢emlerinde farkliliklar
gostermis, tiikketimin hizli artmasiyla insanlar {izerinde medyanin etkisi giyim
bicemlerinde degisiklik yaratmistir. Tiiketimin hizli bir ivme kazanmasiyla giyim
sanayisi rekabeti arttirmis, diinyaca tinli filmler ve oyuncular sayesinde moda kavrami
yayilmaya baslamistir (Hall, 2000). Bu dénemde modanin gelir getiren bir sektdre
dontigsmesi, tiiketim toplumunun temellerini atmistir. Kapitalizm ile zenginlik ve
kentlesmede artis yasanmis, bu durum beraberinde hizli degisim ve iiretime neden
olmustur. Bu degisiklikler, 6zgiirliik kavramini getirmis ve beraberinde bireylerin
giyim bi¢imine de yansimistir (Avcei, 2015). Degisen iiretim ve tiiketim kavrami
toplumun yasam bi¢imini her anlamda etkilemistir.

Bu dogrultuda ¢alismada, Erken Cumhuriyet doneminden giintimiize Tiirkiye’de
tiketim baglaminda, moda kavrammnin mekadna yansimasinin incelenmesi
amaglanmistir. Calisma kapsaminda, Tirk Kiiltiirli, kullanici, i¢ mimarlik, mekan,
erken Cumbhuriyet, moda, giysi, sanat akimlar1, kimlik, sinif, tiiketim kavraminin moda
baglaminda doniisiimi irdelenmistir. Gegmisten giiniimiize mekan ve kullanici
tercihlert baglamindaki siirlarin belirleyicisinin doniistiigii, mekan ile kullanicinin
iletisimsizligini tiiketim ve iretim hizinin yiiksek bir ivmeyle sinifsal agidan ani
degistirdigi varsayilmaktadir. Bireyselcilik kavramimin bugiiniin sartlartyla kimlik
veya sinifsal belirleyiciligindeki degisimi mekan-zaman-insan iletisimsizliginde
bireyin se¢imlerinin belirleyici oldugu goriilmemektedir. Bu dogrultuda ¢aligmada,
asagidaki sorulara cevap aranmistir.

e Mekanin dili var midir?

¢ Giiniimiizde mekanin ve bedenin giydirilmesi nasil bicimlenmektedir?

e Modern mimarlikta kiiltiir kavraminin yeri ve dnemi nedir?

e Evrensel bir klltdr mumkin madar?

¢ Bi¢imin rolii, kimlik veya sinifsal bir belirleyici midir?

¢ Glinlimiizde kiyafet okumasi yaparak bir mekanin i¢inde bulundugu dénem

tespit edilebilir mi?



e Mekanin ve giyim kusamin iiretiminde bi¢imin belirleyicisi kimdir/nedir?

e Mekanin iislup sinirlayicisi kullanict midir?

e Tiirk modernlesmesinde bigimsel ve icerik olarak estetik goriintli sanat ve

tasarim alaninda nasil doniismiistiir?

e Modern, post modern bireyin ideal (giyimi, evi, eglence bi¢imi, yeme igmesi)

ne/nasil olmal?

e Moda tiiketimin bir arac1 olarak m1 okunmal1 yoksa modern bir goériiniis olarak

m1 okunmal1?

e Moderni nerede okumali/analizi yapilmalidir?

e Kiiresellesen diinyada, mekan ve kullanicinin giysi kavrami iizerinden dogru

bir analiz/okuma yapilmast miimkiin miidiir?

Bu baglamda, moda ve mekan etkilesiminin disiplinler arasi iletisim agisindan
yapilan aragtirmalarin sinirli sayida oldugu gorilmiistiir. Bu dogrultuda, erken
Cumbhuriyet doneminden giiniimiize giysi baglaminda tiikketim kavraminin moda,
mekan ve kullanict tercihleri agisindan doniisiimii konusunun literatiire katki
saglamas1 ongoriilmektedir. Bu kapsamda ¢alismada, erken Cumhuriyet doneminden
gunumuze sosyo-kiiltiirel degisim, tiikketim kiiltiirii baglaminda mekéan, moda, kiiltiir
ve kimlik, moda kavraminin mekana yansimasi incelenmistir. Mekanin kullanici,
kullanicinin giysi tercihleri arasindaki iliski, mekan ve bireyin toplumsal yasamdaki

degimlerine bagl olarak doniistiigii gozlenmistir.



BOLUM 2

2. ERKEN CUMHURIYET DONEMINDEN GUNUMUZE
SOSYO-KULTUREL DEGISIM

Tiirk modernlesmesi, yiksek uygarlik agsamasina erismek amaci ile yapilan bir
reform surecidir (Kayali, 2005). Modernlesme projeleri (Batililagsma) bu siireg ile
siyasi ve sosyal a¢idan baglamistir. Devletin modernlesmesi, askeri (Vaka-y1 Hayriye,
Nizam-1 Cedit ve diger askeri reformlar), sosyo-kultirel (Tanzimat, Islahat,
Mesrutiyet) ve iktisadi konularda kazanilan basarilar ile (Kapitiilasyonlarin
kaldirilmasi ve kabotaj) 6nemli adimlar atilmistir (URL1).

Cumhuriyet modernlesmesi i¢in bir¢ok inkilap yapilmigtir. Devlet ulus
birlikteliginin saglanmasi i¢in, siyasal yapinin olugmasinda toplum degerleri 6n plana
alinmistir. Modernizmle birlikte aklin egemen oldugu, rasyonellikle hareket eden bir
birey diisiincesi ve bu siiregte inang temelli agiklamalarin yerini akilc1 degerlerin
almas1 ongoriilmiistiir. Cumhuriyetin kurulusuyla birlikte modernlesme kapsamindan
yapilan refomlar ile toplumsal yapmin sekiiler bir kimlik kazandigi anlasilmistir
(Kahraman ve Kirman, 2010). Sekiilerizm kavrami, dini unsurlardan ve etkilesiminden
devlet ve hukuk sistemini ayristirmak manasinda kullanilmaktadir (Hayri, 1979).
Tirkiye’de sekiilerlesmeye iliskin tartismalar yakin sireclerlerde incelenmeye
baglanmig; kavram daha ¢ok laiklik, ¢agdaslik ekseninde ele alinmistir. Erken
Cumhuriyet doéneminden 2000’lere kadar Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu toplumsal
yasami etkileyen siyasi, ekonomik, sosyo-kiiltiirel teknolojik gelismeler ile
modernizm ve postmodernizm kavramlar1 tliketim baglaminda ele alinarak bu

bolimde irdelenmistir.



2.1 Erken Cumhuriyet Doneminden 1970’lere Kadar Olan Donemdeki
Toplumsal Degisimler

Devlet ve ulusun modernlesmesi kapsaminda birgok alanda reformlar
yapilmistir. Cumhuriyetle birlikte yapilan modernlesme surecinde Halifeligin ortadan
kaldirilmasi (1924), (Tevhidi-i Tedrisat Kanunu ile) Ogretimin birlestirilmesi (1924),
Ser’iyye, Evkaf ve Erkan-1 Harbiye Vekaletlerinin kaldirilmasi (1924), Anayasanin
kabullii (1924), Asar vergisinin kaldirilmas1 (1925), Tekke, zaviye ve turbelerin
kapatilmasi (1925), Uluslararasi takvim ve saatin kabulii (1925), Turk Medeni
Kanunu’nun kabulii (1926), Anayasadan “Tiirk devletinin dini, Islam’dir” maddesinin
kaldirtlmasi (1928). Uluslararasi rakamlarin kabulii (1928), yeni Turk harflerinin
kabulli (1928), Milli Egitim Bakanligi okullarindan Arapga ve Fars¢a Ggrenimin
kaldirtlmas1 (1929) gibi birgok devrim yapilmistir (Yalgin ve Gonilal, 1984).
Laikligin temelinde degisen, devlet ile ulus yapilanmasinda basta din ve devlet
islerinde, egitim 6gretimde, giyim kusamda, ulusun konusma yazma dilinde inkilaplar
yapilmustir.

“Asri” kelimesi Erken Cumbhuriyet doneminde modernlesme ve uygarlik
stirecini, toplumsal anlamda ilerlemeyi, degisimi ifade etmek i¢in kullanilmistir.
1930’1u yillarda kent sokaklarindaki tabelalardan reklamlara her alanda asri kelimesi
kullanilmigtir. Asri kelimesi yerine 1950°1i yillarda modern, 1960’11 ve 1970°1i yillarda
cagdas kelimesi kullanilmistir (Cigekoglu, 1998). Demokrasi ve 6zgiirliik kavramlari,
Turkiyede ¢ok partili déneme gecisle birlikte, kapitalizm ve emperyalizmin gesitli
sekillerde goriilmesine sebep olmustur. Bu siirecin devaminda 1960-1970°1i yillarda
iiretim aligkanliklart degismistir. 1980’lerde tiretim ve tliketim iliskilerindeki dengenin

yer degistirmesiyle gliniimiizdeki toplumsal yapilanma olusturmaya baglamstir.
2.1.11920’lerden 1940’lara Kadar Olan Déonemdeki Toplumsal Degisimler

Az gelismis ya da gelismemis uluslarin modernlesme siireci, politik, sosyolojik
ve kultirel manada sanayilesmis iilkelere benzeme ve gelisim stireclerini benimseme
olarak tanimlanmaktadir. Bagka bir tanima gére, milletin var olan diizenini, maddi ve
manevi uygarhigini bir bigimden bagka bir bigime doniistiiren siire¢ olarak
tanimlanmaktadir (Inalcik, 2006). Modernlesme mod’dan tiiremistir. Modernlesme,

yasam tarzi ve goriisii degistirmek, mevcut olan stil ve usulden daha iyi daha gelismis



olan yonunde ilerlemektir (Ortayli, 2008). Tiirk toplumu Tanzimat’tan bugiine
modernlesme yoniinde bir¢ok reform yasamis, Atatiirk ve aydinlar ile devlet ve ulusun
olusumunda esitlik¢i bircok reform gergeklesmistir. Cumhuriyet’in kurulmasi ile
devletin laik, toplumun ise sekiiler olmasi yoniinde onemli adimlar atilmistir.
Modernizm kavrami, yeni olan, eskiden uzaklasmis yakin zaman ile ayn1 anlamda
kullanildig1 sOylenmektedir (Sezgin, 1996). Tiirk modernlesmesi laik, emperyalizm
karsiti, bati degerlerini 6rnek alan, Kultir odakli ulus tabaninda reform sonrasi
modernlesme deneyimleri ile dinyadaki nitelikli yapisim1 korumak istemesi olarak
aciklanmaktadir (Ortayli, 2008). Osmanli Devleti’nin modernlesmesi Cumhuriyet
Tiirkiye’sinde gergeklesen askerd, siyasi, ekonomik ve sosyo-kultiirel doniisiim olarak
tanimlanmaktadir.

Modern reformlarin baginda kilik kiyafet degisimi gelmistir. 1925 yilinda kiyafet
reformu ile bir ulusun hem i¢ hem dis goriintiisiinii bastan olusturup sark anlayis ve
davraniglarinin etkisinden ¢ikilmasi amaglanmistir (Yalgin ve Gonulal, 1984). Turkiye
Cumbhuriyeti’nin kurulmasinda yapilan yeni ve modern reformlar kapsaminda “6z ile
bicim”in her anlamda ve alanda birbirinin tamamlayicist oldugu kabul edilerek, yeni
toplum ve yeni insan tipi olusturma amaci ile halkin giyiminde de 6nem kazanmistir
(URL2).

Resim 2.1 Modern kadin, modern anne imgesi

Osmanli Devleti, Tanzimat’la birlikte 19. yiizyilin sonlarinda yerel zanaatlar da
gerilemis, kentin levanten ve gayrimuslimlerin yasadiklar1 bolgelerde ‘Bonmarseler
acilmistir (Arat, 1998). Cumhuriyetin ilanindan 6nce, Osmanli’nin modernlesmesi
Bat’y1 ylizeysel agidan referans almasiyla Ust gelir grubundaki aileler,

gayrimiislimlerin ve farkl gelir gruplarinin yasam biciminde degisiklikler yaratmigtir



(Canatan, 1995). Degisen toplumsal yap1 ile begeniler, modalar ve eglence bigimleri
de farklilasmistir. 1908 yilindan sonra burjuvazi ile birlikte yapi tipolojilerinde
degisiklik olmus, banka, ishani, okul, hastane ve apartman gibi yenilikler gelmis ve
milli mimari Uslup kullanilmistir (Arseven, 1959). Tiirkgiilik akiminin mimarideKi
karsilig1 1908- 1930 yillar1 arasinda, Birinci Ulusal Mimarlik donemi ile mimarlikta
Batililasma egilimine karsi ilk tepki olmustur (Yavuz, 1981). Ancak Bati kiiltiiriiniin
giincel yapilardaki etkisinin gbzlenmesinin nedeni bu donemdeki mimar ve
miithendislerin egitiminde bati kokenli egitimlerinin kaynakli olmasidir. Tulrk
mimarisinde, ¢cevreye uygun tasarlanisina ragmen, yapilarin tasarlanmasinda hacimli
Neordnesans formlarinin bulunmast Batili egitimin bir sonucu olarak goriilmektedir
(Ozkan, 1973). Osmanlimin son dénemleri ve Cumhuriyetin ilk kuruldugu dénemlerde
Art Nouveau akimui ile Istanbul’da yapilarin cephe ve i¢ mekan tasariminda giysilerde
de bu anlayisin etkileri goriillmektedir (URL3). Mahremiyetin 6n planda tutuldugu i¢
avluya agilan geleneksel ev, batili yasam bigimi ile degismis, evler ile dis mekan
arasinda balkonlar, verandalar ve genis camli ¢ikmalar ile seffaflik yaratilmistir.
Geleneksel ev tasariminda sofa yerine, koridorlu mekansal dagilim tasarlanmistir
(Arat, 1998). Erken Cumhuriyet dénemi, modern toplum ve konutta modernlesme
bigiminde ele almustir. Ilerleyen yillarda bu beklenti degisse de, konut mekan1 ve
barinma kiiltiirii, modernlesmenin en belirgin somutlasma alanlarindan biri olmustur

(Tanyeli, 1988).

Resim 2.2 Modern eve ait i¢ mekan tasarimi
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Resim 2.3 Modern eve ait mekan tasarimi

Ulusun modernlesmesi i¢in yapilan yenilikler arasinda Tiirklerin giinliik saat
sistemini Bati’ya uygun ayarlamasi, kiyafetlerinde salvar, fes ve sarig1 birakmasi,
gundelik yasayis ve diisiince bicimi gibi bir¢ok aliskanliklar1 degistirmistir (Ozer,
2002). Bunun yanisira Cumhuriyet kadinlarinin moda, eglence ve yasam sosyal
hayatin yasandig1 mekanlar, yeme icme kiltiir(i ve sosyo-kdltiirel ortamlar da degisime
ugramistir (Merig, 2007). Osmanli’daki kahvehanelerin disinda lokantalar, pastane ve
kafeler (café) degisen sosyal yasamin mekanlar1 olmus, balolar 1925 yilinda
Atatiirk’lin istegi lizerine kadinlarinda katildigi, toplantilarin yapildigi, eglenme

mekanlari olarak donlismistiir (Atay, 1999).
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Resim 2.4 Yayinlarda modern topluma ait degisimler

Cumbhuriyet devrimleri ile cagdaslagma amacini saglayacak yollardan birisi olan

ekonomik kalkinmaya bagli olan sanayilesme, tarim, ulasim ve altyap: yatirimlari ile



olacagi ongoriilmiistiir. Sanayilesmis iilkelerde modernlesme baglaminda enstitiiler,
akademiler ve okullar vasitasi ile yeni bilgi yeteneklere aktarilirken, egitim ve 6gretim
1s ve lretim odakli siireglere doniismiistiir. Ge¢ modernlesen iilkelerde ise is ve liretim
odakli egitim, ekonomik kalkinmanin Onciisii sanayilesme odakli bir politika
izlenmistir. Atatiirk, 1926 yilinda bir¢ok yeni vergi yiiriirliigli koymus, varolanin orani
veya kapsami genisletilmistir. Ozel diizenlemeler ile 6zel girisimciler Tesvik-i Sanayi
Kanunu (1927), Gimrik Kanunu (1929) ile sanayilesme tesvik edilmistir (Karakayali,
2009). Dénemin kalkinma politikalarindan olan sanayinin gelismesi i¢in Birinci Bes
Yillik Sanayi Plani ile Ikinci Bes Yillik Sanayi Plan1 uygulamaya konmus, ana hedef
ve stratejisi olan, milli, disa bagimli olmadan kalkinma hedeflemistir (Ytcel, 2017).
1933 yilinda Atatiirk tarafindan Tiirkiye'de ilk modern tekstil kurulusu olan
Stumerbank kurulmustur. Siimerbank, toplumda esitlik¢i politikalar izleyerek
ekonomik ve yerli iretim ile modernlesmenin Tiirkiye’de 6nemli bir gostergesi
olmustur. Anadolu’da tesisler (demir, gelik, kagit seluloz) acarak uretmekle, milli
ekonomiyi kalkindirmakla kalmamis, bulundugu bolgeye de yeni kimlik ve doniisiim

kazandirmustir (Ytcel, 2017).
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Resim 2.5 Yaymlarda modern toplumun ve Stimerbank

1931 yilinda Tirk Tarih ve Dil Kurumlar1 kurulmus, tiniversite 6grenimi
acisindan diizenlemeler yapilmistir. Atatiirk’{in kiiltiir politikasi olan en kiigiik birime
kadar ulasarak egitime her alanda 6nem verilmistir. Okulu olmayan kdylerde egitimi
gerceklestirmek icin 1930’Iu yillarda halk evleri ve egitimli askerlerin kdy halkina

egitim vermesiyle Koy Enstitiilerin temeli olan kurslar agilmistir (URL4).
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Resim 2.6 Basili yayinlarda modern kadin

Hukimet bu donemde yurt disina 6grenci gondermis, halk evlerinde kadinlar ve
erkekler agilan kurslara katilmistir (Cegen, 2000). Bu enstitiiler kdy g¢ocuklarinin
egitimi ile toplumsal hareketliligi olusturmus, Cumhuriyet suurunun ve Atatiirk
inkilaplariin toplumda kavranmasinda etkili olmustur (URL5). K&y Enstitiileri’ndeki
anlayis o donemde "egitim, tiretim icindedir" ilkesi ile toplumun birlik olup tilkeyi
gelistirmek i¢in tiretmek ve hayata hep birlikte doniistiirmek onceliginde olmustur
(Ortas, 2005). Bir bakima Koy Enstitiilerinde uygulanan zanaat ve egitim birlikteligi
Bauhaus ekoluniin felsefesi olarak gosterilmistir. Bu yeni egitim modelinden hareketle
1940 yilinda Hasan Ali Yiicel ve Ismail Hakki Tongu¢ ile Koy Enstitiileri
yiriitilmiistir. Koy Enstitlilerinin 1943 yili programinda, Avrupa’da egitim ve
inceleme gezilerinde bulunan Ismail Hakki Tongug¢’un fikirlerinin baskin oldugu
disiiniilmektedir (Kayali, 2005). Tongug¢, Bauhaus Ekoli’nii de tanimis ve tim
sanatlar bir birim altinda toplanmis, endiistriye gegiste iriinlerin asli unsurlarinin
korunmasini saglamis, tiim toplumun egitilmesinin gerekli oldugunu diisiinmiistiir. Bu

sebepten dolayi sanat egitimine ilk ve ortadgretimde 6nemli bir yer vermistir (URL4).

Yatak odalarmizi sade yapalm

Resim 2.7 Modern eve ait i¢ mekan tasarimi (Yedigun dergisi)
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Resim 2.8 Modern eve ait i¢ mekan tasarimi

1920’lerde sosyal olaylarin etkisi ile yasamin ve bireyin bi¢cimlenmesinde
mekanlar ve kiyafetler 6ncelikli degisenler olmustur. Bu donemde savasin ve donemin
sanat akimlar1 ve reformlarin etkisiyle tasarimlarda yalin, diisey ve yatay cizgiler,
geometrik bigimler gorilmistir. Frank Lloyd Wright, Le Corbusier modern
mimarlikta bu kavramlar lizerinde durmustur. Modaci Chanel’in 1926 yilinda sundugu
kiglk siyah elbisesi, sadelik ve modernlik kavramlarinin seckin orneklerinden
saytlmigtir (Martin, 1999). 1930'lu yillara gelindiginde tim diinyada oldugu gibi
ekonomik kriz Tiirkiye'yi de etkilemis, devlet 1933 yilinda Siimerbank ile “Yerli Mal1
Kullan” kampanyalar1 baslatip halki hazir giyime yonlendirmistir. 1930'lu yillarda
giyimde ve mekanlarda yalin cizgiler s6z konusu olmus, bu donemlerde evlerin
bircogu Cumbhuriyetin idealize ettigi yeni ve Batili aile yagami ve konut kiiltiirii fikrini
temsil etmislerdir (Bozdogan, 2001). Modern evin tasariminda esyalarin 6zellikle sade

ve ucuz olanlarinin tercih edilmesi 6nerilmistir (Resim 2.8).

Resim 2.9 Is Bankas1 Galatasaray Subesi
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2.1.2 1940’lerden 1960’lara Kadar Olan Déonemdeki Toplumsal Degisimler

Bu donemde, fiilen savasa katilmamasina ragmen Tiirkiye’de sosyo-ekonomik,
siyasi sorunlar yasanmis ve bu nedenle hikimet yetkisini artirmistir. 1940’larda,
Avrupa’da oldugu gibi, Tiirkiye’de milliyetcilik kavrami tekrar gliindeme gelmistir.
Daha 6nce popiiler yayinlarin dergi kapaklarinda gériinen modern kadinlarin ve yagsam
bicimlerinin fotograflar1 bu yillarda daha milliyetc¢i bir bakis agisiyla ortaya ¢ikmistir
(Bozdogan, 2001). Partilesme asamasinda halkin bilinglendirilmesi, basin, tniversite,
is¢i, memurlarin haklarimin korunmasinda (Universite, sendika, meslek gruplari,
dernekler, birlikler ve odalar kurulmustur. Bu dénemde is¢i hareketlerinin yaninda
olan Universiteliler de destek olmus ve genglik hareketleri hizli bir ivme kazanmigtir
(Kiglali, 1974). Toplumda bireysellikten toplumsallagsmaya ve toplu miicadele
anlaminda 6nemli gelismeler yasanmuistir.

Sanayilesme beraberinde hizli bir bigimde bilylyen kentler ve degisen sosyal
yapilar neticesinde toplumsal birliktelik ve diizeni saglamak i¢in ulus kavramini ortaya
cikarmigtir (Hobsbawm, 2010). Tiirkiye Cumhuriyeti devletinin olusumunun temeli
modernlesme baglaminda, devlet ve ulus kavraminin birlikteliginden olusmustur.
1950 yilinda siyasal modernlesme agisindan yapilan degisimlerden birisi, tek partili
donemden ¢ok partili doneme gecisin yapildigi segimler, digeri ise kentsel anlamda da
en onemli degisim olan demiryollar1 sisteminden karayolu sistemine gecilmesi
olmustur (Sey, 1999). Ulasimdaki gelisme ve sanayilesme ile kirdan kente gog
beraberinde barinma ve konut ¢oziimlerini de getirmistir.

Osmanli’da yasayan azinliklarin bat1 ile iliskilerinden kaynakli ilk apartmanlar
ise 19. yiizyilda insa edilmistir. Bu yapilagma, dncelikle blyik kentlerde, sonrasinda
ulke geneline goriilmeye baglamistir. Tiirkiye’de Cumhuriyet donemi oOncesi ilk
apartman yapulari istanbul’da Sisli, Giimiissuyu ve Beyoglu bélgelerinde goriilmiistiir
(Ulusoy, 2006). I1. Diinya Savasi’yla baslayan ekonomik olumsuzluklar, yurtdisindan
temini yapilamayan yap1 malzemeleri, bu donemdeki milliyetci ortama paralel olarak
yabancit mimarlara karsi tepkilerin ¢ogalmasi sebebiyle mimarlik alaninda ulusal
degerler goz oniinde bulundurularak tasarlanmistir (Hasol, 2010). 1940’1 yillarda
baslayip 1950°li yillarda devam eden bu doneme “Ikinci Ulusal Mimarlik” akimi
denmektedir. Bu akimda “Birinci Ulusal Mimarlik” akimi gibi milli degerler 6n planda
tutulmus, modern mimari unsurlar1 olan genis acikliklar, hafif tasiyict sistem

geleneksel ahsap ev mimarisi ile birlikte kullamilmistir (Balamir, 2010).
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Demokratiklesme kapsaminda (1950-1954), kisi hak ve 6zgiirliikleri, basin 6zgiirligi,
grev hakki, liberal ekonomi, temel hak ve 6zgirlikler 6n planda tutulmustur (Talas,
1992). Siyasi ve ekonomik agidan toplumda meydana gelen sorunlari ¢ézme
anlamimda “demokratiklesme” yolunun tam tersi bir yol izlenmistir. Universiteler,
sendikalar, toplumsal gruplar, basin ile ilgili ciddi kisitlamalar yapilmig, KOy
Enstitiileri de kapatilmistir.

Ikinci Diinya Savasi sonrasi (1948-1952) donemde, Tiirkiye’ye ekonomik ve
kilturel kapsamda Amerika’dan dis yardim akisi baslamis (Marshall Yardimi ve
Truman Doktrini) ve bir¢ok yabanci uzman gelerek toplumsal yapinin doniisiimiinde
etkili olmustur (Erhan, 2001). Yapilan ekonomik yardimlar beraberinde kiiltiirel bir
dontigiimii de beraberinde getirmistir. McDonald’s restoranlarinin artis1 ve Amerikan
filmlerinin  yayginhigi  Amerikanlasma etkisinin  bir parametresi  olarak
degerlendirilmistir (Douglas ve Bennet, 2009). Tiirkiye’de degisim ve doniisiimlerle
birlikte kapitalizm de glindeme gelmis, yapilan ekonomik yardimlar nedeniyle
yasamin her alaninda Amerikanlasma donemi baslamistir. Bu gelismelerin dogal
sonucu olarak Tirkiye, Cumhuriyetin ilanindan bugiine modernlesmede rol alinan
Bati’nin yerini birgok tilkede oldugu gibi Amerika almistir (Arat, 1998). Bu suregte,
kirsal alanlardan sanayi alanlariin kuruldugu kentlere is giicii ihtiyacindan kaynakli
kitlesel gogler baslamis, sanayi bolgelerinin genislemesi, kirsal cografyasinin
kiigiilmesine sebep olmustur (URLG). Sinif bilincinin ortaya ¢ikmasiyla beraber is¢i
smift ve burjuva kavramlart giindeme gelmistir. Carpik kentlesme, diizensiz ve
kontrolsiiz niifus artis1 ve kitle toplumunu ortaya ¢ikartmistir. Altyapr hizmetleri bu
biiylimenin hizina yetisememis, modernlesme siirecinde sehirlerde ikili yap1 sorununu
meydana getirmistir (Tekeli, 2009). Bu suregte, kente farkli yerlerden go¢ eden
bireylerin biraradalig: kiiltiirel degisimlere neden olmustur (Belge ve Oziiakin, 1983).

Amerika’nin ekonomik ve siyasi anlamdaki diger iilkeler lizerindeki giicii ve
yardimlar Ikinci Diinya Savasi sonrasi tiim diinyada yasanan ekonomik, siyasi ve
teknolojik gelismeler sosyo-kiiltiirel acidan sanat1 da bigimlendirmistir (Bektas, 1991).
Savas doneminde ekonomik, siyasi ve kultirel anlamda darbe alan Avrupa
ilkelerinden sanat¢1 ve aydinlar Amerika’ya ve diger tilkelere go¢ etmis, Amerika’nin
sanatta da egemen olmasini saglamistir. Tiirkiye’nin Bauhaus ile baglantisi ise, 1957
yilinda Bauhaus menseli Alman Prof. Adolf G. Schnec’in Istanbul Devlet Tatbiki
Guzel Sanatlar Yuksek Okulu’nun bagina getirilmesi ile olmustur (Aslier ve digerleri,

2009). Bauhaus okulunda sanat, zanaat ve sanayinin bir arada diistiniildiigii estetikle
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birlestirildigi, toplumsal, ulusal birlik ve kalkinmanin saglandigi bir egitim
sekillenmistir. Bauhaus’un temel kavramlari arasinda bulunan geometri ile Atatiirk’{in
rasyonel bakis a¢isiyla kurdugu modern devletin ortak dili aynidir. Atatiirk’lin yazdigi
ders kitaplarindan birinin “Yurttashik Bilgisi”, digerinin de “Geometri” olmasi
rasyonel bakis acisimin  O6rnegidir (URL7). Bu siiregle birlikte tasarimlar
sekillendirilmistir. Ornegin mobilya iiretiminde endiistrilesme cagdas bir boyut
kazanmis, 1940’11 yillarda savas sonrasi tasarimlarda askeri ¢izgiler hakim olmustur
(Bozdogan, 2001). Tasarimlarda islevsel ve mekansal gereklilik disindaki siislemeler

reddedilmistir.

Resim 2.10 Modern Tiirk sanatgilarin eserleri

Bauhaus okulunun sanatgi ve tasarimcilari, 1933 yilindan itibaren Nazilerin
stkiyonetimi sonucu, Almanya disina ve Amerika’ya go¢ etmistir (Bektas, 1991).
Amerika’ya gdcen tasarimcilar sebebiyle savasa katilmamis olan Amerika endiistriye
uygun teknolojik malzemeler iiretmistir. Ayn1 zamanda Amerika savasta zarar goren
tilkelerin ekonomisine finansal yardimlar yaparak diinyada bir tiuketim toplumu
yaratmistir (Ozyurt, 2017). Savas siiresince Amerika, savas amaci disinda hangi
malzemelerin kullanilip hangi malzemelerin kullanilmamas1 kararlarini almustir.
Amerikan, Iskandinav ve Italyan mobilyalarda seri ve ucuz iiretime olanak saglayan
tirtinler kaliplarla tiretilmistir. Modernizm de dogaya uyumlu organik Uslup ortaya
cikmistir (Fiell, 2000). Modern evin esyalart 1920 ve 1940’11 yillarda yalin, sik
cizgilerle, uygun fiyatli olan iiriinler tasarlamp tercih edilmistir. Ozellikle 1950’lerde
baslayan Amerika ile Tiirkiye’nin kurdugu yeni iligkilerle belirlenen bu donemde sanat
ortaminin Bati’dan Amerika’ya gegmesi kitle iletisim araglar1 ile modernist degerler

de farklilasmis, Hollywood filmleri toplumun yasayis bigimini etkilemistir (Tanilli,
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1981). Amerikan yasam bi¢ciminin mimariden modaya, sosyallesme mekanlarina kadar
toplumun kaltirin yeniden bicimlenmesinde 6nemli bir rol oynamis, giindelik hayatin
dontistiirdiigii yillar yasanmistir (Cantek, 2015). Bu donemde tasarimlar sik, kullanisli,
dogal renklerin hdkim oldugu ve konforun 6n planda oldugu pop art akimi bu déonemde
ortaya ¢ikmistir (URLS). Pop art akimi popiiler kiiltiir ile tiikketim kiiltiirti kavramlarini

da beraberinde getirmistir.

O 1 -
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Resim 2.11 Tiirkiye’deki modern mimari 6rnegi Hilton Oteli

Atatlirk’iin modern ulus devlet tasarisinda esitlik ve laiklik ilkeleriyle halkin
bilinglenmesi icin bir¢ok reform yapilmistir. Kadinlarin yasamdaki rolii Osmanli’da
bicilen rolden ¢ok farkli olmus, Avrupa, Amerika ve Asya’daki bir¢ok iilkeden once
taninan demokratik haklarla 1930 yilinda ¢ikarilan yasalarla belediye sec¢imlerine
katilmis, 1934 yilinda diizenlenen anayasa degisikligi ile segme ve se¢ilme hakkina
sahip olmustur (Feyzioglu, 1986). Ancak Cumhuriyet'in modernlesme hareketinin
temsili olan kadinlar, 1940’11 yillarin bagindan itibaren moda ve magazin igeriklerinde
kadmin toplumdaki rolii degismeye baslamis, kadina ev kadini, iyi anne rolleri
bicilmistir. 1940-1958 yillar1 araliginda haftalik ¢ikan “Kadin Diinyasi” bu tip
dergilere 6rnek olarak gosterilebilir (Karabulut, 2011).
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Resim 2.12 Amerikan modasinin Tiirk kadini dergilerindeki yeri
2.1.31960’1ardan 1970’lere Kadar Olan Donemdeki Toplumsal Degisimler

Tiirkiye’de 27 Mayis 1960 yilinda askeriyenin yonetime el koymasi sonucu
iktidar degisikligi yapilmistir. Bu surecte devletin iktisadi tutumu, halkta dengesiz
ekonomik yapilanmaya neden olmus, asker ve sivil birokrasi ile hikiimet kars1 karsiya
gelmistir. Bu durum, dénemin sanat ortamina da yansimistir. Esnaf ve sanatkarlarin
ekonomik acidan kalkinmasi i¢in verilen kredilerle ¢6ziim iiretimine bu siiregte devam
edilmistir. Gelir diizeyi yliksek olan bir grup iiretici bu dénemde, “holdinglesme”
seriivenine girismis, 1960’11 yillarda Tirkiye’de Kog¢ Holding gibi ilk holdingler
kurulmaya baslamistir. Halk egemenligine karsi olan emperyalizm, kapitalizmle
birbirini tamamlayarak Tiirkiye Cumhuriyeti’nin halk¢1 yapisini sarsmaya galismistir
(Olgen, 2000).

1961 Anayasasinin getirdigi yeni agilimlar, siyasal ve toplumsal agidan
degisimlere sebep olmustur. Anayasanin 11. maddesi temel hak ve 6zgurluklerin
simirlanmasini1  zorlastirmig, her durumda temel hak ve &zgurluklerin 0zine
dokunulmasini yasaklamistir (Aydin ve Tagkin, 2014). Bu donemde farkli ideolojilere
sahip kesimlerin ortaya ¢ikmasi toplumsal ortami tekrar sekillendirmistir. Bu dénemin
sanatinin sekillenmesinde; burjuvazi, fabrikalardaki ¢alisma sartlari, sendikal haklar,
irke1 soylemler, yasama ve barinma haklari, sanat, egitim, medya SOrunlarinin izleri
gorulmektedir (Uzun, 2014).

Bu donem, mekanlarin niteligi ve niceliginin doniisiimii ag¢isindan onemli bir
dénem olmustur. 1950°1i yillarin aksine sanat, daha somut bir gériniime kavusmus,
1960’11 yillarda gezici sergiler ile tilke sanatin1 diger iilkelere tanitmak igin sergiler

yapilmistir (Glirdas, 2015). Bu yillar, Bat1 baglaminda evrensellik, ulusallik, gelenek,

17



islup kavramlarinin tartisildigi bir donem olmustur (Antmen, 2005). Bu sirecte ABD
ve Avrupa’da teknolojik gelismeler artmis, toplumun cevre bilinci netlesmis, basin
yayin iletisim aglar1 gelismis, popller kultlr figurler ikoniklesmeye baslamistir
(URL9). Avrupada yasanan Ogrenci hareketlerinden etkilenen tilkelerden biri de
Turkiye olmus, ozgiirlikg¢ii sdylemler hiz kazanmistir. 1960’11 yillar boyunca bu
sOylemler otoriter degerlere karsi ¢gikmus, estetik ve etik degerler agisindan farkliliklar
tartisilmig, tiim diinyada es zamanli yasanan sorunlar sanatin da etkilesimine sebep
olmustur. Bu siirecin modunu yansitan ¢izgilerle tasarim yapan Mary Quant’in
tasarladig1 mini etekler, tiim diinyada popiiler olmus, hippi kiltiri giindelik hayata
gorsel ve isitsel sanatlar ile dahil olmustur. Bu donemde Tiirk kadini bilimsel alanda
uretimin disinda birakilmistir (Kirkpinar, 2001).

Tiirkiye’deki kilturel doniistimiin dinamiklerinden olan gégler bu donemde hiz
kazanmistir. Almanya ile Tiirkiye arasinda, isgiicli s6zlesmesi imzalanmistir (Canver,
2008). 1960’11 yillarda is¢i gogli anlagsmasi sonucu, 6Gnemli bir gelir olan doviz, tlke
ekonomisine ciddi destek olmus, yurtdisina giden is¢ilerin Tiirkiye’ye donisiinde
sosyo-kiiltiirel agidan donilistimlerde yasanmistir. 1960-1970 yillar1 arasinda
uygulanan disa bagimli yap1 Ulkede bor¢ ortamini yaratmistir (Eroglu, 2003). Yerli
tiretimin korunmasi igin yurticinde iiretilen mallarin ithalatinda kisitlayici politikalar
uygulanmis ve gelisen sanayinin dig rekabetten korunmasina yonelik politika
izlenmesiyle kirdan kente gocu artirmistir (Pamuk, 2019). Bu siiregte ulasim, iletisim
ve enerji alaninda yapilan yatirimlarin yanisira demir-gelik, ¢imento, kagit, kimya,
aliminyum, madencilik gibi alanlarda kamu yatirnmlarinin yapilmasina agirlik
verilmistir. Bu yillarda montaj sanayinin hizli gelismesiyle iiretilen mallarin her tiirli
pargasi (aksami) disardan ithal edilmis ve montaji iilke i¢inde yapilmistir.

Tiim diinyada yasanan kapitalist somiiriicii sistemi adaletsiz gelir dagilimmdan
kaynakli is¢i hareketlerine sebep olmustur. Otomobil iiretimi artmis, karayollar1 ve
beraberinde toplu tasima araglari yetersiz kalmis, dolmus ve minibiis yayginlasmis,
“Karayollar1  Gelistirme Projesi (KAGEP)” adi altinda ¢aligma ile nUfus
yogunlugundan dolay1 ulasim olanaklarindan yoksun bolgelere ulasimi saglamak i¢in
yapilmistir (Aynaci, 2007). Kentler, yonetsel, islevsel ve kiiltiirel agidan siirekli
degisim igerisinde olmustur. Tirkiye’nin i¢inde bulundugu siyasal ve ekonomik
gelismelere parelel olarak gecekondu olgusu ortaya ¢ikmis, kirsal alanlardan Bati1’daki
geligmis sanayi kentlerine hizlanan gog ile gecekondulasma yapimini da beraberinde

getirmistir.
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1950’11 yillarda baslayan niifus artisi ve kentlesme egilimleri sonucunda
gecekondulagsma hiz kazanmig, 1960’1 yillardan sonra sagliklagtirma calismalar
kapsaminda yeni bir konut tipolojisi olan toplu konut sekilleri degismis, kiigiik sanayi
siteleri sayis1 artmistir (URL10). Kamu hizmet binalari, 6zel sektorin buyik
kuruluglarinin yonetim merkezleri kampiisler halinde insa edilmeye baslanmistir.
Yasanan bu gelismeler ile kentlerin blylime bigimi; aralarinda bosluk kalmayacak
sekilde gergeklesen metropoliten bir yapidan ¢ok, uzmanlasmis sanayi kentine
dontismiistiir (Tekeli, 2009). Tiim diinyada yasanan kargasa ortaminda tasarimecilar da
icinde bulunduklart durumlardan beslenmis, bu durum modernizme karsi tepkileri

artmistir.

Resim 2.13 Dénemin i¢ mekan tasarimi ve kiyafet modasi (Samanyolu filmi)

1960 yilinda yapilan askeri darbe ile 1961 Anayasasinin getirdigi 6zgiirliik
ortam1 insan haklari baglaminda “hak, esitlik, 6zgiirlik” kavramlart mekan ve kiyafet
tasarimlarma yansimistir. Feminenligin baskin oldugu ve maskulen pargalarla
tamamlanan bir donem gozlenmistir. Avrupada yasanan dgrenci genglik hareketleri,
Tiirkiye’de de etkisini gOstermis, “Ozgiirlesme” kavrami giyime yansimistir. Bu
donemde cekilen sinema filmlerinde 1960’11 yillarin kentli insaninin zithiklarmin
biraradaligin1 ekrana yansitan filmler yapilmistir (Resim 2.14). Parkalar, miniler,
maksiler, romantik elbiseler, sag tiraglari, genglerin siyasi tercihleri gibi giyimlerden

okunabildigi bir donem olmustur.

19



Resim 2.14 Hilton Oteli afisleri

2.2 1970°1erden 1990’lara Kadar Olan Donem

Turkiye’de toplumsal yapinin doniisimiinde diinyada degisen ekonomik,
kaltarel, bilimsel ve politik gelismeler etkili olmustur. Kapitalizmin uluslararasi
kapsamda yapilanmasiin agiklanmasi kiiresellesme kavrami ile onemli bir yere
sahiptir (McChesney, 2003). Bu dontisiimler, her toplumda farkli hizda etkisini
goOstermistir. Zaman ve uzam kavraminin sikigsmasi olarak ifade edilen yeni bir stire¢
olan kiresellesmeyi beraberinde getirmistir (Harvey, 1996). 1980°li yillar, Turkiye
siyasi tarihinin toplumsal doniisiimii agisindan O6nemli doniim noktalarindan biri
olmustur. Biryandan toplumun siyasal anlamda doniismesine sebep olan 12 Eylil
Askeri Darbesi ger¢eklesmis, diger yandan toplumun ekonomik anlamda doniistimiine
sebep olan 24 Ocak Kararlar1 alinmistir (Erdogan, 2017). Turkiye de kiiresellesen
diinyada refah seviyesini ylikseltmek i¢in gelismis iilkelerin ekonomisini takip ederek
disa bagimli ekonomi modelinden serbest piyasa ekonomisine ge¢is yasanmistir.

Tiirkiye’de yasanan hizli kapitalistlesme donemi sermaye birikiminin 6nuni
acmis, beraberinde kdyden kente go¢ artmistir. Tiirkiye’nin cografi konumu nedeniyle
farkl kiiltiirde insan topluluklarinin biraradaligi yeni bir orta sinifi ortaya ¢ikarmas,
farkli kimlik hareketlerinin olusumuna zemin hazirlamistir (Bllbil, 2015). Genel
kimlik yapisi olan yurttaglik kimlik yapisinin yerini g¢esitli inang, siyasi, sosyal
kimlikler almigtir (Kivileim, 2013). Tiirkiye’nin kiiresel ¢apta etkilendigi iiretim sekli
ve kiiltiirel yaklagimlar, Tiirk kultir unsurlarinin ulus agir1 tanmirhiginin da artmasi
biciminde gergeklesmistir (Bayar, 2008).

Kiiresellesme ile birlikte demokratiklesme, liberalizm gibi kavramlar ortaya
¢ikmistir. Tiim diinyada hak arama talepleri Tiirkiye’de de yasanmis, 1960°11 yillardaki
siyaseti etkileyen sivil toplum kuruluslarinin niteligi 1980’lerde degismistir (Ahmad,

2016). Sivil toplum o6rgatleri bu donemden baslayarak, insan haklari, hayvan, kadn,

20



cocuk, cevre, etnik, dinsel haklar gibi konular iizerinde yogunlagmistir (Kaya, 2015).
Ekonomi alaninda uygulanan “disa acgilma ilkesi” ile yabanci hiikiimetlerle yakin
iliskilere girilmis, kiiresel ekonomiye katilim saglanmistir. Kiresel ekonomi, Glke
ekonomileri diinya ekonomisiyle uyum saglamak, diinyanin tek bir pazarda entegre
olusunu ifade etmektedir (Celik, 2012).

Diinyada yasanan bilimsel ve teknolojik gelismeler ile iletisim teknolojisinde
yasanan yenilikler bilgi akisinin denetlenemez hale gelmesine neden olmustur.
Internet araciligiyla zaman ve mekan kavramlari yeni bir boyut kazanmis, sanallik
kavramini ortaya ¢ikartmistir (Kahraman, 2004). Zaman, mekan ve birey kavrami daha
esnek, gecisken, goreceli bir kavram haline gelmistir. Bilgi ve iletisim alanlarinda
yasanan hizli degisimler bir¢ok alanda oldugu gibi iiretim ve tiiketim iligkilerini de
etkilemistir. Zaman kavrami, kiiresellesme ile birlikte anlamini yitirmeye baslamistir.
Hlkimetin ekonomik sartlarin yapilanmasi ile neo-liberalizm giindeme gelmis,
beraberinde “bireysellik”, “serbest piyasa” ve “minimal devlet” kavramlarini
getirmistir. Bu durum ile bireysel hak ve 6zgiirliikler adina toplumsal hareketlerde artis
yasanmasina neden olmus (Keyman, 2006), bireyin yasayis bi¢imini dogrudan
etkilemistir. Bireyin mahremiyeti ilk defa kamusal ortamda giindeme gelmis, cinsellik
konusu ilk defa tartigilmis, cinsel egilimler siniflandirilmis, kusaklar ayristirilmig, 6zel
hayat konusu bir kamu meselesi olarak giindeme gelmistir (GuUrbilek, 2019).

Kiiresellesmenin beraberinde getirdigi iiretim kapasitesinin artmasi ve tiikketim
aligkanliklarindaki doniisimii  zorunlu hale getirmistir. Bu siireg, modernin
sorgulanmasina ve postmodern kavraminin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Amerika
ve Avrupa’da (1960-1970) modernin sorgulanmasi ile baglayan postmodernizm akimi
Tiirkiye’de (1980-1990) tartisilan bir kavram olmustur (URL11). Modernizmdeki
kavramsallasmay1 tanimlayan Touraine akilcilik kavraminin yerini Postmodernizmde
birey kavrami almistir (Touraine, 2018). Postmodernizm kavrami farkliliklart 6n
planda tutan bir kavramdir. 1980’11 yillardan 6nce modern toplumda istekler politik
konular ile ifade edilirken, bu dénemde insan ve gevre saghigi giindeme gelmistir
(Gole, 2016). Toplumsal ve kiltirel baglamda Postmodernizm ile birlikte tiim
diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de bireyin tiikketim aligkanliklari, giyim kusam,
barinma gibi temel ihtiyaglarinda 6nemli doniisiimlere yol agmistir. Bireyin begeni ve

ithtiyaclarmin degisimi tiiketim kiiltiiriiniin de ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
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2.3 1990°1ardan 2000’lere Kadar Olan D6nem

Tiirkiye’de 1970’lerde yasanan toplumsal gerilimler yerini 1990’lardaki
liberallesme ile bu gergin ortam yerini toplumsal farkindaliga birakmistir (URL12).
1980’lerde liberal ekonomiye gecis ile toplumsal, sinifsal, entelektiiel olusumlar ve
eylemler 1990’larda hiz kazanmaya baslamistir. Liberal ekonominin beraberinde
yasanan sermaye artigi toplumda rekabeti artirmistir. Sinifsal degisim isteklerine ve
bunun sonucu olarak mekansal ayrismaya neden olmustur. Tlrkiye’nin iginde
bulundugu bu durum toplumdaki bireyler arasinda alim giicliyle dogru orantil esitsiz
bir ortam olusturmus, kiiltiirel mesafeyi de artirmistir. 1950’lerden bu déneme devam
eden gocler kiiresellesme ile daha da hiz kazanmustir (KUgUk, 2019). Kentlerdeki niifus
yogunlugunun artis1 ve kentlerin niifusu kaldiramayacak duruma gelmesi, fiziksel
cevre ve sosyal gevrenin her anlamda kirlenmesi sebep olarak gortlmektedir.

Insanlarin daha nitelikli ist simif ile yasama istegi, daha giivenlikli sosyal gevre
gibi nedenlerden dolay: yasam alanlar1 uydu kentlere tasinmistir. Kiiresellesmeden
etkilenen kentler, sinifsal anlamda yeniden yapilanmaya baslamistir. Bireyler, tiketim
yaparken, bedensel ihtiyaclarini karsilamanin 6tesinde statii kazanma amacini 6n
planda tutmustur. 1980'lerden sonra medya dogrudan halki, tliketime yonlendirmede
onemli rol oynamustir (Oktay, 2002). Kultlir endstrisi TRT nin yayini disinda 6zel
kanallar gorsel ve isitsel reklam furyasi baslatmistir. Kiiresellesme ile Turk halk: dig
dinya ile iletisim kurmaya baslamis, dinya capinda dolasan kulturel Grinlerdeki
“standartlagsma”nin getirdigi “yakinlagsma”y1 meydana getirmistir.

Amerikan yasam tarzi dizi ve filmler, Tirk halki tarafindan hizlica
benimsenmistir. Tlketim kiltlriine geciste 6nemli rol oynayan Amerikan hizli yeme
icme kualturunden etkilenilmis ve 1986 yilinda ilk Mcdonald's fast food restorani
acilmistir. 1988 yilinda vakit gecirilecek eglence, aligveris yapilacak yerleri birlestiren
ilk aligveris merkezi Galleria agilmistir (Stier ve digerleri, 2002). Biiylik aligveris
merkezleri, hipermarketler gibi tiiketim katedrallerinin ortaya ¢ikisiyla kent insani
sosyallesme becerilerini tiiketim {izerinden belirleme imkanma kavusmustur
(Ozyegin, 2005). Is insanlar1, sanatcilar, yurtdis1 seyahatleri yapmak, dernekler ve
vakiflar kurarak kiiltiirel ihtiyaclar1 ve bedensel ihtiyaglarin biraradalalig: ile
entelektiiel bir kentli imaji yaratma konusunda 6nemli rol oynamiglardir. Tuketimcilik,
egitimden statii elde etmeye, sosyallesmeden toplumsal cinsiyet rollerine kadar genis

bir alam belirlemistir (Ozbay, 1990). Tiiketimin yeni bicimlerinin ortaya ¢ikisiyla dzel
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ve kamusal alanlar yeniden yapilanmigtir. Tiiketimin artmasi siniflar arasi sinirlarin
acilmasinda rol oynamustir.

24 Ocak Kararlar1 kapsaminda baslayan liberalizasyon politikalar1 ile 1980°1i
yillarin ortalarindan baslayarak sivil toplum kavrami, siyasal ve toplumsal
etkinliklerin kabul edildigi liberal bir tanima dontismiistiir (Ulug, 2013). Tiirkiye’deki
toplumsal hareketler arasinda farkli kimliklerin kendi kiiltiirlerini yasama 6zgiirliigiinu
istemeleri giindeme gelmistir (Caha, 2016). Tiiketimcilik ile kadinlar kendi kimlik
ingaalarin1 yeni mekanlarda ve yeni kiyafetlerde yapma firsat1 bulmuslardir. Ataerkil
yaptya karst kamusal alanda ev dis1 faaliyetler; kuliipler, spor salonlari, kadinlara
yonelik konser ve organizasyonlarda bulunulmustur.

Kiiresellesme, insan hayatinin her boliimiinii sekillendirmis ve kiiresellesmenin
kaginilmazligi moda endustrisini etkilemeye baslamigtir (Gul, 2011). Tiirkiye’de 6ncii
seckinler tarafindan kaynak saglanan, biiyiikk toplumsal gruplarin kolektif olarak
hareket ettigi, siirekli tilketmek isteginde olan, hep daha fazlasini tiiketmek isteyen,
tektip, hizli etkilenen ve dnceden belirlenmis begenileri olan insan modeli gérinimdi
vermistir (Fromm, 2004). Teknolojik reformlar ile kiiresellesme, kiresel toplumu
meydana getirerek 6nemli bir doniim noktasi olmus, birey ve fikirlerin diinya ¢apinda

dolasimi “kolay ve ucuz” bir durumu meydana getirmistir.
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BOLUM 3

3. TUKETIM KULTURU BAGLAMINDA MEKAN, MODA ve
KiMLIiK

3.1 Tiiketim Kavram ve Toplumsal Yapi

Ulus amacma dayandirilan devlet yonetim bigimi anlayist 18. yiizyilin
sonlarinda Fransa’da ortaya ¢ikmistir. Toplumsal ve siyasal yapinin doniisiimiinde
ulusal degerlerin 6ne ¢iktig1 yeni devlet seklinde, 19. yiizyildan itibaren milliyetgilik
ve demokrasi akimlarinin yayginlasmasi etkili olmustur. Bu durum, 20. yiizyilin ikinci
yarisindan baglayarak kiresel capta yaygmlagmistir (Sahin, 2010). Toplumsal
degismeyi ulus devletlerde yasanan olaylar degil, diinya sistemindeki degisimler
belirlemistir (Rogin ve Chirot, 1999). Toplumlarin tarihsel gelisimi, kiiresellesme
siireci baglaminda hem modern hem de postmodern siirecler ile beraber
diisiiniilmektedir. Kiiresellesme diisiincesi temelinde, diinyay1 ilgilendiren sorunlarin
belli bir merkezi, bir yonetim kurulunun olmayist “yeni diinya diizensizIligi” olarak
ifade edilmektedir (Bauman, 1997). Kiiresellesme kavramu, birlestirici ve tamamlayici
ozelligi ile beraber; pargalayan ve ayristiran bir durum da s6z konusudur (Yuksel,
2001). Gegmisten giinlimiize, tim diinyada meydana gelen ekonomik, sosyolojik,
kiltiirel, toplumsal, teknolojik ve politik gelismelerin meydana getirdigi kiiresellesme,
toplumsal yapilarin yeniden sekillenmesine neden olmustur. Geleneksel tarim
toplumlarinda iiretmek ve biriktirme kaygisi ile tasarruf edilirken, giiniimiiz toplumsal
yapisinda “tiiket, Gistuin ol, 6nce harca sonra 0de” mantig1 ile olusturulan bir tiikketim
toplumu ortaya ¢ikmistir (Erdem, 2006). Toplumsal yapinin doniismesine neden olan
tlketim Oretim iliskilerindeki doniisiim tiiketim toplumu kavramini dogurmustur.
Tiiketim kavrami, belirli bir ihtiyacin karsilanmasi amaci ile bir trline veye hizmete
sahip olma, kullanma veya yok etme, tiiketici kavrami ise bu eylemi gergeklestiren kisi
olarak tanimlanmaktadir (Odabasi, 1999).
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Kiiresellesen ekonomiye bagli olarak; 1930’Iu yillarda kapitalizmde yasanan
biiyiikk bunalim ve sonrasinda 1990’11 yillarda baslayan ekonomik kriz tim diinyada
yasanan bir ekonomik bunalima doniismustiir. Bununla birlikte tim diinyada ABD’nin
ekonomik ve siyasi guclniin baskin olmasina karsilik, Uretimi karsilayan merkezlerin
Asya’nin giiney ve dogusunda yer almasi uluslararasi bir is paylagimi gibi
goriinmektedir. Bu durum ¢okiis periyoduna giren bir asamay1 ifade etmektedir (TuUrel
ve Voyvoda, 2009). Teknoloji ve orgiitlenme bigimleri ile sermaye akisinin yer
degistirmesi ulusal ekonomilerin ayakta kalma sartlarin1 degistirmistir. Toplumlarin
popiiler iirinler ile tanismasi ve tiiketim bigimlerinin degismesi, ulusal kiltir ve ulusal
ekonomiyi donistiirmiistiir. Bu noktada sermaye giiciinii elinde bulunduranlar ile
sermayeye pazar ya da sermayenin aract olanlar icin farkli siniflar ortaya ¢ikmistir.
Kiiresellesme ekonomik agidan, tiim toplumlarda esitsiz gelir dagilimi1 yasanmasina
sebep olmustur.

Kiresellesme, finansal kaygilar ile hazirlanmig ancak kiiltiirlin kiiresellesmesi
ile sonuclanmistir. Evrensellesme talepleri arttik¢a, farkliliklarini géstermek isteyen
toplumsal kesimler kendi kiiltiirlerine daha ¢ok baglanmistir (Hall, 1991).
Kiiresellesme, toplumlarin kiiltiirel degerlerini terk ederek go¢ ve miilteci akinlarina
yonelmelerine sebep olmus, evrenselcilik kavraminin yan sira tikelcilik, farklilik ve
otekicilik kavramlarini beraberinde getirmistir (Robertson, 1990). Toplum kavramai ile
kiiltiir kavrami beraber var olmaktadir (URL13). Kiiltiir, kusaklar boyunca edinilen bir
birikimin sonucudur. Dinamik bir karektere sahip olan bu yap1 farkli kurallarin,
kurumlarin ve bireysel davranis sekillerinin birlikteligi ile meydana gelmektedir
(Karakas, 2006). Gunimizde bu doniisiimiin igerisinde olan bireyler kimliklerini
sorgulamaya baglamis, Kiltiiriin kiiresellesmesi ulus devlet yapisinda degisikliklerle,
cesitli kiiltiirel olusumlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Ulusal kiiltiir kavrama,
belirli bir insan topluluguna ait olan, zamana bagli, anlamli ve bilingli bir bigimde
olusturulan bir bitinl ifade etmektedir. Ulusal kultir sureklilik gerektiren, ortak bir
duygu ve degerler diizenine ait oldugu disiiniilmektedir (Karakas, 2006). Birey,
toplulugun kiiresellesmesindeki boyutu, kiiltiirel iligkilerin finansal ve siyasi
diizenlemelere gore ne kadar etkili olduguna bagli olarak yeniden sekillenmistir. Buna
bagli olarak, ekonomi ve siyasi yapi, kiiltiirellestigi 6l¢iide, kiiresellesmesi de mimkin

olmaktadir.
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3.1.1 Tuiketim Kulturi ve Uretim Kavraminin Tarihsel Doniisiimii

Modernizm kavrami diisiinsel anlamda, Aydinlanma Cagi, siyasi anlamda
Fransiz Devrimi ve finansal anlamda Sanayi Devrimi ile iliskilendirilmektedir (Yirtici
ve digerleri, 2002). Endiistrinin ve teknolojinin hizli gelisimiyle, 19. yiizyilin
sonlarindan itibaren 20. yiizyilda en temel liretim ve yarati alaninin giderek felsefe ve
sanattan teknolojiye dogru kaymasina sebep olmustur. Modernlesmenin beraberinde
getirdigi tretim ve tiikketim iliskilerinde degisim yasanmus, Uretimin dncelikli oldugu
geleneksel toplumsal yapi tiiketim toplumuna doniismiistiir (Ozyurt, 2017). Uretim
bicimi ve lriinlerin kapasitelerinin artmasi, tiiketim sekillerinin de dontlisimiinii
etkilemistir. Modern toplumun olugmasi, geleneksel toplumun ekonomik uslasmanin
eslik ettigi kapitalizm ve endistrilesmenin etkisiyle meydana geldigi siregtir
(Nystrom, 2000).

Sermaye sistemi, tiretim tiiketim iliskilerini etkileyen, kulttrel, politik konularda
toplumlart doniisiime ugratan bir sisteme sahiptir. Bu kapsamda sermaye sistemi,
modernizmi fordist Gretim sistemi ile etkilemektedir (Y(icel, 2017). Uretimin teknoloji
ve bilimle rasyonellesmesi yeni bir ekonomik yapilanma olan Fordist yaklagimini
meydana getirmistir (Togay, 2002). Fordist Gretimi, yonetim ve standartizasyon
acisindan destekleyen Taylorizm ile daha giiglii bir yapilanmaya evrilmistir.
Taylorizm sistemi; yuriyen bant sistemi ile standart Grlnler Ureten bir sistemdir. Bu
sistemle birlikte, emek ve zaman kavraminin azaldigi maddi kayipla verimlilik
saglanmaya caligilmistir (Aytug, 2011).

Uretimde standardizasyonun getirilmesi ile emek gicinin maliyetinin
digiiriildiigii bu ekonomik sistemsel doniisiim ile sermayenin uluslararasi sinirlarda da
azgelismis tiilkelere iriinlerin satisi ve yeni bir olusum olan tiketim Kkaltirindn
temelini olusturmustur. Toiketim kavramimin “kiltir” ile kurmus oldugu iliski;
Baudrillard tarafindan “kualtlirtin demokratik/esmesi” olarak, en ¢ok bireye ulasacak
bi¢imde iiretilen nesnelerin tiikketimi olarak ifade bulmustur. Bireyin bedenini ve yapili
fiziksel cevresini bicimlendiren Uretimler, zamanla, kapitalizm eksenli bir Gretim
bicimine doniigmiis, pazar amaci ile yapilan bir durum yasanmasini beraberinde
getirmistir. Bu ¢esit bir dretimde rinler bireyin gereksinim ve talep amaci ile
uretilmemis, daha ¢ok fayda ve sermaye icin tretilmistir. Sermaye sisteminin gelirinin
artmas1 amaci ile sanat ve kiiltiir alanlar1 da kapitalizmin bu amaglar1 yoniinde

kullanilmistir (Bernstein, 1991).
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19. yiizyilin sonlarinda, kapitalizm agiga ¢ikmus ve Ikinci Diinya savas ile
ticarette serbestlesme ve uluslararast boyut kazanmasi ile yeni bir yapilanma olan
orgiitlii kapitalizmi olusturmustur (Freyer, 2014). Sadece ekonomik ortamda degil,
insan yasamini etkileyen her alani etkilemis, tiiketimcilik kiltiiriiniin yayilmasina
zemin olusturmustur. Sermaye sisteminin gelirinin artmasi icen iiretilene doniisme
tehtidi altinda olan bireyin beden ve yapili fiziksel ¢evresini bi¢cimlendiren tiretimler,
riskli bir durumda doniismekte olup, tiiketim odakli bir yapilanmayi isaret etmektedir.
Tuketim anlaminda diizenlenen mekan ve bedeni cevreleyen bicimler, kdltrel
degerlerden bagimsiz, ekonomik temelli bir yapilanmayi isaret etmektedir. Tuketim
ve tiiketimin meydana getirdigi Kultr, kiresel capta toplumun tim katmanlarina
yayilmis, kiiresellesme ile birlikte maddi ve manevi kiltirel unsurlarin tiketimin
nesnesi haline gelmesine sebep olmustur. Bu durum kitle kiiltiiriniin olugsmasini ve
poptilerligin artirmasini saglamis, kiiltiir kavraminin kapsami olan yaratici, yenilik¢i
ve {iretici olma 6zelligini hizlica yitirmesine neden olmustur. Kiiltiirel iiretim sekli
olarak tanimlanan kiiresel kitle kiiltiirti, “televizyon” ve “filmler”, “kitle
reklamciliginin stilleri” ve “imgeler” ile hakimiyetini kurmustur (Hall, 2000). Medya,
kapitalizmin tiiketim aract olarak bireyleri yalnizca tiikketen anlaminda ele almistir
(Althusser, 2017).

1970°1i yillarda ekonomi ve uluslararasi para piyasa sistemindeki farklilagmalar,
petrol krizleri ile teknolojik konularda doniisiimlere neden olmustur (Hall, 2000).
Toplumlarin  sosyo-kiiltiirel ~ yapisinin ~ degisimi, bilgi toplumuna  gegisi,
uluslararasilagsma gibi kavramlar 6nemli degiskenlerden olmustur. Postmodernizm
kavrami modernizmin bir uzantis1 ya da modernizme karsi olarak ifade edildigi gibi,
kapitalizmin yeni bir asamasi olarak da tanimlanmaktadir. Postmodernizm,
kiiresellesmeyi de ifade etmektedir. Kapitalizmin gelismesi ile yalnizca finansal
degisimler yasanmamis, toplumsal yapida da doniisiime neden olmustur (Giddens,
1993). Kiiltiir, sanat, teknoloji alanlarini bir biitiin olarak kapsayan bu sireg, “Post-
Fordizm” olarak tanimlanmakta, fordist donemi modern dénem olarak tanimlayan
Weberci gelenekten olan diisiiniirler ise Post-Modernizm donemi olarak ifade
etmektedir (Saylan, 2002). Kapitalizm ile degisen toplumlarin giindelik yasami, eski
(geleneksel kiiltiir yapisindan) olandan yeni olana (modern kiiltiire) dogru dontisiim
yasamugtir. Kapitalizm bireylerin gereksinimlerini ve tuketimlerini, mekan ve zamana
ait algilarinm1 da etkilemistir (Omay, 2009). Giddens zaman ve mekan baglaminda;

kiiresellesmeyi dogrudan modernlesmenin sonucu olarak degerlendirmis, toplumlar
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arasi kiiresel iligki aglari kuruldugunu belirtmistir (Giddens, 1994). Farkli kiiltiirler
arasinda kiiltiirel akiglar, gorilintiiler, semboller araciligiyla hizli bir bicimde
gerceklesmektedir. Kuresellesme siirecinde iletisim aglari, bilgi ve goriintii akislariin
belirleyicisi olmustur. Tiim diinyada toplumlar, yasamsal ihtiyaglarin karsilanmasi i¢in
diger toplumlara bagimli hale gelmistir. Uretim ve tiiketim hizi, Uriinlerin
biiyiikliigiine ve hiz1 ile dogru orantili olarak hizlanmasini mecburi duruma getirmistir.
Her bir iirlin iiretilirken parcalara boliiniip ayr1 ayr1 yerlerde iiretilmektedir. Bu durum,
irlinlere erisim anlaminda, en gelismis tilkeleri bile disaridan tedarik edilmesi zorunlu
hale getirmis, yasam big¢imlerini degistirmistir. Uluslararasi sermaye giicii ve kitle
iletisim araglart ile kiiresellesme tiim diinyada tiikketim kiiltiirli olusturmaya yoneliktir

(Kongar, 2000).
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Sekil 3.1 Modernizm ve Postmodernizmde Tiiketiciler ve Uriinler
3.1.2 Toplumsal Degisimin Hizlanmasi

Toplumsal yap1 kavrami, sosyolojinin temel kavramlarindan birisi olup, farkli
toplumlarin ingasini, toplumsal gelismelerini, olaylar1 ve toplumsal iliskileri meydana
getirmeye ve bu cercevede kanunlara erismeye calisan bir yapiyr ifade etmektedir
(Gokge, 1996). Toplumsal yapi, toplumda organize olmus iliskilerin tamamudir.
Toplumsal yapr kiiltiirel ve fiziksel yap1 olmak iizere iki agidan incelenmektedir.
Kiiltiirel yapi, insanlar arasi iligkiler neticesinde meydana gelen ortak degerler, inang
ve statli gibi manevi bir yapilanmay1 olusturmaktadir. Fiziksel yapilanma ise toplumun
dis goriiniisiinii (yerlesim/mimari) maddi yoniinii ifade etmektedir (URL14).
Toplumsal yapilanmanin temelini olusturan aile, kiiltiir, ekonomik, politik, hukuk,

inang, niifus, egitim gibi bircok degisme hizina sahip faktorlerden meydana gelmistir.
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Toplumsal yapinin degisime ne kadar acik oldugu, bu degisimi nasil karsiladig1 ve
toplumun tepkisinin nasil oldugu ile baglantilidir (URL15). Toplumsal yapinin
donilistimiinii  tanimlayabilmek i¢in tiretim ve tiiketim iliskilerinin degisimi ile
iliskilendirilmistir. Toplumsal yap1 ve tuketim ile tiretimdeki deger belirlenmektedir
(Zorlu, 2006). Ulus devletin olusumunda modernlesmeyi dort temel agidan toplumsal
doniistim ile gergeklesecegi ele alinmaktadir. Endiistrilesme, Bati’da evrensel
degerlerin (bilgi, sanat ve ahlak) iiretilmesi iddias1 ve diger agidan gelenekselden
kopus ile bireyselcilik fikrinin ortaya ¢ikisina neden olmasidir. Modernlesmenin ilk Ui¢
acidan doniisiimii sonucu kurumsal yap1 ortaya ¢ikmistir. Modernite olgusu reformlar
araciligi ile bir toplumda meydana geldiginde, yapisi geregi toplumun kendisi ile sinirlt
kalmaz devamli disa agilarak genislemektedir (Tekeli, 2002).

Cumbhuriyetin kurulusundan giiniimiize Tiirkiye’de ekonomik modernlesme
anlaminda; sanayisi olmayan tarim iilkesi kanunundan 6zel sektorun desteklenmesi
daha sonra devletgilik, kalkinma planlari ile ithal ikameci ve daha sonra disa agik
blyilime stratejisi izlenmistir. Devlet¢ilik ekonomi politikasinda, ekonomik ve sosyal
hayat1 diizenleme, yeni isletme kurma gibi devletin uygun gordiigli alanlarda
“devletlestirme” politikast uygulamaya konulmustur (Boratav, 1974).

Modernlesme projesi siirekli tiikenmeden yenilenen bir yapilanmayi beraberinde
getiren bir proje niteligi tasimaktadir. Kapitalist ekonomik sistemin dayattigi yeni
uretimlere ihtiyacin artmas: ile gelismemis toplumlari bir diizeyde destekleyip,
uretilen drdinler ile ihtiyagli duruma getirilmesi planlanmaktadir (Kartal, 2016).
Bati’daki modernlesme hareketleri doniisiip evrilirken, Tirkiye sanayi devrimini
yasamistir. Kirdan kente gociin yasandigi bu déonemde; tarim alaninda makinelesmeye
gecilmesi, sehirde gecekondulagsmanin hizlanmasinda etkili olmus, kentsel yapiy1
degistirmistir. Modernlesme baglaminda gelismekte olan ve gelismemis Ulkelere
tiketimin dayatilmasi, finansal, politik ve toplumsal bakimdan problemlere sebep
olmustur.

Tiirkiye’nin tiikketim toplumuna doniismesinin temelleri 1950’lerde atilmus,
1980’lerde gelismis, glinlimiizdeki bi¢imini almistir. Demokrat Parti donemi tek partili
yonetimden, ¢ok partili parlamenter sisteme ge¢mistir. 1950 yili siyasi anlamda
muhafazakarlasma egilimi ekonomik anlamda liberallesme/serbestlesme odakl
kapitalist politika izlenmistir. Demokrat Parti ile yaganan doniisiim sosyal alanlara da
yansimig, bunun sonucunda toplumun tiiketim aliskanliklari ve yasam bigimini

etkilemistir. Bu degisim, erken Cumhuriyet donemi’nde ¢ogunlukla bireylerin temel
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ihtiyaclarmi gidermeye yonelik iken, 1950’lerden sonraki siire¢te Amerikan tarzi bir
tiketim anlayis1 benimsenmistir (Douglas ve Bennet, 2009). Marshall Plani
kapsaminda, demokratiklesme ve modernlesme de temsili anlamda gorilmiistiir
(Orcan, 2007).

Tuketimin zorunlu kildig1 kapitalist yap1, 1970’lerde ekonomik ve sosyal kriz
yaganmasinda etkili olmustur. ABD savas sonrasinda iilkeleri kendine yakin tutmak
amaci ile finansal ve askeri destek programlari uygulamistir. Bu slrecte Tiirkiye’ye
Truman Doktrini ile askeri malzeme destegi, Marshall Doktrini ile finansal yardim
verilmistir (Erhan, 2001). Bu donem Tiirk halkinda ABD’ye kars1 biiyiik ilgi ve
hayranlik yasanmasina ortam hazirlamig, Amerikan kiiltiirii ve trilinlerine talep
yaratmistir (Cantek, 2015). Yabanci yatirimlara ve 6zel sektorlere tesvik edildigi, dis
borglanma agirlikli anlayis ile tarimsal kalkinma ekonomi modelini olusturmustur
(Yucel, 2017). Serbestlesmenin de etkisiyle giiglenen Tiirk burjuvazisi 6rgiitlenmeye
baglamis, bankalar ve holdinglerin sayilar1 artmis, Uretim ve milkiyet iliskisindeki
mudahaleci politikalar1 devlet-burjuvazi gerilimine donlismistiir (Aydilek, 2019),
(Keyder, 2015). 1970’lerde iilkenin kapali ekonomi politikast ve iginde bulundugu
enerji bunaliminin yasanmasi lilkede kriz yasanmasinda Onemli etken olmustur
(Pamuk, 2019). Kiiresellesen ekonominin bir pargasi olan Tirkiye, tuketim ile
modernlesme fikrini 6n planda tutan ekonomik bir yapilanma yagsamuistir.

1980’lerden sonra tiikketimin hiz kazanmasi, 0 donemin hikiimetinin izledigi
ekonomi ve siyasi politikalartyla modern (Batili) toplum olabilmenin tiketim ile
iliskisi On planda tutularak Batinin tiikketim kapitalizminin 6niinii agmistir (Cetinkaya,
1993). 24 Ocak 1980’de disa agilan bir piyasa ekonomine gegis ile Tiirkiye ekonomisi
bu dénemle birlikte ihracat ve ithalati serbest birakilmistir (Ydcel, 2017). Turkiye
piyasast yabanci lriinlere agilmis, Tiirk mallar1 yabanci iiriinlerle rekabet etmeye
baglamistir. Ekonomide alinan bu kararlar ile Tiirk insan1 bilgisi olmayan iiriinlerden
haberdar olup, kullanma firsati bulmustur. Ekonomik alanda yapilan bu yeniliklerin
yalnizca “belli bir sinifa ait” oldugu diigiiniilmiis, tiiketim potansiyeli yliksek bir sinif
ortaya ¢ikmaistir.

Yabanci yatirimlar, teknoloji transferi saglayabilecekleri ve istthdam gerektiren
imalat sanayisine degil, k@r orani yiiksek olacagini diistindiikleri toptan, ticaret ve
bankacilik gibi alanlara yonelmistir. Yabanci sermaye, magaza ve bayi zinciri kurup
i¢ pazari ele gecirmistir (Oktay, 2002). Ekonomik agidan kiiresellesmenin beraberinde

getirdigi Kkiresel tuketim kaltird; ¢ok uluslu holdinglerin yayilmas: ile kuresel
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tiketimin homojenlesmesi birbiri ile baglantilidir (I¢li, 2001). 1980’lerde Uretimden
ziyade tuketimin roll kentsel mekan1 degistirmis, bigime 6nem verilmeye baslanmistir
(Thorns, 2002). Kiiresellesme kavrami, bir modernlik sdylemi olarak kentte karsilik
bulmus, kiiresel tiiketimde, yerel imajlarin iiretimini bir batililasma olarak kent
yonetimleri tarafindan kullamlmistir (Oktem, 2005). Uretimin tiketim ile olan
iligskisinin zamanla degismesi; liretim sistemlerinin geligsmesi, iletisim teknolojisindeki
gelismeler ve buna bagli olarak tiiketimin toplumsal hayatta kiiltiirel bir 6zellige sahip
olmas1 anlamini beraberinde getirmistir. Tliketim toplumunun insasinda teknoloji ile
kiiresel olgekte “herseye” erisilebilirlik konusu giindeme gelmis, zaman ve mekan bu
anlamda dontisiime ugramistir (Giddens, 1994).

Toplumsal degisimlerin hizli bir bicimde gergeklestigi kiiresel yeni diinya
dizeninde bir belirsizlik ve karmasa ortami1 ortaya ¢ikmistir. Bu durum
kiiresellesmenin bir getirisi olarak belirsizlik, gelip gecicilik ve istikrarsiz olma
durumu, ekonomik sartlar tarafindan gerceklestirmistir. Insan, mekan ve zaman
kapsaminda her bir olusumun siirekliligi “anlik” gerceklesme durumunun
belirsizliginin erozyonundadir (Bauman, 2000). Bu tiir bir sistemin tehtidi Bauman
tarafindan c¢agin paradoksu olarak, bu tehlikenin farkindaligr ve onlenme istemine
karsi duruslarin da giigsiizliikle bu sistemin igerisinde oldugunu ifade etmistir.
Modernlik sdylemlerinde gelecek, yenilik ile iligkilendirilen hiz s6ylemi, hizin kiiltiirel
bigimlerine karsi, makine hizi, kuralsiz hiz ve dolayimsizlik olarak i¢ bicimde ele
almistir. Makine hizi; kapitalist pazar ekonomisinin sinirsiz ilerlemesi, doga tizerinde
mekanik gelismelerin iistiinliigii, agik uclu bir bigimde ilerleme kavramina olan itaat,
kirdan kent yasamina gegciste kiiltiir tizerindeki doniistiiriicii etkisi olarak modernligin
temel doniistiiriicti etkileri olarak tanimlanmaktadir. Kuralsiz hiz; Makine hizi ve
endiistriyel kapitalist sistemin karmasa kapsaminda biraradalifindan bir araya
gelmektedir. Yasama daha c¢ok seyler sigdirmak adina tiiketici isteklerinin, kiiltiir
endistrisinin kapitalist sistem dongiisiinii saglamak adina yonlendirmesi olarak
tanimlanmaktadir. Haz sistemi ve ihtiyaglandirma politikas1 gibi bir durum stz
konusudur. Dolayisimsizlik durumu ise; makine hizi ve kuralsiz hizin etkisi ile kiiltiirel
terimleri farklilagtiran yeni bir yapilanmay1 tanimlamaktadir (Tomlinson, 2007).

Tuketimde zirve olarak tanimlanan 1990’11 yillar, teknoloji beraberinde tiiketim
araclarmin (kredi karti, kredilendirme vb) gelismesiyle yasanmis, ayn1 zamanda bu
donemde dis alim en ¢ok tiikketim {irlinlerinde yasanmistir (Kepenek ve Yenturk,

2001). Tiiketim kiiltliriiniin yayginlagsmasinda onemli etkisi olan medya iletisim
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araclari, sosyal yasami etkileyen yeni triinlerin nasil tiiketilecegi ve kullanilacagi
hakkinda bilgiler vermistir. Iletisim yaym organlarmin, devlet tekelinden ¢ikmasiyla
kamu yayini yapan kanallarin olusumuna, reklam sektériinin gelismesiyle birlikte
rekabetin artmasina sebep olmustur. Reklamlarda 6zellikle modernlik séylemleri ile
(Modern Bati) yasam tarzi Tirk insanma gosterilmistir (Bali, 2002). Kiresellesen

diinyada modernlesme tek tiplestirilirken Urinler daha karmasik hale doniistiirmiistiir.

3.2 Tuketim Kulttrd ve Kimlik

Tiiketim kavrami tanimi modern suregte “olumsuzluk iceren” bir ifadeyken
zamanla degismis, postmodernizm ile “Onemli bir deger” anlamina gelmistir (Bati,
2009). Bireylerin, kendini olusturma bigimlerinde tiiketici olmalar1 ve sahip olduklari
ile var olma ¢abasinin bir ifadesi olarak tilketmek kavrami, 6nemli bir etken olmustur
(Fromm, 2004). Ekonomik agidan tiim diinyada yasanan gelismeler toplumsal
yapilarin en kiigiik biriminin dahi kendini ger¢eklestirme tanimi olan “var olmak”
durumu “sahip olma”ya dogru doniismiistiir. Toplumsal yasamin, iktisadin birikmis
neticelerinden dolay1 tamamu ile ele gegirildigi, ginimizde ise sahip olmaktan ‘gibi
goriinme’ yoniinde genel manada kaymaya neden olmustur (Debord, 1996).
Tuketiciler GrGne sahip olmakla tatmin olmamakta, Urline ait olan anlamlar ile
kendisini olusturma ¢abasina girmistir.

“Kiiltiirtin demokratiklestirilmesi” kiltlrin evrensel olusunun bigimsel olarak
goriliniiste tiretilen nesnelere indirgenmesi ile olusturulan kiiltiir pazarini besleyen bir
durum meydana gelmistir (Baudrillard, 2014). Kultir olgusunun da rekabetci
gostergeler talebi ile Gretilen nesneler gibi satilan tiiketimciligin mantiginda tiretilen
gosterge niteligi tasiyan nesneye dondstiirilmesi durumu, bireylerin “kiiltiirlii”
modern birey olma istegini karsilamasi kapsaminda doniisiime ugramistir (Baudrillard,
2004). Bireylerin “toplumsal-kiiltiirel” aidiyetligini tanimlayan bir gostergeler
sisteminin igerisine dahil olan bu cesit bir kiiltiir olgusu asil kavrami olandan
uzaklagsmig, tiiketilebilir bir yapiya doniistiirmiistiir. Kapitalizmin = degisimi
kapsaminda toplumlarin fakirlikten zenginlige, sinirh iiretimden smirsiz tiiketime
gecis yasadigi goriilmiistiir (Sahin, 2008).

Tiiketiciligin {iretimin 6niline gegmesi ile birlikte kitle iletisim araglar1 araciligi
ile yeni kimlikler ve imaj olusturma, statl kazanma gibi bireylerin doniisiimiinii de

beraberinde getirmistir (Ayparcasi ve Kirllmaz, 2016). Nesnelerin edimi ile
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kiiltiirlenmis bireylerin “uyusmus, senkronize olmus” bir insan tasarimina karsilik
gelmistir (Baudrillard, 2014). Toplumsal doniisiimlerin kiiresellesme ile hizli bir
bicimde yasandig1 giiniimiizde tiiketim kavraminin bir amag olarak goriilmesinde;
urinlerin, emek siireglerinin, diisiincelerin, deger ve yargilarin doniistigi de
gorilmektedir. Kimlik ve kiiresellesme kapsaminda modern kimlik bireyin kim oldugu
(isi, ailesi, siyasi durusu vb.) ile iliskilendirilirken, Postmodern kimlikte ise, bir
oyunun sahnelenmesi biciminde imaj yaratmak olarak tanimlanmaktadir (Kellner,
2001). Bu doniistim, “benlik” kavramimin “tuketim kaltard” ile degistigi, teknolojik
gelismeler ile tikketimin kimlik ve benlik kavramlarini tekrar sekillendirdigi bir olusum
olarak ifade edilmektedir (Dunn, 2008). Tiiketim yapmanin kimligi olusturma
siireclerinden birisini olusturmasi, postmodern boliinmiis kimlik sdylemini de
beraberinde getirmistir. Postmodern tiiketici ¢ergevesinde kimligini olusturan birey;
boliinmiis ve birden fazla benlige sahip olan, biitiinlesik bir deneyim yaratma ihtiyaci
hissetmeyen bir yapiya blriinmiistiir (Firat ve Venkatesh, 1995). Modern kimlik
ingasinda modern toplum striktirtini bdlen, meta-anlatilari, rasyonelligi ve biitiinligi
kabul etmeyen bir postmodern toplum diisiincesinin gelismesine yol agmustir.
Postmodern kiltirde varolabilen bir bireyin, modern bireyden farklilasarak kendini
ifade edebilmistir. Bu anlamda, tiiketmek kavrami ile dogrudan bag kuran birey, arzu
edilene ulasmak ve kendini gergeklestirme istegi ile ideal benlik olusturma
kapsaminda birbirleri ile iligkilidir (Kiyan Sabah, 2013).

Teknolojik gelismeler ile bilisim ¢ag1 olarak tanimlanan postmodernizm
kavrami; gostergeler, imajlar ile entegre olan bir donemi ifade ederken, modernizm ise
endustri burjuvazisinin egemen oldugu tretim dénemini ifade etmektedir (Baudrillard
1998). Imajlar araciligryla olusturulan postmodern kimlik, hizlica ve dzgiirce degisen
bir yapiya sahiptir. Aydinlanma dénemi ve modernizmin ingasi, uluslararasi anlayis
odaginda kurulmustur. Postmodernizm ise bu anlayisin aksine sinifsal ve irksal ayrim
yapmaksizin ¢esitlilik ve ¢ogulculuk anlayisini temsil etmektedir (Serdar, 2001).
Postmodern tiketici, igerisinde yasadigi toplumda yalnizca tiiketici anlaminda ele
alinmamakla birlikte bireysel tiiketim tercihleri ve tliketim siireglerinin bir {riinii
olarak degerlendirilmektedir (Firat ve Venkatesh, 1995). Bu anlamda bireyler, tiiketim
araciyla yalmzca “iriin ve markalart degil yasam bicimlerini ve kimliklerini
secmektedir” (Perez, 2010).

Tuketim, bir statii kazanma egiliminde olan bireylerde yeni bir yonelim olarak

taklit thtiyacim1 dogurmustur. Liiks iriinler ile tiiketicilerin ulasilabilirliginin dogru
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orantili olmas1 bireyin kimliginin ingasinda aidiyetligini sagladigi ve zenginligini
yansittiginin bir sunumu olarak goriilmektedir (Hung, 2011). Luks Grtnlerin tiketilme
taleplerinin nedenleri; “pahali olusu, cok bulunmamasi, 6ncelik hakki taninmasi,
prestijli olusu gibi bir¢cok kavramlar ile iliskilendilirken sembolik ve duygusal fayda
anlamlar1 tasiyan” triinler olarak tanimlanmaktadir (Li ve digerleri, 2012). Bireylerin
kendisini bir gruba ait hissetmesi ve ks iiriinlerin alim giiciiniin yeterli olmayist
sebebi ile taklit Grinlere yonelimi esitlik ve farklilagsma ihtiyacindan dolayr meydana
gelmistir (Kiyan Sabah, 2013).

Kiiresellesen diinyada, ekonomik kiiresellesmeden kaynakli, tiim diinyada
toplumlar arasinda esit olmayan bir gelir dagilimi yaganmasina sebep olmus, toplumsal
yapinin doniistimiinde etken olmustur. Modanin, kitle iletisim araglarinin, Uretim
yontemlerinin, emek asamalarinin degismesinin etkisi ile iiretilen {iriinlerin birey
tizerinde ekonomik veya psikolojik bir ayirt edicilige sahip olmak adina, diigiincelerin
ve deger yargilarin gelip gegici olmasi1 kapsaminda stirekli tiiketerek bir kimlik sahibi

olma algis1 talebini beraberinde getirmistir.
3.2.1 Kimlik Kavram ve Toplumsal Doniisiim

Tarihsel siirecle birlikte kimlik kavraminin esneklik kazanmasi, farkli sebepler
ile agiklanmasina olanak saglamistir. Bu anlamda kimlik kavramini, toplumsal kimlik
kavrami ile incelemek de miimkiin olmustur. Latince “idem” menseinden gelen kimlik
kelimesi, aynilik ve devamlilik anlamlarini i¢inde barindiran bir kelimedir. Tirkge'de
kimlik kavrami, "Kim" ve aidiyetlik ile iliskili soru kaliplarinin menseinden
gelmektedir.

Kimlik kavrami sosyolojik, politik ve psikolojik gibi yasamin her alanin
etkileyen bir yapiya sahiptir (Aydm, 1999). Toplumsal agidan kimlik, toplumsal
degisimler ile meydana gelmekte, toplumsal iliskilere bagli olarak degisebilmekte
veya tekrar sekillendirilerek yeniden olusturulmaktadir. Toplumsal yap1 tarafindan
kimligin insas1 ve devamliligi belirlenmektedir (Luckmann ve Berger, 2008). Kimlik,
bireylerin yasam tarzini ifade eden sosyo-kiiltiirel, politik, inanis bi¢imi gibi ¢ok
boyutlu bir yapiya sahiptir. Kimlik kavrami, toplumsal yapinin degisiminde etkili
olmus, modernizm, postmodernizm, kiiresellesme ¢ergevesinde degisime ugramis,
Kisi-halk, devlet, inan¢ gibi kavramlar kimlik ile iliskilendirilmistir. Bu anlamda

kimligin toplumsal yapidaki degisimi; geleneksel toplumlarda bireyin yasadigi
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topluluk ile iliskilendirilerek bireyselciligin disarida birakildigi, modern toplumlarda
ise bunun tam tersi bir durum olan bireyselcilik ve rasyonalite (aklin) toplumsal yapiy1
sekillendirmistir. Postmodern sirecte ise kimlik, gegisken ve ¢ok yonlii bir yapiya

dontismistiir (Serdar, 2001).

Kendini
Gergeklestirme

Deger Ihtiyaci
Prestij, Bagsarma Duygusu

Ait Olma ve Sevgi |htiyaci
lligki Kurmak, Arkadaglik
Giivenlik ihtiyaci
Korunma, Giivenlik
Fiziksel ihtiyaglar
Yiyecek, Su, Barinma, Dinlenme

Sekil 3.2 Maslow “Ihtiyaclar Hiyerarsisi”.

Bireyler i¢inde bulunduklart sosyal alanlarin kurallar1 dogrultusunda
yasamlarini siirdiirmektedir. Kurallar, herhangibir seyi, ne zaman ve nasil yapilacagi
konusunda sinirlar ¢izmekte, sosyal ortamda bireyin kabul gérmesi tavir ve tutumunun
toplumun sosyal onaymi almasi dogrultusunda kabul edilmektedir. Kimlik
olusumunda “bireyin” kendisini “6teki” ile kiyaslamasi dnemli asamalardan birisi
olarak ongoriilmektedir. Otekilik kavrami, kimlik kavrammin varligindan séz
edebilmek i¢in 6nemli bir konuma sahip olmakla birlikte, farkli olan her ne ise onu
otekilestirmistir (Connolly, 1995). Bu durumda iki ayr1 kavram olan “biz ve onlar
meydana getirmistir (Bauman, 2005).

Abraham Maslow, bireyin kendini gergeklestirmesi kapsaminda bireylerin
gereksinimlerini fiziksel, toplumsal, psikolojik agidan kategorize etmistir (URL16).
Kimlik olusumunun temelinde bulunan “kendini gergeklestirme” ihtiyaci aidiyet
kavraminin “ihtiyaglar hiyerarsisinde” tiglincii basamakta olmasi ve bir gruba aidiyet
olmadan ger¢eklesmesinin miimkiin olmayacagini One stirmiistir (Sekil 3.2).
Toplumsal bir nitelik agisindan “bireyin kendisini ve Otekini” betimlemesinin
araclarindan biri olan kimlik kavrami, modern toplum kimliginin insasinda farkli
baglamlar ile iliskilendirilmistir. Kisinin kendini tanimlamasi igin iligki icerisinde
bulundugu “6tekilerin” tanimlanmasi gerekmektedir (Mead, 1972). Bu sebepten

dolay1 bireyin kendini 6tekine kars1 benlik anlaminda ifade etmesi dncelikli olmaktadir
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(Taylor ve Spencer, 2004). Kimlik kavraminin olusumuna ait birgok yaklasim
bulunmakta, sosyal ve kisisel kimlik kavramlari da bu yaklasimlardan bir tanesini
olusturmaktadir. Sosyal kimlik kavrami kisiler arasi iliskiler ekseninde incelenmis,
kimligin; bireysel ve kolektif olmasi1 yonii ile kisinin bir biitline aidiyetligi baglaminda
ele alimmistir (Thorbjgrnsen ve digerleri, 2007). Kiiresel gelismeler ile bireysel ve
kolektif (toplumsal/ kiltirel) kimlik insalarinin disinda farkli bir “aidiyetlik” olusumu
olarak alt ve st kimlik kavramlar1 ortaya c¢ikmustir. Kiiresellesme siirecinin
beraberinde getirdigi kolektif kimlik yapilarindan olan ulus kimlik kavrami gibi
kimlikler degisime ugramis, alt ve iist kimlik, ¢ok kiiltiirliliikk gibi cesitli kimlik
olusumlarint meydana getirmistir. Toplumsal yapilarin doniisiimiine sebep olan
politik, iktisadi ve teknolojik gelismeler sonucu toplumlarin her bir kurumunun tekrar
sekillenmesinde itici bir gii¢ olmustur. Modernizm ile gelenekselden kopus yasanmis,
toplumsal yapida belirgin farkliliklar ile beraberinde farkli kimlikleri ortaya

¢ikmasinda 6nemli bir rol oynamustir.
3.2.2 Modern-Postmodern Toplumsal Yap: ve Kimlik

Geleneksel toplumsal yapilarin modernizm ile birlikte ¢oziilmeye baslamasi
bireysel kimlik kavraminin olusumuna zemin hazirlamistir. Bireysel kimlik, degisken
bir kimlik ¢esidi olan, bireyin kendisinin olusturdugu ve toplum ile biitiinlesmesi
kapsaminda is boliimii baglaminda meydana gelen organik bir dayanigma olma
ozelligine sahiptir (Durkheim, 2006). Modernizm ile kimlik kavrami, geleneksel
toplumlardan farkli olarak, degisme ve yeniliklere agik rasyonel aklin 6nceliginde yeni
bir yapilanmaya doniismistiir (Kellner, 2001).

Modern kimligin nitelikleri:

e Kimlik, toplumsal ve 6teki ile eklemlenmistir.

e Moda ve hayat sartlarinin degismesine bagli olarak kisi kimligini tercih etme
imkani bularak, yaratabilme imkanina sahip olmustur.

o Kimlik ile her daim istenildiginde degisiklik yapilabileceginin bilincindedir,

e Modernitede kimlik problemi, biz kavrami iizerinden kendi benligini insa etme

ve Oteki olanlara nasil gosterilecegi noktasinda ele alinmistir (Kellner, 2001).

Modernizm kavrami tek kiltiirelligi benimsemis, Otekilik kavrami {izerinde

temellendirilmis bir yapiya sahiptir. Modernizmi idealize eden nitelikler olan evrensel
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degerler, kesinlesmis dogrular modern toplumun yeni bir kimlik olusumunda itici gii¢
olmustur. Moderniteyle birlikte yeni sosyal ve siyasi yapilanmalardaki 6zgilirlesme
sOylemi neticesinde bireysellik kavrami meydana gelmistir. Modernligin slogani
olarak goriilen, ozgiirliik, esitlik ve kardeslik kavramlar1 postmodernizmin ateskes
formiilii olarak ise 6zgiirliik, farklilik ve hosgorii olarak 6n gortilmektedir (Bauman,
2003).

Modernizm toplumu seffaflik ve biitiinliik kavramlari ile idealize eden yapisinin
reddi ile bicimlenen yeni bir toplumsal yapilanmanin meydana gelmesine neden
olmustur (Goulding, 2003). Postmodern toplum, medyanin yonlendirdigi (Firat ve
Venkatesh, 1995), gosteri ile bicimlenen (Debord, 1996), hipergercekligin ve
tiketimin (Baudrillard, 2004) dnceliginde sekillenmistir. Modernizmin kati nesnelci
kurallar1 ve diinyanin bilimsel ve rasyonelite kapsaminda ele alinmasi post
modernizmin olusumunda 6nemli rol oynamistir (Lyotard, 1984).

Postmodern fikrin tabanini olusturan par¢alanma kavrami, iktisadi, Siyasi ve
sosyo-kultirel kapsamda birbiri ile iligkili fikirlerden meydana gelmektedir.
Sermayenin kiresel Olcekte dolasimi ile baglantili olarak driinlerin tiretimi igin
pazaryerlerinin farkli farkli yerlerde olmasi ve pazaryerlerinin kigik bolumlere
pargalanmasina sebep olmustur. Bunun sonucu olarak dretilen trtinlerin sayisinda artis
yasanmis, par¢alanma kavraminin topluma yansimasinda énemli bir rol oynamuistir.
Bu kavrami ayni zamanda, iletisim aglarindan kiltlire toplumun meta anlatilarinda da
pargalanma yasanmasina neden olmustur (Firat ve Venkatesh, 1995).

Postmodern toplumsal yapida medya ve riinlerin kiresel 6l¢ekte dolasimi ile
toplumlarin yasayis bigimi, kKulturd ve deneyimlerinin degismesinde dnemli bir rol
oynamistir. Postmodern kuram modern kuramin tam aksine pargalanmis O6zneyi
merkeze almig, modernizmin dayattig1 rasyonel aklin 6ncelikli oldugu birlesik 6zneyi
ortadan kaldirmistir (Best ve Kellner, 1998). Postmodern kimlikte, modern kimlikteki
nedenselligin reddedilmesine ve 6znenin biitiinselligini kaybetmesine neden olan bazi
kavramlar rol oynamistir. Bu kavramlar; ¢ok katmanlilik, tanimlanmamislik,
parcalanmigliktir. Bu siireg, kisinin kendini tanimlamak i¢in kimligini yeniden
olusturmasi ortamini hazirlamigtir. Bireyin kendisini algilayis bi¢imi olan “benlik”
kavrami; bireyin kendisini nasil gordiigi ve kendine ait degerlerin neler oldugu
seklinde ac¢iklanmaktadir (Odabasi ve Baris, 2002). Postmodernizmin karekterize eden
unsurlardan olan pargalanmishik, kaotiklik ve gegicilik kavramlari géz Oniinde

bulunduruldugunda kimlik ve toplum bu baglamda tam anlamiyla tanimlanamamustir.
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Bu sebepteden dolay1 batunluk ile iligkili bir toplum kuramindan s6z etmek mumkdn

goriilmemistir (Saylan, 2002).
3.2.3 Kultar ve Kimlik

Kiiltiir kavrami, sosyal bilimlerin 6nemli kavramlarindan birisi olup, tarih
boyunca toplumlarin varolus bigimlerini, kimliklerini tanimlamada 6nemli bir rol
oynamistir. Kiiltiir kelimesi Latince “cultura” kelime kdkenine dayanmakta ve 18.
yiizyila kadar topragi ekip bigme 1slah etme manasinda kullanilmistir (URL16). 17.
yiizyila kadar Latince kokenden gelen bu soézciik anlamini korumus, Fransizca diline
gectiginde “Voltaire” tarafindan insan aklinin gelistirilmesi ve yiiceltilmesi diistiniisii
ile yeniden sekillenmistir (URL17). Aydinlanma diisiincesi beraberinde ortaya ¢ikan
“toplumsal” kavrami, toplumlarin deger ve davranis sekillerini ifade eden bir yapiya
dontigmiistiir. 18. yiizyilda “uygarlik” kavramu ile gegen kiiltiir kavrami Alman filozof
Johann Gottfiried Von Herder’in calismalar1 ile “gelisme” kavramini da igerisine
almistir (URL16). Kiiltiir kavrami; 19. yiizyilda bu anlamlar ile daha kapsamli bir
yapiya sahip olmus, ulasilmaz olan yapis1 yikilmistir (Ugur, 2004). Kiiltiir kavraminin
Tiirkce dilinde kullanimi1 ise Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan ¢agdas bir sdylemde
ele alinmis, medeniyet kavrami ve gegmis ile ilgili oldugu kadar gelecek ile alakali bir
sreci ifade eden bir yapiya sahip oldugunu ifade etmistir (Kavcar, 1988). Yasam
tarzini belirleyen unsur, kiiltiir olup, medeniyet ise yasam diizeninine yon vermektedir.
Bu sebeplerden dolay:r her iki unsur birbirinden ayr1 diisiiniilmemektedir. Atatiirk,
kiltir politikalar1  kapsaminda erken cumhuriyet doneminden itibaren Tulrk
toplumunun medeni bir yapilanmaya sahip olmasi agisindan; egitim 6gretim alaninda,
kadin erkek esitligi anlaminda, bilim sanat alanlarinda gibi bir¢ok reform yapmistir
(Kavcar, 1988).

Toplumlarin igerisinde bulundugu sosyal yapinin sekillenmesinde ve olaylar
ekseninde degiskenlik gosteren kiiltiir kavrami; toplumlarin inanis bi¢imi, ahlak,
degerler, gelenek ve sanat gibi birgok ortak degerlerin biraraya gelmesinden meydana
gelmektedir. Toplumlarin temelini insa eden bu ortak degerler ait oldugu toplumun
diger toplumlarin kimliklerinden nasil ve nerede farklilagtiginin ortaya ¢ikmasina
neden olmaktadir. Kimlik kavrami (aidiyet duygusu), kiiltiirii meydana getiren ve yon
verici 6zelliginin olmasinin yani sira, niteliklerini belirleyen bir unsurdur. Kiltdr,

birey ve toplumun var olma, ait olma ve sahip olma gibi belirleyici niteliklerini
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olusturan yapiya sahiptir. Kiiltiir kavrami toplumu olusturan kurumlarin isleyis
bi¢imlerini, yasam sekillerini, tretim tiiketim iligkilerini, giyim, beslenme ve
konaklama gibi insanin temel ihtiyaglarini kapsamaktadir. Kiiltiir kavrami bireysel,
yoresel, ulusal ve evrensel kiiltiir olarak farkli tanimlara sahiptir. Kiiltiir tarihi kavrami
ise; toplum, politika, iktisadi, diisiinsel, teknolojik (iletisim/bilisim) ve sanat kurami
alanlart ile birlikte diisiiniilmektedir. Bu kavram onceden yiiksek kiiltiir manasina
gelirken, zamanla halk kiiltiiriinii kapsamis, ilerleyen siireclerde ise giizel sanatlar ile
bilimleri de kapsayarak genislemistir (GUlmez ve Esmer, 2011).

Toplumsal biitiinlesme ve ¢oziilmeye bagli olarak toplumsal yap1 degismekte,
sosyal yapiyr sekillendirmektedir. Toplumsal yapinin degisimi c¢ergevesinde
“degerler” 6nemli bir rol oynamaktadir. Bir toplumun medeniyeti, egitimi, liretimi ve
sanati o toplumun manevi ve maddi degerlerinin birikimi neticesinde ait oldugu
toplumun kiiltiiriinii olusturmaktadir. Toplumsal yapidaki degisim, o toplumun
degerlerine ne derece bagli oldugu ve ne kadar farklilastig1 ile degerlendirilmektedir.
Toplumsal yapidaki farklilagmanin “zaman, mekdn ve insan” kapsaminda
dontisiimiinii etkileyen unsurlar; demografik yapi, teknolojik gelismeler, ekonomik
yapi, degerler, ideolojilerdir (Dogan, 1995). Toplumlarin degisimindeki itici gii¢
olarak kesifler ile yeni buluslar sonucu kiiltiirel degerlerin etkilenmesi ile bu degisim
yasanmaktadir (Ozkalp, 2013).

Kiiltiir degismesi, toplumlarin kiiltiirlerinde maddi ve manevi yapilarinda olugan
degisimlerdir (Turhan, 1972). Modernite ile kiiltiir kavrami degisime ugramis, sanayi
toplumunun etkisiyle farklilasma anlamindan 6te; siniflandirma, smirlar ¢izerek
ayniliklar ile igsel olarak birlestirme farkliliklar ile digsal acidan bireyleri
birbirlerinden farklilastiran yapiya doniismiistiir (Bauman, 2005). Kiresel siiregte tim
dinyada evrensel tek bir kdltirin var oldugu, kiiltiirin homojenlesmesi goriisii
bulunurken, diger taraftan evrensel tek bir kiiltiirlin var olmast goriisii miimkiin
gorilmemektedir. Kiiltiir sahibi olma kavrami bireyin yasam tarzi, sanat alanindaki
yonelim, begeni gibi bireyin kimliginin sunumunda alt yapiy1 olusturan bir kavram
olan “kiiltlirlii” tanimin1 meydana getirmistir. Kiiltiir olgusu {izerinden toplumsal
siiflarin farkliliklarini birey veya gruplarin diisiin diinyasini nitelemesi ile kiiltiirel
tabakalasma kavramini beraberinde getirmistir (Thorbjernsen ve digerleri, 2007).

Sosyo-kiiltiirel yapida kirdan kente go¢, ekonomik ve kiiltiirel biitiinlesme
kapsaminda giyim-kusam ve mekan kavramlar1 sosyo-kiiltiirel farklilasmanin bir

gostergesidir. Kiiltiirlesmenin ve kiiltiirel tabakalagsmanin farkli bigimlerinin
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gostergesi olarak giyim-kusam ve mekan kavramlar1 kiiresellesmenin etkileri ile farkli
bir bi¢ime evrilmistir. Giyim kavrami “insan viicudunu orten pargalarin tiimii” olarak
insan1 korumak anlaminda tanimlanmaktadir (Gulrsoy, 2010). Giyim kavrami
sarinmak veya giymek i¢in uygun olan yiin, tiily veya pamuktan imal edilmis bir parga
veya kecelestilmis “bez” kelime kdkeninden gelmektedir (Haylamaz ve Kozbekgi,
2019). Insan1 her anlamda 6rten, koruyan bez olan giyim kavrami insanin bedenini ve
yasamini siirdiirecegi mekani koruma anlamu ile birlikte disiiniilmektedir. Diger
yandan giyim kavrami, sosyo-kiiltiirel manada hem bir davranis hem de “iletisim
tiradar”. Belirli bir kiiltiire ait giysi kalemi beraberinde belirlenmis isaretleme
sistemini meydana getirmektedir (Ozdemir, 2005). Bu sistem sayesinde toplumsal
hayatin biz ile 6teki farkin1 baska deyisle kiiltiirel farklarini, sosyal statiiniin
ayricalikligr olarak goriilmektedir. Toplumsal degismenin 6nemli noktalarindan birisi
olan kolektif olma durumu giyim- kusam kavraminin moda olma olgusu ile mimkdn
oldugu ongoriilmektedir. Moda kavraminin tek bir birey tarafindan degil modanin
uretimine dahil olan herkes ile meydana getirilmektedir. Giyim-kusam kavrami moda
olgusu ile toplumsal degismenin bicimsel, islevsel nedenlerinden ve sonuglarindan
birisidir. Zaman ve mekan uzamsalliginda degisken bir yapiya sahip olma &zelligi ile
giyim-kusam kavrami toplumlararasi iligkilerin arttig1 kiiresellesme ile kiiltiirlesmenin
farkli bigimlerinin gostergesidir (Koca, 2007). Kiiresellesmenin getirdigi ¢cok gesisitli
eklentiler ile farkli boyutlarda kiiltiirlesme yasanmaktadir. Modernite ile toplum tarihi
donlisime ugramis bu siireg, kiiltiirlesme tarihi olarak tanimlanmaktadir
(Caglayandereli ve Arslan, 2016).

Giyim kavrami maddi kiiltiiriin bir unsuru olmakla birlikte ait oldugu toplumun
sosyo-kiiltiirel yapidaki degisimi ile baglantili, diinyada yasanan zamanla degismekte
olan, ekonomik, politik, cografi durumuna gore degisim yasanmaktadir. Maddi kiiltiirti
olusturan binalar, c¢esitli arag gerecler giysilerdir, manevi kiiltiir ise
inanclar, gelenekler, degerler, diisiince bigimleridir (Ozkalp, 2013). Maddi ve manevi
kiiltiir, belli bir kiiltiiriin yasam bi¢iminin gostergesidir. Toplumsal yapida bireylerin
ve binalarin estetik begeni ve degerleri ile zamanin modunu yansitan temel unsurlarin
baslicalar1 arasindadir. Giyim kiiltiirii, aile kavraminin ortaya c¢ikisi ile baslamas,
zamanla gelenek haline gelmesi ile bu kiiltlirii olusturmustur. Toplumsal ve estetik
degerler, inang, cinsiyet, yas, statii ve tabaka, moda ve teknoloji gibi bir¢ok unsurlardir

(Tezcan, 1983). Toplumun ya da bireyin estetik ve manevi gelisimini ifade etme bigimi
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olarak kiiltiir kavramu, kiiltiirel diizeyleri ve gelismisligi ile ilgili bilgiler vermektedir
(Williams, 2005).

Bireyin sosyo-kiiltiirel kapsamda kimligini sunusu mekanin ve insanin bedenini
giydirmesi ile anlamlanmakta, giyim bir sunus bigimi, vitrin gorevi iistlenmektedir.
Toplumsal kimligin ayirt edici unsurlarindan olan giyim kavrami “goriiniis”
cergevesinde sembolik bir deger tasimaktadir. Toplumsal yapinin degismesinde ana
unsurlar olan egitim, tiiketim, inang, sanat, kiltlirel aliskanliklar, estetik degerler
(begeniler biitiinii), gibi bircok unsurlar giyim/kusama bagli fiziki goriiniisler
araciligiyla tanimlanan bir yapilanmaya doniismiistiir. Fransiz sosyolog Pierre
Bourdieu’niin tanimladig: “alan” kavram olan “habitus” kavrami, toplumsal etkenlerin
kimlik edinme asamalarini kiiltiirel bir aliskanliklar biitiinii olarak; tiiketim bi¢imleri,
egilimler, begeniler gibi unsurlar lizerinden tanimlamakta, modernitenin toplumlarda
bireylerin kiiltiirlenme ve kimliklesme siireclerini “bedeni g¢evreleyen gostergeler”
tizerinden agiklamaktadir (Bourdieu, 1984). Giyim kavrami yalnizca kiiltiiriin maddi
bir bi¢im olarak ele alinmaktan ¢ok, bir aidiyetlik bi¢imi olarak diisiiniilmektedir.

Mekan ve insanin Ortiinme ihtiyacindan kaynakli “alan”lar1 (beden — iskeleti)
giydirme istegi lizerine siirekli zamanin ihtiyaclar1 ve normlarina gore bigimlenmekte,
yeniden uretilmektedir (Yetmen, 2016), (Akgul, 2018). Her bir bireyin ve her bir
mekanin giyimi, kullanilan malzemenin formu, islevi ve estetik degeri ile bir gruba
aidiyetligi (sinifa) anlaminda 6nemli bir durum arz etmektedir. Her bir bigimin
gorliniisiiniin ortaya ¢ikisinda yeri olan tasarim kavrami da zamanla doniigsmiistiir.
Giindelik yasamin zorunlu bir bigimde veya istenir diizeyde siirdiiriilebilmesi i¢in
toplumun kabul gordiigii “normlar”  kapsaminda siirekli toplumsal yapmin
degiskenligi gibi; zevkler, begeniler, kalite, konfor, ayricalik kavramlarinin tanimi da
degismektedir

Bireyin begenilerini etkileyen unsurlar; yaptiklari secimler ile sinif, yas, cinsiyet,
inang, etnik birikim, yoresel koken ve yasadigi yer gibi bir¢ok unsura bagli olarak
kisilik 6zellikleri ile de ilgilidir (Gans, 1999). Toplumsal yapida, bireyin nerede nasil
davranacagi konusunda miitemadiyen uyarilar ve telkinde bulunan temel kodlar
bulunmaktadir. Bu kodlardan biri olan mekan, toplumsallasmanin insan iligkilerinin
bir alanda siirdiiriilebilmesi i¢in 6nemli rol oynamaktadir. Postmodern kimlikte
yasanan donilisiimler kapsaminda bireyin yapili fiziksel g¢evresinin insasinda da
imajlarin egemen oldugu bir durum yasanmaktadir. Kiiresellesme ile yeni diinya

diizeni kapsaminda zamanla degisen ekonomi politikalarinca belirlenen bir yapiya
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evrilme tehtidinde olan tasarim kavramini, pazarlama stratejisi igerisinde bir benzeme
gayesinde iiretilene doniistiirmektedir. Mekanin tasariminin belirlenmesinde itici giic
olan; yer, baglam, kiiltiirel degerler ile tasarlanan mekanin kimlikteki belirleyici
zamanla doniismiistiir. Bu durum post modern kimlikte, imajlarin tiiketim gayesinde
tiretildigi, bir gruba veya yere ait olma kapsaminda, herseyin igeriginin eridigi belirsiz
bir durumu isaret etmektedir. Post modern kimlikte yasanan bu durum, modern
kimlikte sorgulananin aksi bir yapida gergeklesmis oldugunu sdylemeyi miimkiin
kilmustir.

Giyeceklerden, yiyeceklere ve bireyin yasadigi mekana dair her bir “{iriin”
zamanin modu, kiiresel ¢apta hangi tarz, hangi marka revagta ise 0 “modun” izleri
gorilmektedir. Pierre Bourdieu, sanayi, liretim ve tekrardan {iretim kavramlarinin
sembolik temsiller, markalar araciligi ile toplumsal yasamda belli bir sinifa ait olmay1
“habitus ve kiiltiirel zevkler iizerinden agiklamistir” (Goker, 2007). Begenilerin
belirlenmesinde temel etkenlerden birisi olan kitle iletisim teknolojisidir. Iletisim
araglart ile farkli toplumsal tabakalarinin begenilerinde hizli bir bicimde doniisiim
yasanmistir. Bu sayede ister yiiksek kiiltiir olsun ister alt kiiltiir ya da popiiler kiiltiir

urnd olsun butiin driinler mesaj olarak evrilmistir.

3.3 Tuketim Kltird ve Moda

Yasam sekilleri, insanlarin birini digerinden ayiran
davranig kaliplar1 olmakla birlikte insanlarin neleri nigin yaptiklart davranmiglar
bltunindn hangi anlam tasidigini ifade etmekte ve yol gostermektedir (Chaney, 1999).
Bir toplumun yasam sekli; kiiltiirel yapisina bagli olarak tavir, stil ve zamana, yere
baglh olarak sergiledikleri davramslar biitiiniinii kapsamaktadir. Uretim ve tiketim
iliskilerindeki koklii degisimin kokeni 18. yiizyilda Ingiltere’de orta smif halkin yasam
bi¢cimini degistiren; reklamlar, eglence biciminin degisimi ve bos vaktin gelismesi gibi
unsurlar ile baslamistir. 19. yilizyilda is¢i smifi, yasadigr “mekan1 ve bedenini”
sUsledikleri triin cesitliligin bilincine varmasi ile satin alma giiciiniin artmasina
dayandirilmaktadir (Bocock, 2005). Modernitenin baslangicinda bireyin toplumda
yasamini siirdiirebilmesinde temel unsur iiretmek olmus, postmodern toplumda ise bu
durum degisiklige ugramais, bireyler tiiketici olmak sart1 ile yasamlarini siirdiirmeye
baglamistir. Tiiketim kiiltiriiniin baslangict anlaminda post modern dénem etkili

olmustur (Baudrillard, 2004). Tiiketici tarafindan belirli bir zaman ve durum igerisinde
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uyarlanan kalict olmayan ve dongiisel goriingiiler moda kavramimi meydana
getirmektedir (Sproles, 1981). Moda, tliketim nesnesi olup, gorunir olan tim drdnleri
etkilemektedir (Hines ve Bruce, 2007). Bireyler tiketim kavrami araciligi ile tiiketici
ve tliketim nesnesi arasinda bir bag kurmaktadir.

Ekonomi ile moda olgusu, tiiketicinin yasam bi¢imini insa etmekte 6nemli bir
rol oynamaktadir. Moda olan bigimlerin ortaya ¢ikis nedeninin iist siniflarin sahip
oldugu sosyal statiilerini sergilemek amaci ile giyim ve mekanlarinda yeni bigimler
aramalaridir (Simmel, 2003). Ust siiflardan alt siniflara taklit yolu ile gecen moda
stillerinden dolay1 iist sinifin yeni olan gilincel moda arayislarina sebep olmustur.
‘Gosterisci tiiketim bigimi” ifadesi {ist siniflarin, giindelik yasamlarinda kullandiklar1
iirinler ile sosyal statiilerini sergileme isteklerinden kaynaklanmigtir. Ust siniflarm,
kendilerini diger siniflardan ayirma taleplerinden dolay1 toplumda yayginlik kazanmis
olan giincel “moda olan seyleri” yasamlarindan ¢ikartmalari seklinde ifade bulmustur
(Ruling, 2000). Thorstein Veblen’in bireylerin harcama davraniglarini, begeni tiirlerini
odaga alip; gosterisci tilkketim, gosterisci israf ve gosterisci serbest vakit olmak iizere
alt basliklarda toplamistir. Tiim bu alt basliklar birbirleri ile iligkili olup, tiketimi
sosyal bir ayrim yapma durumuna getirmektedir (Kawamura, 2016).

Giindelik yasam igerisinde tiikketimin rol oynadigi ayricalik ve tstiinliik ifadesi
olarak Ust gelir grubu statiisiindeki bireylerin tiiketerek kimlik kazanma yanilsamasi
yasanmustir. Bu yanilsama ile bireyler tiiketerek toplumda yer edinim ve aidiyetlik gibi
kavramlar giindelik yasam bi¢imi haline getirilmistir (Frisby ve Simmel, 2008). Moda
yayiliminin “yukaridan asagiya inme” sistemi kuramin sahipleri Veblen ve Simmel’in
goriisiine karsilik, 1960’11 yillardan giiniimiize teknolojik, ekonomik ve politik
degisimlerin de etkisiyle modanin da dinamigi olan degisim yasanmis ve yeni moda
kuramlari ile bu kurama karsit goriisler meydana gelmistir. Ikinci diinya savasi sonrasi
kitle iletisim araglart ile poptler kiiltiiriin yayilmasi vasitasiyla Hollywood
sinemasinin bireyler lizerindeki etkisi moda yayiliminin artmasina neden olmustur. Bu
moda yayilimi “yukaridan asagiya inme” sisteminin tam tersi bir durum yasanmuistir.
Bu durum T. Polhemus tarafindan ii¢ madde bigiminde; yenilik, tek olma ve st
siniflardan kitle pazarma genisleme olarak agiklanmistir. Sosyolog H. Blumer bu
sistemi, kitle toplumlarinda belirli donemlerde baskalasan ve sosyal aliskanliklari
siirlayan moda sistemi olarak tanimlamistir (Blumer, 1969). Bu diisiince kapsaminda;
moda sistemindeki taklit etme edimi ve bir sinifa ait olma ihtiyacina karsi meydana

gelen bir sistem olmadigini, siirekli degisim yasanan diinyanin “moduna” yarasir
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davranma, bu dogrultuda giincel begenileri ifade etme istegine karsilik olarak meydana
gelmektedir (Davis, 1997). Giindelik yasamda toplumun tiim siniflar1 tarafindan
giincel modalar, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla parelel tiiketilmeye baslanmistir
(King, 1963).

Tiiketici modast, sinif modasini yerinden etmis, tek tip moday1 belirleyen iist
smiflar yerine toplumun biitiin katmanlarin1 kapsayan yeni bir sisteme dontigmiistiir.
Diana Crane tiiketici modasimi liikks moda, endiistriyel moda ve sokak stilleri olarak
tice ayirmaktadir (Crane, 2003). Endiistriyel moda, modanin yayiliminin Kitle iletisim
araclari ile alt ve iist siifsal ayrim yapmaksizin ulus 6tesi bireyler ile ayni anda
trendlerden haberdar olmay1 saglamistir. Tiiketicilerin sahip oldugu tirinler temelinde
medya kiiltiriinii insa eden imgelerin kitlesel yayildigi tiim diinyada rekabet
edebilecek bir imge niteligi tasimaktadir (Crane, 2003). Toplum igerisindeki azinlik
gruplarin ve alt kiiltiirler, kitle iletisim araglar1 araciligi ile goriniirlik kazanmis,
popiiler kiiltiir ile giyim tercihleri 6n plana ¢ikmistir. Popiiler miizik, sinema gibi
birgok iletsim araglari, alt kiiltiirlerin giyim aliskanliklarini etkilemektedir. “Sokak
tarzlar1” sehirde yasayan alt kiiltlirler tarafindan olusturulup cesitli akimlarin
yaratilmasinda rol oynamaktadir (Senes, 1997). Toplumda populer kilturin
egemenligi  “popliler olanin” {retimi ve kullanimi tiiketim kiiltiiri olarak
tanimlanmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005)

Uretim ve tiiketim siireglerinin degisen diinya diizenine uyum saglamasi
kapsaminda erken kapitalist silire¢ ile zamana bagl olarak degisimler yasanmustir.
Kitleleri tiiketimcilige yonlendirmede 6nemli rol oynayan moda olgusu tarafindan
giincel olan triinlerin toplumun geneline yayilmasini kolaylastirmaktadir. Kapitalist
tiretim tliketim iligkileri kapsaminda modanin sinirlar1 sermaye sahipleri tarafindan
cizilmekte, bireylerin farklilagma, gilincel olma gibi isteklerini karsilamak adina
popiiler kiiltiir, bireyleri daha ¢ok tiiketime yonlendirilmede énemli rol oynamaktadir
(Erdogan ve Alemdar, 2005). Erken yirminci yiizyilda tasarim, reklamcilik gibi birgok
yeni is kollarinin olusumu tiikketim {iriinlerinin ¢esitlenmesine ve satigina yardimct
olmustur (Bilton, ve digerleri, 2009). Tiiketim kiiltiiriiniin temelinde, imajlarin meta
olarak iiretimi esas alinmaktadir (Saribay, 1993). Birey tliketimin ana unsuru olarak
basrolde oynamaktadir. Kitle iletisim araglari tiikketicinin (bireyin) temel ihtiyaci olan
barinma, yeme i¢cme ve Ortiinme gibi ihtiyaclarimi {reticilere bagimli hale
getirmektedir. Bu durum ile iiriinler, tiiketicilere yasam tarzi olarak dayatilmakta, tek

boyutlu bir idea sistemi yaratmaktadir (Marcuse, 1990).
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Her daim insana tliketme odakli olmay1 dayatan kapitalist sistem piyasasinin
devrini saglayan moda olgusu iletisim araclarinin  destegiyle kitleleri
yonlendirmektedir (Bayhan, 1997). Bireylerin strekli yeni ihtiyaclara yonlendirilmesi
konusunda uyarildig1 bu (kapitalist/tiketimci) sistemde, sistemin kendisini (kapitalist
gucun) ayakta tutmak igin trettigi “ihtiyaglar’” bireylere “yapmayr arzuladiklar
seyler” sekline getirmekte “s6zde ihtiyacglar” yaratmaktadir (Bauman, 2010). Tuketim
ve moda kapsaminda bireyin degerlerinin doniisiime ugradigi ve bireyin statii sahibi
olmak adina gergeklestirdigi satin alma (harcama) edimi, bireyin (varligindan) 0z
degerinden bagimsiz (istegi ile yaptigi davranmiglari), moda davranislari tarafinca
belirlenen bir yapiya dontismiistiir (Baudrillard, 2004). Tuketim kilttrinin sisteminin
dongiisiine hizmet eden bir yapida kodlar olusturan moda, bireyin degerlerinin
rasyonel, gelip gegici, bir kodlar silsilesine indirgeyip “sozde 6zgiirlik” ile bireyi ve
cevresini bu ilkeler ile giydirmektedir. Abraham Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi
kuraminda ulasilmasinin en zor ve son basamakta bulunmasi olarak sekillendirdigi;
insanin “kendini gerceklestirme” ihtiyaci, liretme ihtiyaci ile bagdastirdigi ancak
tilketime yonlendiren bir yapist olmasiyla bu durumun daha ¢ok zorlastiran bir arag
olarak tarif etmistir (Sekil 3.1).

Giindelik yasamda iiretilen “sozde ihtiyaglar” bireylerin gercek ihtiyaclarindan
farkli olarak yapay bir ihtiyaglandirmaya yonlendirmektedir. Kapitalist ekonomik
sistemin gelip gecici gercek olmayan ihtiyaglandirmaya yonlendirmesi yeni bir
toplumsal yapilanmay1 beraberinde getirmektedir. Gelip gegicilik kavrami modern
bireyin giidelik yasaminda psikolojik ve fiziksel acidan etkilemistir. Bu durum,
Simmel tarafindan, “modern kentlerde bireyler duygusal ve toplumsal bag
aidiyetlerden bagimsiz gelip ge¢ici iligkiler kurmaktadir” olarak tanimlanmistir
(Simmel, 1903). Alvin Toffler’in anlatimiyla, gecici bir ¢agin yasandigi giinimiiz
toplumunda, gecici yontemler ile yapilan gecici ihtiyaglarin gegici nesnelerine
yoneltilip, tiketimcilige tesvik edilmektedir. Gegici mimari, giysiler, esyalar gibi
birgok modasi1 gegecek olan iriinlerin itici giici olan tiketim, insan ve nesne
arasindaki geciciligin gostergesidir (Giddens, 1993). Tilketim toplumunda iktisadi
stirekliligini saglayan sistem “satin al, kullan ve ¢ope at” seklindedir (Bauman, 2010).

Tuketim kaltird temeli Fransiz Devrimi (1789) ile iliskilendirilmis olup,
toplumda esitlik ve 6zgiirliik kavramlarmin giyim kusam modasinda da etkili olmus,
saray g¢evresinin giyim kusami toplumun tiim katmanlarinda goriiniir kilimustir.

Sanayi Devrimi’nin moda ile baglantis1 ilK etapta tekstil iiretiminin daha hizli ve kolay
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duruma getririlmesi ile olmustur. Bu durum giyim kusamin alt siniflar agisindan
ihtiya¢ olmaktan ote, tiketim kaltirt iginde sembolik manalari 6nemli kilmaya
baslamistir. Toplumun her kesiminin higbir yasal kisitlama olmaksizin diisiik iicretler
ile giyim driinlerine ulasilabilirligini saglamistir. Bu durum giyim kusamin
demokratiklesme siirecini hizlandirmada 6nemli rol oynamistir (Barbarosoglu, 2019).
Modern donemde gorevi liretmek ile iligkilendirilen gogu birey postmodern toplumda
tiketici olarak tam tersi bir doniisiim yasamustir. TUm toplumlarda tretici ve tlketiciye
ihtiya¢ vardir, ihtiyaclardan hangisi oncelikli ise o toplumdaki degisim o yonde
olmaktadir.

Tiiketim ile dogrudan iletisimde bulunan bir endiistri kolu olan, moda olgusu,
toplumsal dizenlemenin bir bicimidir. Sembolik bir Gretim olan moda sistemi
kendisini giyilebilir nesne ile somutlagtirmaktadir. Tarihten bugiine insanin bedenini
ortiinme ve korunma ihtiyact doniistUrmiistiir. Bu doniisiim “bedenin” tiiketilebilinir
nesneler ile giydirilmesiyle olanakli olmustur. insanlar, modaya uygun buldugu giyim,
yeme-i¢me, eglenme gibi birgok tiiketim ile kimliklerini insa etmektedir (Dedeoglu ve
Savaset, 2012). Bu durum insan1 daha fazla tiiketime yonlendirmekte itici gic olup,
bedeni sirekli tekrardan yapilanmaya hazir bir proje olmaya yoOnlendirmektedir.
Yaratilan her iiriin moda olgusunun degisken 6zii geregi toplumun kitlesel olarak
begeni, istek ve statiilerini etkileyen bir tiiketim seklidir. Modern ve postmodern
toplumsal yapilarda bireyler anlam yaratma gayesi ile yalnizca tiretim ile iligki olmakla
kalmaz, tiiketim ile de aym1 oranda iliski kurmaktadir. Bu sebepten dolayr moda,
yikksek ve kitle modasi, anti moda, yiiksek ve diisiik gelir grubuna ait insanlar
arasindaki birgok kategori ve sinifsal farkliliklar1 kimi zaman yikma ¢abasinda kimi

zaman ciddi ayrimlara sebep olmaktadir (Crane, 2003).
3.3.1 Moda Kavraminin Tarihsel Doniistimii

Moda kavraminin mensei kolektif giyinme selki manasina gelen ve acik¢a moda
kelimesinin kullanildig1 Fransizca “maniere” kelimesi 1482 yilinda ortaya ¢ikmustir.
Fransizca “maniere”, Ingilizcede “modus” kelimesinden gelmektedir. Ingilizcede
“doing” yapmak veya “making” etmek anlamlarini igeren bir menseiye sahip olan
“fashion” terimi, Latince “factio” kelimelerinden meydana gelmistir (Barnard, 1996),
(Breinninkmeyer, 1963). Fashion sozciigii toplumda belirli bir zaman araliginda

benimsenen mobilyalar, davranis kurallari, konusma bi¢imi, giyim kusam kurallari
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gibi bir¢cok normlardir. Modanin es anlamlist gibi kullanilan bir terim olan tarz “style”
yaygin olan standarda uymayr temsil etmektedir. Modanin gegici popiilaritesini
tanimlayan ragbet “vogue” kelimesi modanin duragan olmadigi ve her daim degisken
bir yapiya sahip oldugundan ileri gelmektedir (Kawamura, 2016).

Moda, toplumda belirli zaman diliminde belirlenen kiiltiirel degerlerin kabul
gormesi sonucu giyimin egemen kullanimidir. Boucher, 14.yiizyildan itibaren giyimde
g0z ile goriliir hizli bir degisim yasanmis ve Batili moda olgusunun baslancininin bu
doneme ait oldugu goriisiindedir. Bu hizli degisim tekstil ve tiretim imkéanlarinin
zanaatteki uzmanlagmasi, feodal rejimin zayiflamasidir. Feodal rejimin zayiflamasi
devlete ait hiikiimdarlik sisteminin evrilmesine ve buna bagli olarak ulusasiri
iliskilerin ekonomik ve politik baglliklarina neden olmasina sebep olmustur. Bu
durum, Batili giysinin yayginlagsmasina ve iiretiminin yapilarak gelismesinin 6niinii
acmustir (Boucher, 1987).

Moda kavrami bircok alan ile iliskilendirilse de moda giyim ile
iliskilendirilmektedir. Kelime mensei bakimindan bedenin uzuvlarini saklamak
anlaminda kullanilan “libas™ kelimesi, kisinin kendisini “clbise” anlaminda tanitmak
amact ile kullanilmaktadir. Italyanca “costume” kelimesi ile benzer bicimde gérenek,
giyinis bi¢imi, davranis, giysi seklinde anlamlar igermektedir. ingilizce’de diizeltmek,
siislemek anlaminda kullanilan “dress” kelimesi, Fransizca’da giysinin karsiligi
anlaminda kullanilan “habit” terimi ise yer ile iliskilendirilmis, yer tutmak yer almak
anlamimda kullanilmistir (Barbarosoglu, 2019). “Donanmak”, giyinip kusanmak,
stislenmek kelimeleri Anadolu kdylerinde yaygin bir bigimde kullanilan “geysi”
kelimesi ile iligkilidir. Giyinme {izerine yliklenen manalar i¢inde bulundugu toplumun
kiiltiiriine gore farklilagmistir. Tiirk¢e karsiligi olarak giyim sdzcligili; giyme isi ve
sekli olarak ifade edilirken, “giysi” sozciigii; her ¢esit giyim esyast, libas, elbise, esvap
olarak tamimlanmaktadir. Tiirkge’ye Islamiyetin kabulii ile giren giysi kelimesi,
Arapca ve Farsga dilinden gelmistir. Bat1 kiiltiiriinde “giysi” kelimesi bir yer edinme,
kendini tanitma, siislenmek manasinda kullanilirken, eski Tiirk kiiltiiriinde “giyinme”
kelimesi; donanmak, kusanmak, giiclenmek anlaminda kullanilmaktadir. Toplumsal
yapilarda yasam sekillerini 6grenmede bir referans olarak “giysiler”, sosyal, iktisadi,
siyasi ve dini etkilesimleri yansitmaktadir. Tarihsel sure¢ icerisinde belirli bir déneme
ait olan giyim bi¢imi ‘moda’ ile iligkilendirilmis olup, toplumsal begeniyi, genel tutum
ve davraniglari, sanat, edebiyat, mimari gibi birgok konuyu kapsamaktadir. Insanlarin

giyim bicimi, inang, statdi, psikolojik gibi birgok faktére baglidir.
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Ilkel ¢aglarda en basit giyim, 6rtiinme icgudistnden ibaret iken, Grtiiniin yap:
malzemesi dogadan (ot, deri, islenmis aga¢ kabugu, hayvan postu) kumas
kullanilmistir. Zamanla evrilen ilkel toplumlar da farkl: teknikler gelistirilmesi sonucu
kumas ve boya kullanilmasi ile ¢esitlenmistir (Tezcan, 1983). Tarihten bugiine insanin,
bedenini ve yasadig1 yeri giydirmesi onceleri 6rtinme ve korunma ihtiyacina hizmet
etmis, daha sonra sembolik bir tretim olan moda sistemi ile kendisini ve gevresini
giyilebilir nesneler ile siniflandirmistir. Konargdcer bir yasam bigimine sahip olan
Tiirkler, kiiltiirleri geregi yasadiklar1 ¢adirlart ve giysilerini kegeden ve liflerden imal
etmiglerdir. Adolf Loos (1898) ilk insanlarin tekstil malzemesini kullanis amaci ve
bi¢imini giyinme iligskilendirmis, tipki bir binanin yapiminin baslangicinin giyinmenin
ogrenilmesi temeline dayandirmistir (Tanglay, 2007). Moda faktoriinii olusturan giysi,
ev esyasi, otomobil gibi birgok unsur toplumsal yapinin estetik birtakim semboller ile
ifade edilmesinde araci olmaktadir (Onur, 2000). Moda faktorii ile iletisim 6zelligine
sahip Urtinler aracilig1 ile farkl kiilttirler aras1 degisimde etkilesim yasanmaktadir.

15. yiizyilda toplumda aristokrat sinifa ait olmayan insanlar “sik olana” sahip
olma konusunda kendilerine yakisan1 géremezken, 19. ve 20. yiizyilda sosyal yapida
yasanan bu durum degismistir. 19. yiizy1l endiistrilesmenin neticesinde Batida artan is
bolimi, gelisen teknolojik yapilanmalarin beraberinde getirdigi kentlere gogler ile
artan nifus yogunlugu modanin hizli ve ucuz iretimine olanak vermistir. Sosyal
yapinin tiimiine dagilmis bir “moda” s6z konusu degilken, endiistrilesme ile moda
demokratiklesmis, moda olana sahip olma diigiincesi topluma yayilmistir. Giyim
onceleri bir sinif gostergesi iken, giysinin degeri anlaminda sikligi, sosyal stati ile
dogru orantili olmustur. Estetik ve giizel anlayis1 zamanla degisime ugramistir. 18.
ylizyll Oncesi, aristokrat smnifta kadin ve erkek arasinda smifsal bir ayrim
yapilmaksizin giyim esyalari, pahali kadifeler, ipekler, siislii peruk ve rokoko
sislelemelerinin 6n planda oldugu taki ve siis esyalari, altin gibi madenler
kullanilmigtir  (Flugel, 1930). 19. yiizyillda toplumda sosyal sinifin temsiliyeti
anlaminda moda kadinsallasirken modernitenin getirdigi erkek kimliginin degiskenligi
on plana ¢ikmigtir. Endiistri sonrasi toplumlarda, erkek giyim iiriinleri kadin giyime
nazaran daha fazla ¢alisma hayati ile iligskilendirilmistir (Crane, 2003).

Belirli bir zamanin estetigi, bir sonraki zamana ilham kaynagi olup, yeniden
topluma sunulma ihtimali moda sisteminin bir pargasidir. Bu durumu moda sisteminin
toplumsal begeni iizerine kuruldugu, her alan ile etkilesim halinde olmasi, surekli

farklilik ihtiyaci ile kalic1 olmayan yenilikleri tiretmesi ile iligkilidir (Gengtlrk, 2003).
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Insanlar bedenlerini birgok sebeple siislemekte ve ortmektedir. 19. yiizyilin smifsal
ayrimin yapildigr moda anlayisinin aksine giiniimiiz yiizyilinin egemen oldugu ¢ok
parcali kiiltlirlere ait tiiketici merkezli modaya ge¢is yasanmistir. Kitle iletisim araglari
ile imgeler, gegici siirelerde belirli gruplar tarafindan gii¢ gosterisine alet edilmekte,
strekli olarak yenilenmelerinde itici gli¢ olmakta ve moda sisteminde yeni bigim
arayiglarina yoneltmekte ve kitlesel bir bagimliliga doniismektedir (Crane, 2003).
Moda olgusu donemsel olarak incelendiginde, bi¢imsel olarak dis goriiniis ile ilgili her
donemin belirli standartlarini olusturmaktayken, endiistri sonrasi toplumlarin ¢ok
katmanl (pargali) dogasinin getirdigi belirsizlik ve ¢ok yonlulik gibi nitelikleri ile
guncel olan modanin egemen oldugu (giyim, esya vs.) tlketim nesnelerinden soyut

alanlar1 da icermektedir.
3.3.2 Moda Tasarim

“Design” kelimesinin Ingilizce dilinde var olusu; Latince “disignare”
sozcuglinden gelerek, “Ronesans sonrasi ‘tasarim’ kelimesi Fransizca “dessin”,
Italyanca “disegno” kelimesinden gelmistir. Turkce’deki karsiligi “desen” olan bu
kelime, gunimuizde ¢izim, eskiz, planlama ve tasarlama manalarim1 kapsamaktadir.
Design kavrami Onceleri soyut bir diisiincede var olan bir “ide”yi temsil ederken,
zamanla somutlagarak bir bi¢im verme durumuna donismiistir (Tunali, 2002).
“Design is to design a design to produce a design. / Tasarim, bir tasarim iiretmek i¢in
tasarim tasarlamaktir”, ifadesinde bulunan Heskett, ingilizce’deki ‘design’ kelimesi
izerinden tasarim pratigi ve terminolojisinin ¢ok kapsamli bir alani igerdigi ifadesi
cikarilmaktadir. Tasarim kavramini isim ve fiil olarak incelendiginde; isim anlaminda,
kullanicinin ‘iiriin’® veya ‘hizmet’ olarak anlasildigi, bir fiil anlaminda ise tasarimi
yapan kisinin bu algiy1 tasarladigi siirectir. Tasarim zihinde canlandirilan formun, dis
diinyaya yansimasidir (Erengezgin, 1998).

Tasarim fikri ve birseyler iretmek ilk caglardan bugiline kadar teknik ve
teknolojik imkanlar dahilinde tasarim amaciyla kullanilmistir. Sanat dalinin
uygulamali bir kolu olan tekstil, sosyal yapinin degisiminde etkili olan teknolojik
gelismeler, ekonomi, politika gibi bircok alan ile iliskilidir (Giir Ustiiner, 2017).
Sanayi Devrimi sonrasi makinelesme ve teknolojik gelismelerin hiz kazanmasi ile
tekstil alaninda da yenilikler yasanmis ve teknolojinin izleri tasarimlarda net goriiniir

bir hal almigtir. Tasarimlarin evrimlesmesinde, 20. yilizyilin sonlarindan baslayarak
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bilim ve teknolojide yasanan gelismeler ile Uretilen GrGnun estetik dilini de
degistirmistir (Gur Ustuiner, 2017). Dijtal déniisiimiin yasandig1, tasarim siirecinin
yaraticiligi ve hiz1 konusunda yenilikci teknolojiler kolaylik saglamaktadir (Glrcim
ve Bulat, 2016). Tum diinyada degisen teknolojik, siyasi, ekonomik ve kiiltiirel
yapilanmalar, sosyo-kiiltiirel yapilar1 da degistirmistir.

Modernlik, Ronesans ve reform hareketleriyle baglamis, Aydinlanmaya kadar
uzanan bilimin ve bilginin kutsanmasi olarak ifade edilmektedir. Modern toplumun
olusumunda kentlesme, sanayilesme, demokratiklesme, kapitalist piyasa diizeni,
birokrasi, niifus artigi, bilisim ve iletisimde yenilikler, iktidar iliskilerindeki yeni
yapilanmalar ve smif bigimleridir (Demir, 1997). Modernite insani ve insan dogasini
etkilemekte, diine ait olmayan bir diinyaya sahip olmak demektir (Jeanniere, 2000).

Giindelik yasamda, toplumlarin sahip oldugu degerler, kiiltiirler zamanin
“modasina” uygun tutumlar modern ile iliskilendirilmektedir. Moda kavrami modern
sartlarda mitemadiyen degisim mecburiyetinin kii¢iik adimlaridir. Moda “yeni” olanin
en dikkat cekici bicimidir (Artun, 2003). Modernitenin kosulu farklilasma ve
devinimdir. Metropoller, glindelik yasam kultiriintn ifadesi anlaminda beslenme,
giyinme bicimleri, modanin, 1iiks olan ne ise diinyaya sunuldugu sahneler olarak yeme
icme yerleri, sergiler, vitrinlerdir (Artun, 2003). Moda, zamana, mekana bagl
degisimin yasandig1 hep simdiye ait olandir. Bu durum, modernitenin de yenilige
mahk{m yapisini ortaya koymaktadir (Artun, 2003).

Baudelaire’de modernitenin toplumsal yasami yoneten maddi yogunlagmanin
yarattig1 bir modern kiiltiir oldugu goriisiindedir (Goker, 2007). Modernizmde kesin
yargilara dayali ideal bir toplum yaratma vizyonuyla tasarlanan modernist toplum bir
“olug” seklinde degil bir “tasarim” seklinde degerlendirilmistir. Glnlmuzdeki
toplumsal yap1y1 ifade eden kiiltiirlerin ve giincel olanin bir bi¢imde post modernizmin
tanimlarna uygun bir bicimde modernizmi ele almistir. Modernitenin metalasan
tarafini ilk ortaya kayan kisilerden birisi olan Baudelaire, her yiizyilin ve her toplumun
kendi degerleri oldugundan yola ¢ikip, modern yasamin giincel alaninda sanat ve
estetige odaklanmistir (Baudelaire, 2004). Bu durum modernizmi de kapsayan yeni bir
olusum olan toplumsal donem olarak, kendine 6zgili gilizellik bicimlerinin olacag:
ifadesi ¢ikarilmaktadir.

Modernite kavramini bu kapsamda tanimlayan Charles Baudelaire, moda
kavramimi “ideal” begeninin bir belirtisi olarak yorumlamakta, modanin kdkeninin

moderniteden geldigini 6ne siirmektedir (Baudelaire, 2004). Moda meta estetiginin
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devamli yenilenmesi ile toplumsal yasamin birgok alaninda “giincel olani” kapsayan
genis bir yapiya sahiptir. Devamli duyarlilik yenilenmesinde itici gli¢ olan moda ile
estetik yenilenme gergeklestirilmektedir. Bedende “ideal” goriiniise sahip olmak i¢in
birtakim degisiklikler yapilmaktadir. Bunlar siirekli insan1 ihtiyacli hale getiren bir
yaptya sokmaktadir. Belirli bir goriinlime sahip olmak icin yeni bir elbise ile sinirli
kalamayip bu goriiniise ait aksesuarlar, ¢orap, sag, ev gibi bircok tamamlayict bir
durumu ifade etmektedir. Barbarosoglu moday1 {i¢ grupta incelemistir; surekli
ihtiyag¢landirma ile toplumun giindelik yasam bigimini etkileyen gecici yenilik
kavrami, belirli bir zaman araliginda toplumsal begeni ile sekillenen yasam bigimi,
belirlenmis olan bir seye karsi asirt diiskiinlUk olarak ifade etmistir (Barbarosoglu,
2019). Moda olgusu ile ifade bulan yeni bicemler, alinmasi, tiiketilmesi gereken bir
dongiye sahiptir. Yeni olan bir modanin, diger bir moda ile degisimi kapsaminda eski
ile giincel olan yeni arasindaki gegen siire¢ modanin dongiisii olarak tanimlanmaktadir

(Davis, 1997).

Sekil 3.3 Moda Dongusi

Bireyler, bedenini ve yasadigi cevresini (ev, esya, vs) yenileme ihtiyact
duymaktadir. Bu bigimde moda, kisinin dili, giydigi kiyafet, kullandig1 esya, yasadigi
ev, kullandig tasit araglar1 gibi birgok yasam bigemini kapsamaktadir (Tunali, 2002).
Roland Barthes, modaya ait simgeleri hacimsel ve s6zel olarak tanimlarken; malzeme,
desen, yiizey, cizgi, renk ile ifade etmistir (Barthes, 1997). Coco Chanel’in “moda,
demode olmak i¢in yapilmaktadir” ifadesi moda dongusinu agiklamaktadir. Tarihsel
stire¢ igerisinde tasarimdan tiiketime ve demode olmaya kadar gecen siirecle ilgili bir
genelleme yapildiginda; bu siire¢ “icat, tamitim, modada Onciiliik, modanin

yayginlagsmasi, toplumsal doygunlasma ve demode olma” seklinde siralanmaktadir
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(Pektas, 2006). Ekonomi alaninda pazarlama kapsaminda yasanan gelismeler ile
birlikte, 6zellikle moda olan nesnenin satilabilir olusu anlaminda trendler ile tasarim
caligmalar1  yonlendirilmekte, tiiketicinin istek ve ihtiyaclar1 bu kapsamda
yonetilmektedir. Egilim ve yonelme anlamina gelen trend kelimesi zaman ve mekanin
sartlar1 ile meydana gelip, yok olan bir donguyu ifade etmektedir. Moda ve trendler,
hizli tiiketim mantiginda gegici yenilikleri ile ¢agdas kapitalist sistem dongusiinde
onemli bir yer tutmaktadir. Moda olanin, olusturuldugu yerden itibaren, en son
kullanicisina degin ulagsmasina ‘yayginlagsma siireci’ denilmektedir (Altinay ve

Ylceer, 1992).

Moda olan (Uriin) piyasaya stralir Yeni moda olan (urlin) piyasaya suralir

Zaman
Sekil 3.4 Modanin Yayginlagma Siireci

Modanin yayginlagsma siireci;
1.Modayi tasarlayan ve tanitanlar,
2.Moday1 ¢ok yakindan takip edenler,
3.Moday1 giincel olarak takip edenler,
4.Modanin ardindan gelenler,

5.Modayi takip etmeyenler (Sekil 3.4), (Altinay ve Yiiceer, 1992).

Moda toplumsal degisiklikleri ifade etmek amaciyla cesitli siniflarda kendisini
ortaya ¢ikaran bir toplumsal formdur. Bu toplumsal form; degisimin ¢ekiciligini
farklilasma ile uyumun ¢ekiciligini benzerlik ile ifade etme bi¢imidir (Frisby ve
Simmel, 2005). Toplumsal bir form olarak moda, modaya uygun tirtinleri (giysi, esya,
ev, vs) insanlarin ihtiyacglar1 haline getirip belirli araliklarla tiikketime yonlendirmekte,
iktisadi yapilarla iliskisini goriinir hale getirmektedir (Frisby ve Simmel, 2005).

Tarihten bugiine insanlar kullanim degerinin aksine degisim degeri ile statii kazanma
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maksadiyla yiiksek metalara yonelmektedir. Insan bedeninin ve yasaminin temel
ihtiyac1 ve kullanim degeri olan her ne ise (barinma, beslenme, vs.) devamli yeni
tasarimlara gidilerek degisim degerleri artirtlmaktadir. Moda, gorsel anlatim dili ile
tasarladig1r formlar aracilifiyla donemin estetik anlayisin1 yansitmaktadir. Tasarimi
olusturan unsurlar gérsel anlatim dili ile iliski igindedir (Ching, 2007).

Giincele ait olanin tasarlandigi moda olan ile meta tretiminde renk ve stsleme
gibi bircok bi¢im detaylarinin degisimine maruz kalmaktadir. Formun degisimindeki
cesitli farkliliklar iiretim asamasindaki metanin kullanim degerine estetik deger de
katarak degisim degerini artirmada etkili unsurlar olmustur (Haugh, 1997). Modanin
0z olan meta estetigi, bilim, teknoloji ve sanayilesme siirecinde 6nem kazanmuistir.
Moderniteye gegisi belirleyen bilimsel, politik, kiltlrel, teknik/endistriyel suregler,
tasarimlari sekillendirmistir. Tasarlanan iiriinlin yaygin kullanimi, moda olma unsuru
ile ters orantili olarak moda olanin niteliginin bitmesi demektir. Belirli bir zamanda
her moda iginde bulundugu dénemde hos ve ¢ekici olmustur (Artun, 2003). Bu
kapsamda moda tiiketimin bir arac1 olmaktadir.

Modanin modernlesme ile birlikte estetik endiseleri artirmakta ve bireylerin
yasam seklini tiretim ve tiiketim iliskilerini yonlendirmektedir. Modada tasarlanan
urinun  yenilik kavrami ile sekillenmesi, moda olanin degisim degeri ile
tanimlanmasinda, moda dongiisiiniin itici unsuru olmustur (Sekil 3.2). Moda
tiriinlerinin belirli bir zaman araliginda nasil goriinecegi ile ilgilenmesi durumu moda
egilimleri terimi ile ilgilidir. Bu terim belirli bir donemde moda olusumuna ve
goriiniislerine isaret etmektedir (Erturk, 2011).

Giyim kusam bireyin yasam bi¢imi, hakkinda bilgi veren bir iletisim niteligine
sahiptir. Moda beden ile baglamakta, kumasin vicudu 6rtmesi ve zamanla bedenin
ihtiyacli hale getirilmesi ile moda dongiisiiniin bir parcasi haline gelmistir. Moda ile
giysinin sinirlar1 siisleme ile bedeni baska biri yapmakta, bireyi “mis” gibi ifade
etmesine olanak saglamaktadir. Bu durum bireyi toplumda yayginlasarak tarz olana
yoneltip, 6z bedeninden uzaklagmasinin 6niinii agmustir. Giyim ile tiim bireyler kilik
degistirmektedir (Bernard, 2001). Donemin estetik anlayisinin egemen oldugu
goruntdler igin tasarimlar gelistirilmektedir.

Moda egiliminde goriintlinlin olusturulmasinda 6nem verilen unsurlar sunlardir;
renk, baski, kumas, siliiet, kesim ve aksesuardir. Bu unsurlar dikkate alinarak
olusturulan her bir {riiniin tasarimi yapisal teknikler araciligr ile mimkiindiir.

Goriintist belirleyen giysi formlar1 araciligr ile iki boyutlu olan kumaglar iigiincii bir
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boyuta doniistiirerek bedenin siliietini sekillendirmektedir. Giysinin sinirlarini
tanimlayan kontirler ve ayrintilar gorsel anlamda ikinci sirada etken faktordiir
(Volpintesta, 2014).

Tarihsel sureg icerisinde farklilasan guizellik algisi bireyin bedenin orantilarini
degistirmekte, degisen begeni anlayisina uygun kumaslar kesilerek, bigim
verilmektedir. Siluet kavram olarak giysinin sekli, dis sinirlaridir. Birinci Diinya
Savas1 sonrasinda giyimden, modern giyime geciste kadin siluetinde 6nemli bir
doniisim yasanmustir (Frings, 2005). Giysi formlari, kullanicinin yasam bigimi,
aligkanliklar1 hakkinda bilgi veren sozsiiz bir iletisim dili iken, renkler de gorsel bir
iletisim diline sahiptir. “Renkler aracilig ile hissi deneyimleri, statiyd, nominal ya da
sozsel olarak ifade edilmekte zorlanilan bilgileri gorsel olarak temsil giiciine sahiptir”
(Hope ve Walch, 1990). Renk goziin 15181 algilama bigiminin diginda bireyde mental
ve fiziksel bir tepki yaratmaktadir. Moda egilimlerinde her bir donem farkl: bir tasarim
unsurlar1 vurgulanmasina karsin, bireylerin ilk dikkatini ¢eken husus, tasarimda ilk
oncelik renkten yana olmaktadir. “Giysinin yiizeyinde yer aldigindan dolay1 ilk fark
edilen unsur olmakla birlikte, toplumsal ve kiiltiirel iletisim bigiminde simgesel bir
anlatim diline sahiptir” (Jackson, 2001). Kullanicilarin dikkatini ¢eken ilk unsur,
renktir (Keiser ve Garner, 2003). Kumas, renkten sonra gelen unsurdur. Kumas
teknolojisinin gelismesi ile kesfedilen uygulamalar kullanicinin konforuna yoénelik

blyuk bir skala olusturmaktadir (Keiser ve Garner, 2003).

3.4 Tiketim Kiiltiirii ve Mekan Uretiminin Doniisiimii

Tarih boyunca insanlar bir “yer” ediminden kaynakli mimarlik sanatinin temel
nesnesi olan mekanlar1 yaratmigtir (Roth, 2006). Mimarlik, insanlarin 6ncelikli
ihtiyaci olan yasamda kalma sartiyla barinma edimiyle insa edilmis, zamanla birgok
unsura bagli degisim yasayip dontismiistiir. Mimari mekan insanlarin iginde yasadigi
zamana bagli siyasi, ekonomik, kiiltiirel degisimlerden ayri diigiiniilmemektedir.
Sanayi ve Kkapitalizmin 18. yiizyildan baglayarak gelismesi iiretim ve tiiketim
arasindaki bagi tekrardan tanimlamistir. 20. yiizyil ile kapitalist ve neo kapitalist
sistemin sadece Uretim tiikketim arasindaki bag ile iliskilendirilmeyip giindelik yasami1
etkileyen bir kiiltiirel doniisiim yasanmasma yol agmustir. Insanlarin yasamsal
ithtiyaclarini karsilamak i¢in yaptig1 bir eylem olan tiiketim kavrami, zamanla anlamsal

olarak, aidiyetlik temsili bir araca doniismiistiir. Bireylerin giindelik yasaminin bir
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pargast olan mekanlar, tuketim edimi ile yeniden uretilmektedir. Bireyler, yasamsal
ihtiyaglarim1 karsilamak (dinlenme, c¢alisma, eglenme Vvs) adina sahip olduklari
ihtiyaclar, zamanin sartlar1 ile bireylerin ihtiyag¢larii da sekillendirmis, tiketim
modelleri zerinden tanimlanan yasamsal ihtiyaglara (toplumda stati sahibi olma,
aidiyetlik gibi edimlere) yonlendirmistir.

Zaman, mekan ve insan kapsaminda mimarligin temel gérevi anlaminda mekan
Uretimi, insan ihtiyaglarinin da 6tesinde toplumsal ve teknolojik bircok gelismelerin
neticesi olarak sekillenmistir. Kiiresellesme ile yeni diinya duzeni “meta diinyas1”
haline gelmis, tiim diinyada degisen para politikas1 ve iktidar giicleri etkili olmus,
toplumlarin yasami degisime ugramis Ve olusan yeni diizene ait bir mekan Uretim
bicimi miimkiin kilmigtir (Lefebvre, 2015). Bu baglamda mekéan, somut olarak dretilip
kullanima sunulan bir nesne olmustur. Toplumsal bir olgu olan mekéan, toplumsal
yapida yasanan ekonomik asamalarin rolii oldukga etkileyen bir unsur olmakla birlikte
kiiltiirel bircok durumda dahi ekonomik fenomenler araciligi ile belirlenmektedir.
Tiiketilen nesneler ile kendi varligin1 ortaya koyan bireyin degisen yasamsal
ihtiyaglarinin degisen dinamiklerine karst mekén Uretimi de degismistir (Yirtict,
2003).

Tuketim odakli yeni/simdiye ait olan/giincel i¢in hizli bir bi¢imde tiketim
amactyla kullanicilar uyarilmaktadir. Yeni bigimlere karsi kullanicilar siirekli
ihtiyaclandirilmaktadir (Sekil 3.3.). Bireylerin siirekli ihtiyaglandirilmasinda dnemli
rol oynayan kitle iletisim araglari bireylerin, giindelik yasamlarini sekillendirmektedir.
Bireyler, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kendilerini ve ¢evrelerini yeniden semboller
ve belli kaliplar ile doniistiirmektedirler. Insanlar bitimsiz ihtiyaglarini karsilamak ve
konfora erismek adina tiikketmekte, bu tiiketimi ger¢eklestirmek amaci ile galismakta
ve ekonomik sistemin dongiisiinii saglamaktadir. Bu kapsamda insanlar bir yandan
thtiyagli duruma getirilirken diger yandan ekonomik dongiiniin sistemini ayakta tutan
ve insan ihtiyaglarini karsiliyor (“mus gibi”) goriinmektedir (Adanir, 2003). Ekonomik
sistemin devrinin saglanmasinin sonuglarindan birisi olan; insanin gergek kimliginden
uzaklasarak, belli kimliklere sahip yeni bir insan tretilmis, “giydirilmis kimlikler”
yaratilmistir (Askin, 2007).
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Sekil 3.5 Kimlik ve Giydirilmis Kimlikler

Moda olgusu da estetik kultlriin yeni bi¢imler ile yenilenmesine yol agmaktadir.
Degisen tliretim tiiketim kosullari ile insanlarin fark edilir olma ihtiyaglar1 ve idol olana
yaklasma ihtiyacindan dolay1 yeni bigimlere ihtiya¢ duymuslardir. Insanlarin belli bir
smnifa ait olma taleplerinden dolayr belirli bir bi¢gimi edinmek ve sunmak
istemektedirler. TUketim kosullarinda simgeler ve gostergeler arasinda birbiriyle i¢ ice
gegmis bir iligki vardir (Baudrillard, 1998). Mekanlar artik kimlik tiiketimine hizmet
eden bir yapiya biiriinmiistiir. Mekéan tretimi, zamanla bir sembol arac1 olarak tiikketim
nesnesi haline donlismiis, mimari bir iiriin olmasinin 6tesinde giiciin ispatlandigi 6teki
ile farkin temsili haline gelmis, bir eylem alanina doniismiistiir. Mekan tiketimi,
tilketimci kapitalizmin yiikselisi ile sembolik ve gostergesel bir hal almistir
(Baudrillard, 2004). Tiiketim toplumunda, metaya (esya) ait islevsellik ve kullanim
degeri gibi unsurlarin ikinci plana atildigi sembolik talepler artmistir (Bilgin, 2003).
Mekan (retiminde onceleri “evladiyelik” olan degerin yerini guniimiz toplumsal
yapida yasanan ekonomik degisimler kapsaminda, moda ve glincele ait olan almistir.

Tuketimin surekli ihtiyagli hale getirme dinamiklerinden kaynakli yenilik talebi
adina mimari mekan Uretimi, yeni ve Ozgiin olma kapsaminda mekan Uretimi
yapmaktadir. Tasarimlarin iiretim ve yapimlarinda ekonomik ve teknolojik gelismeler
araciligi ile radikal bir doniisim yasanmistir. Belirli bir zaman diliminin Gretim
teknikleri kapsaminda sekillenen mekanlar her bir toplumsal yapiya gore tarihsel ve
kiltiirel degiskenlik gostermektedir. Modern mimaligin elestirildigi post modern
sliregte, cagdas kapitalist Giretim kosullarinda tiretilen mekanlar Harvey’in deyimiyle

bes etkide sekillenmistir; kisa omirliiliik, gecicilik, elden ¢ikarabilmek, imajlar ve
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gosterge niteligi tasiyan simiilasyonlar olarak ifade edilmistir (Yirtict ve digerleri,
2002). Zamanin sartlarina uygun iiretilen mekan da imajlar ve gostergeler aracilig ile
bir yapay gercekligin sunumunda yasam tarzlarmi olusturmustur. Post modernizmde
one cikan yerellik kavrami, postmodern kimlikte; aidiyet gibi kavramlar tiiketim
kaliplar1 i¢cinde yerini almis, bir yere ait olmama/her bir yere ait olma kavramlarina
dontigmiistiir. Yerel kavrami da bu kapsamda doniismiis, yasam tarzinin tiretildigi ve
alinip satilma degeri olan yerel imajlarin sunuldugu bir meta haline gelmistir. Bu
anlamda zaman-mekan-insan kapsaminda {iretilen liikks konutlar, kullanicilara; kentin
yogunlugundan uzak yeni bir yasam tarzina sunarak korunakli mekanlar tiretilmistir
(Isik ve Pinarcioglu, 2009).

Tuketim nesnesi olan mekanmnin Uretimi, islevsel bir bicimde temel ihtiyaclar
eksesinde doniisiirken, seyirlik bir nesneye de doniismesi mumkundidr. Zaman mekéan
ve birey kapsaminda iginde yasanilan toplumsal yapilanmada; tiiketimin merkeze
alindigi, sosyal yapilarin ve kiiltiirel degerlerin farklilasarak, metalagmis mekanlart
meydana getirmede onemli bir rol oynamaktadir. Birey ve mekanin degeri tanim ve
anlam olarak kokli degisime ugramistir. Giindelik yasamda bireylerin yeme, igme,
barinma, eglenme gibi sosyal hayatlarin stirdiirildigiic mekénlar, bos vakit gegirme
anlaminda kapsami genisleyerek farklilagmistir.

Postmodernitenin 6ziinde heterojen bir toplumsal yapilanmanin (¢ogulculugun)
ve zamanin getirdigi gelismelerden (teknolojik gelismelerin nihayetinde dijitallesme)
bagimsiz diisiinlilmemesi geren bir iiretim mantig1 yatmaktadir. Cok ¢esitli kiiltiirel,
yerel, inanca bagli, bir¢ok degerin bir arada yasamasina direkt imkéan saglamaktadir
(Demir, 1997). Kiiltiirel degerler kapsaminda “anything goes” ne olsa gider iletisini
miimkiin kilmaktadir. Bu postmodern durum ile retorik, anlagma ortama, renk, siisleme
bicimleri tasarimlarda goriintir hale gelmistir (Giddens, 1994), (Demir, 1997).
Postmodernite de totaliter bir bigim, evrensel bir tek tipliligi ig¢inde
barindirmamaktadir (Sands ve Nuccio, 1992). Toplumsal gostergeler diizeni ile
tiiketilen nesnelerin de bir 6gesi olan mekan, tiretim sisteminin icerisinde hem uretilen
hem de tuketilen bir nesne/mekan haline gelmistir. Bu kapsamda mekan, estetik begeni
ve degerler baglaminda moda sisteminin objektif sebeplere bagli olmayan zeminsiz
alanin baglar1 ve strekli hareketli yapisi igerisinde yerini almistir (Yirtict ve digerleri,
2002).

57



dergilerde ilk
sunum

Sialmiglk | En Yiksek
Fiyat e
-

-
-

S -
indrim P ~ Yiksek Fiyat
- s

Moda dergiler!
kapaklannda
artaya cikigi

S~
Popller Fiyat
Mada yéniini
ucuz
versiyonlarla
LEVE!

Paopiiler
madaya
uyarlama

Kitlesel
medyada
ortaya gikig

Sekil 3.6 Moda Dongusliniin Siirekliligini Saglayan Etmenler

Modanin tiikketimi artiric1 etkisi mekan dretiminin tekrardan orguitlenmesinde,
tiketim baglaminda yapisal doniistiiriicii olmasinda itici bir gii¢ olmustur. Moda
olgusu, temelinde degisim diirtiisii olan, ¢ok kisa zaman araliginda bu degisimin
yasandig1 gecici davranis seklidir (Ornek, 1977). Bu durum gelip gegici (pop), tilketim
olgusunun Kkapitalist sistem igerisinde yerini almis, gostergeler (meta Uretimi)
sisteminin bir 6gesi olarak bu sistemde varlik bulmustur (Sekil 3.6). Kapitalist sistem
baglaminda mekanin {retimi/tasarimi, tim nesnelerde oldugu gibi kazancin
maksimum olacagi bir metaya doniismiistiir. Aragsallasan mekén, bircok mekansal
degerlerinden uzaklagmakta kapitalist ekonomik sistemin bir parcas1 olmustur (Yirtici,
2003). Kitle iletisim araglar1 araciligi ile mimarligin temelinde yatan (gergek)
mekansal deneyim eylemi, yerini medyanin ikna politikalar1 vasitasiyla, mekanlarin
gercek anlamlarindan kopuk bir “imaja” dontismistiir (Pallasmaa, 2011).

Tiiketimcilikte bireyin “yeni olana ihtiyaglandirilmasi” kiiresellesen diinyada
bireyin yeniden yasam bigimini sekillendirmesinde itici gli¢ olan unsurlar ile
mimkunddr. Bu unsurlar; guncel olana, istek ve arzularinin pesinden giden, kendisini
ifade etme bicimlerini bu bilingte gergeklestirmek isteyen bireylerin diinyasi olmustur
(Featherstone, 2013). Mekanin iiretimi, mimarliga ait bir bilgi alani olarak tarif
edilmektedir. Ancak, mekanin kurulumunda etkin olan gii¢/irade 6nemli bir etkendir.
Toplumsal yapilar tarafindan belirlenen {iriinler olan, mekansal formlar bir kosula
bagli olmaksizin iiretilmektedir. Mekan iiretimi ve bigimlenisi, ait oldugu donemin
uretim sistemlerine gore sekillenmektedir (Harvey, 1999).

Belli bir siirecin {liretim tarzinin egemen iligkileri kapsaminda iiretilen mekan,
zaman ve mekadn baglammda maddi pratik siireclerinden = bagimsiz

diistintilmemektedir. Yeni yasam alanlarinin sekillenmesinde, mekanlarin Gretimini
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hizli tiiketilen nesne formuna getirmistir. Zamanla degisen tretim/tiketim
aligkanliklart ve nesnelerin kullanim amacinda degisikliler yaratmis, ihtiyaclarda
degiskenlik yasanmasi ile mesaj igeren metalara doniistiirmiistiir. Kullanilan
urin/meta (mekén) yararlihigi/fayda kapsaminda gélgelenip degismis, metalar sadece
gerceklestirecekleri kullanim degerlerlerinin 6tesinde satin alinan tasarimlar iizerinden

“gOsterge iglevi” yasam bigimlerini ve aidiyetliklerini tanimlamistir.

3.5 Boliim Degerlendirmesi

Insan yasaminda temel gereksinim olan barinma ve o&rtiinme ihtiyacr,
modernizmin ilkeleri arasinda varlik bulan; her anlamda rasyonellik, standart ve
evrensellik gibi unsurlarn ile sekillenen siireg, tiim toplumlarda degisime sebep
olmustur. Modern zamana ait ekonomik yapilanmalar, 20. yiizyilin yarisindan sonra
kiresellesmenin de etkisiyle yeni bir yasam bi¢imini miimkiin kilmistir. TUketim
kiiltiri baglaminda; zaman, mekan ve insan gercevesinde bircok anlamda yeniden
yapilanma yasanmistir. Bu yeni yapilanmalar; degisen ihtiyaclar ekseninde bireyin asil
amact korunmak ile sekillenen giyim kavrami {izerinden cesitli doniislimleri
beraberinde getirmistir. Bu doniisiimler bireyin kendisini giydirmesi, fiziksel gevresini
(mekansal) giydirmesi anlaminda modanin ve kitle iletisim araglarinin donistiiriicii
etkisi ile gergeklesmistir. Toplumsal yapmin doniisimiinde etkili olan politik,
ekonomik, psikolojik, kilttrel faktorler de toplumun icinde bulundugu siirece bagh
olarak doniisiime ugramistir (Sekil 3.1). Modernizmin gelenekten uzak, ideal ve tek
tiplestirici ilkelerine karsi, i¢inde bulundugu donemin sartlarinda bir tepki olarak
postmodernist kilturel, siyasi bir yaklasim olugmustur.

Post modernizm kavrami, modernizmin bir uzantisi, kiiresellesmenin diger bir
ifadesi ve kapitalizmin yeni bir asamasi olarak tiim toplumlarda doniisiimii ifade eden
bir yapiya sahiptir. Modern siiregte olumsuzluk anlamina gelen “tiiketim” kavrami
postmodern ekonomik siiregte farkliligin, 6zgiirliigiin, ifadenin disavurumu seklinde
dontigmiistiir. Postmodern surecle birlikte, tiretimin aksine tiikketimin 6n planda oldugu
ve bu kapsamda bireyin ve mekanlarin yeniden bigimlendigi bir yapilanma
yasanmaktadir. Kapitalist sistemin Gretim ve tiiketim iliskilerinde; sinirsiz tiketimin
yasandig1 bir Orgiitlenme bigimi olarak siirekli sistemin ayakta kalabilmesi icin
bireyler tiiketimcilik dogrultusunda uyarilmaktadir. Bu sistemin devamliliginin

saglanmasinda, moda ve Kkitle iletisim araglari rol oynamaktadir (Sekil 3.3).
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Postmodern siirecteki bu tip kapitalist sistem, her alani etkiledigi gibi kiiltiir sanat
ortamini da egemenligi altina almis; tiiketim odaginda teknolojik ve bilisim ¢aginin da
etkisi ile imajlar (metalar) ftretilmistir. Post modernizmin heterojen cok
kaltarlo/kimlikli toplumsal yapiya verdigi demokratiklestirici, ulasilabilir séylemleri,
kapitalist sistemin tahakkiimii altinda i¢i bosaltilmig bir yapiya doniisme tehlikesi igine
girmistir. Post modern siiregle birlikte tiikketimin siirekliliginin saglanmasi amaciyla
degerler, begeniler ekseninde iiretilen imajlar araciligi ile yapay bir kiltur olan kitle
kiltliriini olusturmustur. Bu baglamda kiiltiir kavrami da yapay/dogal, ger¢ek, popiiler
gibi birgok c¢esitlendirilmis bir yapiya doniigmiistir. Tipki bireylerin kimlik
kazaniminda (aidiyetlik), tiiketim odakli nesneler (imajlar, metalar) araciligi ile
kendisini giydirmesi sonucu, gercek (insan) kimliginden baska bir ekonomik kimlik
tizerinden kendisini (yapay) tanimladigi bir giydirilmis kimlik yaratmaktadir (Sekil
3.5). Bu tiir bir kimliklendirme “mus gibi” ile bigimlenen toplumsal yasamlar igerisinde
mekan Uretimi/tasarimi da yerini almistir.

Modern surecler ile sanayi devriminin ve teknolojik-ekonomik gelismelerin
sundugu imkanlar araciligi ile kiiltiir endiistrisinde kitleler tarafinca tiiketilmeye
egilimli Urlinler belirlenerek planli bir bigimde 0retilmektedir (Adorno, 1997).
Sanatsal tasarimin/iiretimin de kapitalist tiretimin igerisinde yer aldigini1 sdylemek
miimkiindiir. Simdi olanin giincel olanin ve hizli bir bicimde tiiketimin esas alindig1
bu karmasik kiiresel siiregte, gelip gegciciligin merkeze alindig1 bir déngii mevcuttur
(Sekil 3.3).

Mekanin ve kullanicinin hizli bir bigimde tliketimcilige yonlendirildigi bu
dongu, bireyin ve yapili fiziksel gevrenin gercek yapisi ve anlamindan uzak bir metaya
dontigmistiir. Kullanicilarin ihtiyacina (sosyo-kilturel, politik, sosyo-ekonomik) gore,
igerisinde bulundugu zamanin sartlarindan bagimsiz {iretimin miimkiin olmadigi,
Ozgiinliik ve 6zgiirliikk savunucusu niteliginde olusan post modern olusumlar, zamanla
kavramlarin anlamlarinda karsithgm yasandigi parodoksal bir olusumun igerisinde
yerini almigtir.

Bireyin ihtiyaglar1 (barinma, korunma) ve degerlerinin (asil olanin) golgelendigi
tilketim kiiltiirinde ticari piyasa degeri ile tiretilene dontiisiip, kar amaci gliderek piyasa
normlarinca degisebilir bir degerle iiretilen konumda yeniden tretilir bir mimari yerini
almigtir (Roth, 2006). Ancak, zaman mekan insan kapsaminda doniisen, bireyin
bedenini ve fiziksel ¢evresini giydirme arzusu, ihtiyaci; tiim bu isteklerin yalnizca tek

bir iradenin egemenliginde doniisiiyor olmasi, bireyin varolusundan bugiine kokli

60



degisimler ile doniismiistiir. Insam yalnizca ekonomik bir varlik olarak ele almak tek
bir disiplin ile anlamlandirmak bireysellikten, degerlerden, kiiltiirden, kendisini var
eden unsurlardan (degerlerden) bagimsiz diisiinmeye yonlendirmektedir. Bu tirll bir
diistinlis, bir belirsizligin icinde surikledigini diisinmek muimkindir, insanin
bedeninin ve mekanin giydirilmesi i¢in yapilan tiretimler(tasarimlar) bir¢ok disiplinin

is birligi ile miimkiin olabilmektedir.
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BOLUM 4

4. MODA-TUKETIM ile MEKAN-BIREY ETKILESIMI

4.1 Disiplinleraras1 Yansimalar/Etkilesim

Disiplinler arasilik kavrami “belirli bir disiplinin” ¢éziimlenmesinde o disipline
ait olanin yalnizca bir disiplin ¢ercevesinde incelenemeyip, sinirlarinin karmagiklik ya
da ¢ok daha kapsamli bir yapiya sahip olmasi esasina dayandirilmaktadir. Bu nedenle
“o disiplinin” birden fazla uzmanlik temeline dayanmasi ve disipliner bilgiden destek
almast ile agiklanan bir olgudur (Klein ve Newell, 1998). insanlik tarihinden bugiine
esas olgulardan birisi olan “mekan” kavraminin ¢ok boyutlu (algilanabilen,
yasanabilen) anlamindan dolay1, yasamdan ayr1 diistintilmemesi gereken bir kavramdir
(Demirkaya, 1999). Mekan ve insanin merkeze alindigi bir kavram olan mimarlik
disiplini, ¢evreden bagimsiz diisiiniilmeden; sosyoloji, felsefe, psikoloji, cevrebilimi,
ekonomi, siyasi gibi bir¢ok disiplin ile birlikte ele alinmaktadir (Diirtisken, 2018).
Mekanin olusumu ve liretiminde ¢agdas problemlerin ¢éziimiiniin arandig1, zamanla
degisen ihtiyaclara cevap vererek gilindelik yasam pratiklerini de diizenleyen bir yapiya
sahip olan mimarlik disiplinini tek basina ele almak miimkiin degildir. Degisen iiretim-
tilketim 1liskileri; toplumlarin mekani kavrayis bigimleri ile sekillenen mimarlik,
zamanla dontigmiistiir. Mekan kavrami, disiplinler arasi, disiplinler 6tesi yaklagimlar
ve toplumsal dinamikler tarafindan siirekli degisimin yasamakta oldugu bir yapiya
sahiptir.

Mekin tasarimm kavrami, kimi diisiiniirler tarafindan mimarlik disiplini ile
iligkilendirilmekte, kimi mimarlik tarihgisi ve diisiiniirler tarafindan ise kapitalist gii¢

ve hakimiyetin biinyesinde ele alinan bir kavram olup, tarihten bugiine cesitli
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disiplinler ile etkilesim igersinde olmasi goriisiine dayandirilmistir. Bu disiplinler;
felsefe, sosyal bilimler ve doga bilimleri gibi alanlari ile mekani, iretim ve tasarim
acgisindan bi¢imlendirmislerdir.

e Mimarlik disiplininin anlamlandirilmasi, tanimlanmasi ¢ok katmanli bir

sirectir. Mimarligin teorik sorgulayici yonii sosyo-ekonomik agidan insanligin

varolusundan bugne iliski i¢indedir (Baydar ve digerleri, 2007).

e Tasarimlar, estetik, ahlak kapsaminda bilimsel gelismelerin birlikteliginden
meydana gelmektedir. Vitruvius’un mimarlik disiplinini; islevsellik, saglamlik
ve estetik kaygilar ile birlikte mimarlik kavramini agiklamistir (Diirtigken,
2018). Tasarim; insan ve nesneler arasindaki iletisimin esas olan kipi olmakla
birlikte bu kipin kapsaminda etik, bilgi, teknik estetik gibi kategoriler
bulunmaktadir (Tunali, 2002). Deger yargilarin dikkate alinmaksizin bilim ve
teknolojide yasanan gelismeler 1s18inda yapilan herbir eylem, gelecege ait
birgok kaygiy: ve belirsizlikleri de beraberinde getirmektedir (Ince, 2018)

e Mekan; En kii¢iik mimari biitiinii ifade eden; hacmi olusturan yiizeylerin insan

ile devamli iletisim iginde oldugu “yapay ¢evre” olarak tanimlanmaktadir

(Aydintan, 2001), (Aslan ve Atik, 2015). Mekan, soyut ve amorf bir yapiya

sahiptir. Ancak, mekani, yer ile ve duyum (sezgi) ile iligskilendirilmekte, yerler

adina mekan baglam saglar ve mekan anlamini yerlerden karsilamaktadir

(Relph, 1976).

Mimarlik admna iki 6nemli unsur olan teorik ve pratik bilgi kapsaminda
tasarimlarin yapilmasi goriisii, Vitruvius'un goriislerinden birisi olan mimari
tasarimcinin bir¢cok disipline hakim olmasi gereklliginden ileri gelmektedir. Bir
mimarin tarih, felsefe, miizik, matematik gibi tim bilimlerin bilgisine hakim olmasi
gerekliligini savunmaktadir. Mimarlik; diizenleme, uyum ve iktisada dayanmaktadir
(Diirtisken, 2018). Vitruvius’un mimarlik tanimi tarih icerisinde gelisen ve degisen
sartlara uyum saglama gibi etkenler tarafindan, yapilarin karmasik bir duruma gelmesi
ile bir¢ok alandan disiplinler ararasi ¢alisma s6z konusu olmustur. Fiziksel cevreyi ve
yapilart olusturma ve bir sanat dali olarak mimarlik, tasaridan iiretime ve kullanima
kadar gecen siiregte Vitruvius’un kendisinin yagamis oldugu zamana ek olarak estetik,
islevsellik gibi bir¢cok alanlara hakim bir yonetici konumuna evrilmistir.

Mekan kavrami mimarlik {iriinlin ¢ekirdegini olusturmakta, her bir mimarlik
iiriinii bir i¢ mekana ve bir dis mekanin olugsmasina da olanak saglamaktadir. Mimarlik
ve mekan, canlinin, kendini dis ortamdan korumak maksadiyla giivenlik arzusunu
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karsilayan sinirli bir hacmi olusturmus ve bu hacmi gergeklestirme eylemi (mekan
tiretimi) mimarlik tarafindan gergeklestirilmistir (Zevi, 1981). Meké&nin kapitalizm
igerisinde (somut) kullanim degeri ve (soyut) degisim deger agisindan iki mekan
kavrami lizerinden agiklamaktadir.

Somut mekén: Giinliik yasam deneyimlerini, ihtiyaglarin karsilandigi (fiziksel)
kullanim degerini kapsayan mekandir. Soyut mekan ise; kullanim degerinin aksine
degisim degeri kazang amaci giidiilerek aragsallasan mekandir. Mimarlik disiplininin
esas Urind olarak mekan, kapitalist Gretim sistemin donglsind surdirebilmesi igin
uygun olan modanin tahakkiimii altinda varlik bulmaktadir (Yirtici, 2003). Bir tiketim
nesnesi olarak mekan tretilmekte moda, trendlere ve giincele uyum saglamaktadir.
Kapitalist liretim sisteminin tiiketim kaliplarinda estetik begeniler olarak modanin
giincel olan dongiisiine uyum saglamaktadir. Sermayenin kiiresel boyutta
akiskanliginin ¢ogalmasi ile iktisadi ve kiiltliirel boyutta sorgulanmadan kabul
edilebilir hizl1 bir bigimde tiiketime yonlendiren “moda olan” bir yapiya sokmaktadir
(Yirticr ve digerleri, 2002).

20. yiizyilda mekanin iiretimi ve tiiketimi anlaminda doniisiim yasanmasinda
etkili olan kapitalist stire¢ mekanin algilanmasinda da degisimler yasanmasina sebep
olmustur. 20. yiizyilda kapitalizm, kentin mekanlarini, metalastirarak kullanima hazir
bir liriin haline getirmistir. Mekanin; algilanan, tasarlanan ve yasanan mekan (yasamin
stirdiiriildiigii) kapsaminda ticlii bir siniflandirma altinda ele alinmustir.

Algillanan mekan: Bireylerin gilindelik yasam pratiklerini gergeklestirip,

deneyimledigi somut mekan olup, gergektir.

Tasarlanan mekén: Algilanan mekanin aksine kavramsallagtirilan, mevcut

tiretim sisteminin hakim oldugu soyut mekandir.

Yasanilan mekén: Bireylerin giindelik yasamindaki mekan deneyimi olarak

tasarlanan mekan ile algilanan mekanin birlesiminden olusan, semboller

araciligiyla yasanan mekandir (Gler, 2011).

Modern zamana ait mekan kavrami ¢agdas kapitalist sistem araciligiyla, soyut
bir yapiya doniismiistiir. Insanlik tarihinden modern zamana kadar gecen siireglerde
mekan kavraminda bu tiir bir soyut yapilanmaya ihtiya¢ duyulmamistir. Modern
yasamin ekonomik hakimiyetinden kaynakli giic (erk) isteklerinin tahakkiimii ile
giindelik yasamin siirdiiriilebilmesinde birgok alanda oldugu gibi mimarlik disiplini
altinda gerceklesen mekanin iiretiminde de etkin rol oynamaktadir. Modern {iretim

bicimlerinin tutarsizliklarimi goz ile algilanmasini saglayan ve bu tutarsizliklar ile
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bicimlenen mekan, yasami, yasam da mekan1 bigimlendirmektedir (Merrifield, 2000).
Lefebvre’ye gore Martin Heidegger’in de savundugu mekan kavrami ¢atigsma alaninin
temsilidir, mekan yalnizca bir matematiksel bir dil degil, iiretilir ve yeniden iiretilen
bir yapiya sahiptir (Urry, 1999). Mekanin kullanilmasi, deneyimlenmesi ya da
anilmasi aracilifiyla mekan devamli olarak yeniden iiretilmis, 20. yiizyil ikinci
yarisindan itibaren; sanat, tasarim, etik degerler gibi kavramlar, ekonomik sistemin bir
araci olarak moda ve akimlar aracilifiyla tiretim-tiiketim iligkilerini hizlandiran bir
duruma gelmistir (Yirtic1 ve digerleri, 2002), (Baudrillard, 2004). Mimarligin bigimsel
ve baglamsal agidan etik, estetik degerler kapsaminda; sanat ve zanaat olan yaninin
sorgulandig1, sanat ve toplumun, bireyselciligin giindeme gelmesine zemin hazirlamas,
toplumsal yapida doniisiim yaganmustir.

Sanat ve tasarimin zamanla degisen teknolojik, ekonomik, siyasi, kilturel
disiplinlerin insan ihtiyaglarinin mekansal agidan karsilanmasi adina mimarlik
disiplini de degisime ugramistir. Modern iiretim bi¢iminin zamanla yarattig1 ¢agdas
kapitalist toplum, insanlarin tiikketim odaginda farkli giic egemenligini destekleyen bir
bicimde tiuketim gerceklestirmek adina degisime ugramistir. Bireyler, ihtiyaglarini
karsilamak admna ‘“ekonomik tiketim”in yerine postmodern donemde ‘gdsterge
uretimi” manasinda kiiltiirel tiikketimde yerini almistir.

Post modern iiretim ve tiiketim siirecinin isaret edildigi bu tuketimcilik, birgok
alanda disiplinler aras1 bulaniklasma yagsanmasina sebep olmus, bir alanin diger
alandan ayriminin yapilamayacagi bir ortam1 yaratmistir. Sanat, tasarim ve lretimleri
ekseninde doniisiimlerin yasandigi postmodern giindelik yasamda; sanat ve tasarim,
endiistri ¢ikarlarina hizmet eden konuma doniismiis, tiikketim ve sanat birbiri igine
gecmistir (Virilio ve Lotringer, 2005). Tasarim ve sanat kavrami, yeni bir boyuta
evrilmis, estetik nesne ile kullanilan nesne girift bir hal almistir (Foster, 2012). Bu
durum, tasarim ve sanatsal olan “seylerin” semboller aracilig1 ile bir metaya donilismesi
ile meydana gelmistir. Baudrillard, “yasam estetiklesir ve sanat biitiinliyle tasarima,
bir metatasarimi halini alir” ifadesinden sanatin ve tasarimin sanayi/endustriyel bir
durumla ifade buldugu ekonomik bir disiplin ile is birligi i¢ine girmesi ¢ikarimini
yapmay1 miimkiin kilmistir (Artun, 2014).

Sanatsal olanin sanayilestigi her ¢esit bireyi hakimiyeti altina almak isteyen giic,
sanatt ve her tlirli maddi {iretimi sanayi ile kaynastirmaktadir. Tasarim ve sanat
kavramlarinin disiplinlerarasi ya da disiplinler 6tesi anlamda yalnizca mimarlik ya da

sanat sergilerine tasarim goziiyle bakilmamakta, bir pantalonun dahi tasarim nesnesine
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doniistiigli  gorilmiistir (Foster, 2012). Sanat ve tasarim disiplini arasindaki
postmodern ile gelen bulaniklagsma ortami; bu kavramlarin anlamlarini yikarak,
toplumun gorsel bakis acisinda genisletmeye hizmet etmektedir (Bragg, 1999).

Gorsel olan nesnenin imajlar araciligi ile goriiniir oldugu mimari, moda ve sanat
alanlari birbirleri ile i¢ ice gegmis bir yapiya biirlinmiistiir. Bu ¢esit bir birlesme paralel
disiplinler arasindaki iletisimin kabul gordiigii ve birbirlerine 151k tututugu bir
birlesmeye yol agmustir (Celant, 1996). Mimarlik disiplinini bir sanat olarak ele alan
Frank Gehry, benzeme ihtiyacindan geride durarak, farkli olan1 6zgiir birakip yeni
arzular1 zamanin teknolojik gelismeleri ile destekleyerek pratik ihtiyaglara cevap veren
bir yapida mimarlik {iretiminden s6z etmektedir (Gehry, 2004), (Baydar ve digerleri,
2007).

4.2 Mekan-Moda ve Tiuketim Etkilesimi

Mekan ve moda kavramlari arasindaki bag; moda olgusunun tanimi geregi
mimari disiplinin bir iirlinii olan mekanin ayn1 zamanda, zamanla gelisen teknolojik,
ekonomik, kaltirel unsurlar ile degisen bir yapiya sahip olmasindan
kaynaklanmaktadir. Ralph Lauren ve Charles Gwathmey’e gore moda ve mimari
arasindaki iligki; yeni/simdiye ait olanin moda aracilig1 ile 6l¢ii, striiktiir, detay, renk
gibi birgok bilgilerin verildigi bir sanat dalidir. Mimaride de yapili ¢evrenin
tasariminda algisal ve psikolojik agidan moda etkili rol oynamaktadir. Moda ve
mimarlik ortaktir, interaktif bir bicimde birbirlerini etkilemektedir (Karadag ve
Bozkurt, 2006), (URL18). Sanat, tasarim ve moday1 birlestirmede etkin
mekanizmalari, bicimsel estetik kodlarm taklidi ve yansimasi araciligi ile
metatoplumu kapsaminda iiretim tliketim yontemlerindeki benzerlikler anlaminda
Ozetlemek muamkinddr (Craik, 2009). Sanat, tasarim ve ticaret, dogal-yapay,
bireysellik, estetik agidan yenilenme gibi kavramlarin fonksiyonellik ile arasinda
yasanan gerilim tarafindan, moda gii¢ almaktadir (Lehnert, 2000). Coco Chanel’ e gore
moda, olgekler tesirinde mimarliktir. “Moda, herhangi bir ¢cagda gériilen, herhangi
bir sosyal rejim veya kisilerin birlikte bulundugu gruplarda zamanla degisen, maddi
veya manevi bir fenomende, kiiltiirel dayanagi olan bir anlatim seklidir.” (King ve
Ring, 1980).

Mekanin iiretimi/tasarimi, mimarlik disiplinine ait bir bilgi alan1 olmak ile

birlikte, bu tasarimi/iiretimi etkileyen gii¢ ekseninde degisim yasanmaktadir. Mekan
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tiretimi/tasarimini  etkileyen giic (iktidar) anlaminda, ¢agdas kapitalist tiiketim
bicimlerinin bir dayatmasi ekseninde sekillenmesi muglak ve riskli bir durum
olusturmaktadir. 1980’1 yillarda kiiresel piyasalara uyum saglamak isteyen gelismekte
olan tlkelerde, kapitalist tiiketimciligin benimsenmesi ile goriintiiniin yalnizca
“estetik” olarak iceriginden bagimsiz bir bi¢cimde tiiketime donilisen bir yapiya
evrilmistir. Tiiketici ihtiyacglarinin ve degerler sisteminin kosullandirildig: bir tiretim
ve denetleme sistemine ge¢ilmistir. Yapay ihtiyaglarin kitle iletisim araglar1 ve diger
sistemlerin karar mekanizmasi oldugu cagdas kapitalist liretim bi¢iminde, karar
mekanizmasi tiiketiciden alinip, ekonomik iireticiye verilmistir (Baudrillard, 2004).

Bireyin giindelik yasam pratigini gerceklestirmek icin bedeninin ve fiziksel
cevresinin bicimlendirme istemi, ¢agdas kapitalist sistemin yonlendirdigi tasarim ve
Uretim bigimleri ile sekillenmektedir (Banard, 2010). Bu tlr bir mekan dretimi veya
giyim kusamin tasarimi, tiiketim mantigimin merkezinde olan tasarimeci ve kullanici
arasindaki iletisimi elinden alip, ¢agdas kapitalist tiiketim mantiginda iiretilen hazci
bir yapiya doniisme tehtidini beraberinde getirmistir.

Ekonomistler agisindan ihtiyag; faydalilikken, psikologlara gore ise
motivasyondur. Sosyologlara gore ise toplumsal- kiiltiirel bir tarafi vardir. Herhangi
bir iriiniin faydasi insandan insana ve ihtiyacin siddetine gore degisiklik
gostermektedir.  Tlketicinin zevk ve isteklerine go0re talepler degisiklik
gostermektedir. Bu talebin degismesinde, kitle iletisim araglari, moda gibi iktisadi
dongliniin  devamliligini saglayan etmenler rol oynamaktadir (URL4). Modern
kapitalizme gec¢isin yasanmasi ile birlikte gelismis olan Avrupa iilkelerinde bilhassa
19. yiizyilldan baslayarak (Ingiltere, Fransa ve Hollanda, gibi) Bati Avrupali
toplumlarda ekonomik biiylimenin getirdigi sosyo-kiiltiirel toplumsal yapilanmalarda
insan1 ve cevresini anlamlandiran degerler, normlarda bircok unsur doéniisiime
ugratilmistir. Toplumlarin sosyo-kiiltiirel sistemi; basari, faydalilik gibi etmenler
tarafindan bir bozuma ugratilmistir (Camli ve Duran, 2020). Giindelik yasami
etkileyen ekonomideki rasyonelligin sistemlenisi ile yagam bicimleri de bu durumdan
etkilenmistir (Weber, 2013). Ekonomik sistemin merkezine insani alip, kapitalist ve
ihtiyaclar ekonomisi ile arasinda bagli bir durumu ortaya koymustur (Camli ve Duran,
2020).

Kapitalizmin sosyo-kulturel ve sosyo-ekonomik agidan igsellestirilmesi s0z
konusu ekonomik gelisimin insan ve ¢evresi agisindan basarili bir bicimde miimkiin

olmayacag1 yaklasimi goriilmektedir (Parsons, 1937). ihtiya¢ kavrami, toplumdan
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topluma zaman faktoriine ve gelir dagilimima gore degiskenlik gdsteren bir yapiya
sahiptir. Zorunlu, kalturel ve luks ihtiyaglar olmak iizere ele alinmaktadir. Zorunlu
ihtiyaclar; bireylerin yasamini siirdiirebilmeleri amaci ile mutlaka karsilanmasi
gereken barinma, giyinme ve yiyip igme gibi ihtiyaglardir. LUks ihtiyaclar; bireyin
ilk iki asamadaki ihtiyaglarini karsiladiktan sonraki seyahat, liks bir otomobil alma
gibi isteklerini karsilamak isteminden dogan ihtiyaglardir (URL4).

Maslow’a gore ihtiyaclar; ihtiyaclar hiyerarsisinde asagidan yukar1 dogru bir iliski
bulunmakta olup, alt katmandaki ihtiyag tamamlanmadan bir (st ihtiyaca
gecilemeyecegi kosulu bulunmaktadir.

Marshall’a gore ihtiyaclar; rasyonel ve karsilikl bir bigcimde birbirlerine bagimlidir.
Gallbraith’a gore ihtiyaclar; ikna edilme kosulludur.

Gervasi’ye gore ihtiyaclar; rasyonel bir bicimden ¢ok dgrenmeden meydana gelen
karsilikl1 bir bigimde birbirlerine bagimlidir. Thtiyaglar temelde iiretimin iiriinii haline
dontigmiistiir. Toplumsal farklilagma ve statii istemiyle doniistiiriilen ihtiyaglar, hizlica
tilketilmeye hazir bir dongiide gostergeler ile denetim altina alinmistir (Baudrillard,
2004). Moda ve mimarlik kavramlari tanim olarak zaman baglaminda hizli degisen
insan ihtiya¢ ve degerlerinin bir gostergesi niteligine donlismiistlir. Tiim bu tanimlar
kapsaminda mimarlik disiplini de tiim alanlarda etkili olan moda kavramu ile iliski
igindedir. Moda kavraminin, ihtiyaglarda degisiklik, gelip gecici yenilik istegi ve
toplumsal begeni/moda baglaminda insa edilmistir (Gengtiirk, 2003).

Insanin merkezinde oldugu mimarlik ve moda kavrami insanin varolusundan
beri teknik ve esin kaynagi olarak birbirleri ile iletisim halindedir (Hodge ve digerleri,
2006). ihtiyaglar ekseninde iiretimin devamli kullanicinin uyarilmasi ile miimkiin
oldugu ekonomik sistemde moda araciligi ile bu dongii canli tutulmaktadir. Toplumsal
olanin, medyanin hakimiyetine kaydirilmas: giindelik yasamin bi¢imlerine ait estetik
begenileri, kitle iletisim araglar1 araciligi ile moda, estetik diizenleyici olarak rol
almaktadir (Crane, 2003), (Wolton, 1992). Moda olgusu ¢irkin ya da giizelin 6tesinde
baska bir sistemdir (Baudrillard, 2010). Modanin toplumsal begeniyi doniistiiriicii
etkisi araciligr ile dikte ettirici bir ekonomik gilice sahiptir ve her tiirlii
nesnelerin/liriinlerin olusumunda y6nlendirici bir rol oynamaktadir. Modanin giincel
dongiisii giincel/simdiye ait olanin degisim degerini hizli bir bigimde (20. yiizyil
sonlar1) degisime ugramistir.

Postmodern dénemin “simdiye ait” olan yapist medya ve teknolojik gelismeler

ile gorselin 6n planda oldugu, imajlar ile dolu bir yapiya girilmistir. Moda, ekonomik
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bir olgu olarak, gorenege kiyasla kisa siireli, cabuk degisen, taklit araciligryla yayilan,
Oziinde farklilik ve 6zglinliik olan gegici bir davranis bigimi olarak tarif edilmesi
mimkindir (Ornek, 1977), (Carr ve Pomeroy, 1992). Ekonomik sistemin merkezinde
olan birey, iiretim ve tiiketim iliskileri kapsaminda yasanan doniisiimler ile kendilerini
ve yapili cevresini olusturmuslardir. 20. yiizyilin sonundan 21. yiizyillin basina
kapitalizmin gelisimi ile iliskili olan postmodernizm, toplumsal yasamda
kiiresellesmenin, tiiketici merkezli olup, bilginin ticarilesmesi, otoritenin boliinmesi
ile ilintilidir (King, 2005). 1920-1930’lu yillardan itibaren 1973 yilina degin
hakimiyetini devam ettiren, Henry Ford tarafindan uygulamaya gecen fordizm,
Taylorist bir yonetim bi¢imi ile biriktirim rejiminden, yigin iiretime gegis olarak
tanimlanmaktadir (Allmendinger, 2000). 1973 yilinda yasanmis olan diinya petrol
krizinin ekonomik ¢dzimi icin yeni bir fordist Gretim biciminin, tiketim sistemi ile
post fordizm biriktirim rejimi meydana gelmistir (Gartman, 1998). Fordizmin,
standardize tiretim bi¢imi, evrensel degerler ve bilimsel agidan ilerlemenin odaginda
gerceklesen bir iiretim yapis1 vardir. Postfordizm ise, bu tip standart tiretim bigiminin
aksine esnek bir uzmanlagma bicimi ile tiretim kapsaminda yerindeligi, yar1 zamanh
isler anlaminda kisa vadeli sozlesmeleri 6n planda tutan bir olusumu glindeme
getirmistir (Allmendinger, 2000). Kapitalizmin yeni bir asamasi olan postfordist
iiretim bi¢imi, postmodern kiiltiir kapsaminda yonlendirici ve etkileyici bir yere
sahiptir.

Uretim ve yeniden iiretim dongiisii igerisinde yerini alan mimarlik iiretimi de
toplum tarafindan kabul edilen moda olan, popiiler olanin (imajlar) iiretildigi, taklidin
(kopya) tretildigi kapitalist donglide yerini almistir (Baydar ve digerleri, 2007).
Postmodern sureg ile birlikte sosyal degerlerin, “tiikketim prestiji” adina degistigi,
ithtiyacin giderilmesi ic¢in yapilan tiiketim kavrami farkli bir isleve doniligmistiir.
Bireysel kimlikler, yerel kiiltiirel degerler ya da yapilan is ile tanimlanmamakta, neyin
tiikketildigi iizerinden tanimlanan bir yapiya doniismiistiir. Sosyal prestij veya statii
kazanmak adina metalar araciligi ile degerler tiikketimi yasandigi bir siireci beraberinde
getirmistir (Chapman ve Wahlers, 1999). Postmodernin elestirmis oldugu modernin
tek, evrensel, rasyonalitesinin simdiye ait olmayan durumu olarak evrenselci yapinin
her alanda (politika, siyaset, psikoloji, sanat, kiiltiir, felsefe, vs.) elestirilerek ortaya
¢ikmasi “post modern zamanda” 1990’11 yillarda yogun bir bigimde hissedilen kolaj
manti81 araciligl ile; eklektik, ironinin 6n planda oldugu, karmasik bir fenomen olma

durumu ile kars1 karsiya geldigi tehlikeli bir durum s6z konusu olmustur.
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Post modern donemde de mekanm {iretimi kapitalist sistemin isleyisini
kolaylagtirmak amaci ile yeniden Oorgiitlendigi bir sisteme hizmet etmek igin
dontstiirilmiistiir. Esnek birikim asamasi ile kiiresellesmenin de getirmis oldugu
zaman mekan anlaminda bir sikisma diger bir ifade ile smirlarin bulaniklagmasina
farkliliklarin birbirleri igine gegmesi gibi bir durum yasanmistir (Yirtict ve digerleri,
2002), (Harvey, 1999). Bu tanimlamlar kapsaminda mekanin, postmodern zaman
kavraminda kiiresellesmenin getirmis oldugu heterojen yapida smirlarin erimesi,
ayrim sinirlarinin muglaklasmasi olarak tanimlanmistir (Kogak, 1992). Bu baglamda,
moda sisteminin; surekli kendisini yenileyen (gegicilik) ilkesi ile giydirilen bedenler
ve mekanlar, kiiresellesmenin beraberinde getirdigi kiiltiirel krize (zaman mekan
sikigmasina) ¢oziim liretmistir. Zaman mekan sikigsmasina yerellik kapsaminda ¢oziim
olarak bedenleri ve mekanlar1 doniistiiriip etkisi altina alan imajlar, gostergeler
araciligi ile bir pazarlama nesnesine doniismektedir (Harvey, 1999). Tarihten bugtne
mimarlik disiplininde de tiim tasarim alanlarinda oldugu gibi bir¢cok degisim, yenilik
yasanmig, mimarlik alaninda da gorsellik farklilagmistir (Birol, 2006). Moda dongiisii
ve hizl1 degisimi ile mimarlik bicimsel ve islevsel olarak birbirlerini etkileyen zamanla
doniisen iki olgudur. Bigimsel olarak benzerlikleri moda olgusu iizerinden giyim
kavram: kapsaminda bireyi ve mekansal Ol¢ekte farkli boyutlar gibi goriinsede
birbirlerini etkilemektedir. “Giydirme kavraminin” toplumsal ihtiyaglar odaginda,
mekanin ve bireyin giyim ekseninde birtakim kavramlar olarak incelemek
mimkundar; bu kavramlardan 6zgurliik ve demokrasi kavraminin giydirme kavrami
ile iliskilidir.

Baudrillard’a gore, insan bedeni, giincel kiiltiir olan kitle kiiltlirlince modanin
hiz1 icerisinde serbest kalan (6zgiir) degerler, aliskanliklar da doniistime ugramis, etik
ve ahlak disinda modaya bagimli degisken bir yapiya doniismistiir. Bu kapsamda
bagimli hale getirilen insan, goriintiiniin 6n planda oldugu giyim tizerinden kendisini
aragsallagtirmigtir (Yagli, 2012). Bu anlamda ihtiyaglarin sinirsizligi ekseninde insanin
varolusundan bugiine toplumda bireysellik; demokrasi, ulasilabilirlik 6zgiirliik,
Ozgilinliik gibi kavramlar insan bedenini ve yapili olan fiziksel ¢evrenin tasarimi
doniisime ugramistir. Bedeni ve insanin c¢evresin giydirmede Ortmede ortak
noktalarindan birisi olan tekstil tasarimi da bu sinirsiz ihtiyaglar ekseninde bigimsel ve
kavramsal olarak donlismiistiir. Mimari tasarimlar ve tekstil tasarimi bigimsel olarak
birbirlerini etkilemis, bu etkiler her ne kadar boyut farkliliklar1 olsa da tasarimlarda

bigimsel olarak fikirler uygulanmistir (Gezer, 2007). Modanin aslinda; bireyin
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baslangigta ortiinmek amaci ile degil de giyinmek arzusu (gosterge dili olusturdugu)
ile ortaya ¢ikmasina igaret eden Barthes’e gore, asil modanin amacinin; fonksiyonellik
gibi bir niyetinin olmadigma dikkat ¢ekmistir. Insanin bedenini ve fiziksel gevresini
degistirme arzusu; degisiklik ihtiyaci anlaminda modanin 6ziinde olan degisiklik
ihtiyaci ile Ortiisen bu arzu modanin estetik giidiisii ile paraleldir (Barthes, 2006),
(Bircan, 2015). Soyut mekan ve nesneler anlaminda toplumun ihtiyaglandirilip;
ireticiler tarafindan kullanim degeri olan “seylerin” degisim degeri (para) ile pazarda
satilan bir metaya doniigmiistiir. Bu kapsamda estetik goriintiiye sahip {iriin bir
ekonomik araca doniismiis, tasarlanan her “sey” de estetik kavramdan ayri
diisiiniilmemesi gereken bir yapiya doniligmiistiir (Haug, 2008). Modanin siirekli
degisimi, estetik yenilenme ile miimkiin olup, siirekli sistemli bir bigimde eskitme
temeline dayanmaktadir (Haug, 2008). Bu baglamda gercek islevselleginden ayrilan
giysiler; baska bir role biirlinmiis, bir diisiinceyi destekleyen bir yaratimi/tasarimi s0z
konusu olmustur (Givry, 1999).

Post modern kiiltiirde baskin olan egilimlerin tiiketim kiiltiirii odaginda insanin
korunmasi ve barinmasi gibi ihtiyaglarina karsilik gelen ev/konut mimarisini bir
gostergeye indirgemistir (Baydar ve digerleri, 2007). Postmodern kiltirde mekanlar
ve bireyler “farklilasma, Ozgiinlik” adina tiiketim kiltiirii etkisi altinda ciddi
dontigiimler yagamistir. Bu kapsamda bireyler, evler, eglence mekanlart gibi birgok
glndelik yasam alaninda bireyin ihtiyac1 ve kendilerini ifade etme bigimi olarak
farklilasmistir. Farklilagsma ve 6zglinliik ¢cercevesinde bireyler kendilerini ve evlerini
bir statii sembolii tasiyan olarak giydirdigi, dekore ettigi ev, piyasanin deger ve
talepleri dogrultusunda yeni bi¢imini almistir. Bu durumda moda olanin (bir giysinin)
bireysellik ¢ercevesinde ele alinmasi kopya ile cokcga iiretildigi kiiltiir endiistri
icerisinde bahsetmek bir hayal olarak tarif edilmektedir (Barnard, 2010), (Yagl,
2012).

Ekonomik bir olgu olan moda, giincel olanin siirekli degisim degeri lizerinden
eskimeye mahkdm kendisini yok ederek 6zgiirlesen, gercek nesnenin yapay/kopya
olarak iiretimini gergeklestirmektedir (Barthes, 1997). Bu ¢esit bir iiretim igerisinde
olan moda olgusunu yalnizca ekonomik degil, sosyolojik, psikolojik ve kiiltiir
endiistrisi olarak ele almayi1 gerektirmektedir (Breward, 2008). Modern kaltiiriin
homojen bi¢imde toplumlar1 ele alis bi¢iminin bir karsitligi olarak ortaya g¢ikan
postmodern kultlirde de bir merkezden yonetilen ekonomik denetimin altinda olan

“her sey”, homojenlesen bir goriiniimiine biirtinmiistiir. Tiiketme odakli kapitalist
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sistemin egemenligi altina giren tasarim-sanat-iiretim araciligi ile insanlar tektip olarak
standartlastirilarak, deger yargilari donilisiime ugratilarak, moda gibi birgok tiiketim
kaliplar1 ile toplumun milli kiiltiirel degerlerinden uzak, taklit¢i bir yapiya
biiriinmesinde rol oynamaktadir (Barbarosoglu, 2019).

Mimari iiretimin de giyim tiretiminde oldugu gibi kapitalist sistemin egemenligi
altina girdigi ¢agdas kapitalist siirecte, ihtiyaclar ve arzular moda sisteminin giincel
(canl1) olma istemiyle tiiketim kiiltiiriinde yerini almistir. Giyim {iretimini daha sonra
tiim yapili ¢evreyi ve insan bedenini giydirmede etkili olan moda ile mimarlik disiplini
merkezinde insan bedenini giydirmesi ile iligskilendirmek olasidir. Tasarimlarin bu
kapsamda sekillenmesi birbirinden ayr1 diistintilmesi gii¢ iki disiplini isaret etmektedir.
Bu iki disiplinin de insan bedeni Ol¢iilerinin dikkate alinarak tasarimlarin,
tiretimlerinin yapilmasi baglaminda kisisel alan kamusal alan gibi kavramlarin i¢ ice
olmasi ile ilgilidir (Hodge ve digerleri, 2011). Modanin zamanla degisen yapisi itibari
ile moda olgusunun belirgin bir bi¢imde agiklanamayisinin 6tesinde, kiiresellesmenin
de etkisi ile ¢ok pargali toplumsal yapilanmalarin sosyolojik, iktisadi, siyasi
yonelimlerinin degisken yapisi ile ilintilidir. Bu kapsamda c¢agdas modanin
degiskenligi  pargalt heterojen toplumsal yapilanmalar ile tam olarak
aciklanamamaktadir. Estetik kiiltiiriin - degiskenlik kapsaminda siirekli olarak
uyarildigi moda dongiisiinde, kisa siirede tiiketilen nesneler meydana getirilip,
medyanin destegi ile tiiketilen nesneler imajlara indirgenip, belirli gruplar tarafindan

gii¢c sembolii halinde kitlesel bagimliliga hizmet etmektedir.
4.2.1 Modernizm Kapsaminda Moda ve Mekan Etkilesimi/Yansimasi

Giyim kavrami ekseninde barinma ve 6rtiinme, bigimsel ve fonksiyonel olarak
icerisinde bulundugu zamanin c¢izgilerini tagimistir. Antik Yunan mimarisinde
kullanilan tagiyict stitunlari (kolonlarin) o dénemin chiton kiyafetine esin kaynagi
olmustur (Hodge ve digerleri, 2011). Orta ¢ag (1500-1800) dénemine ait giysi ve
mimarideki bezemeler donemin agir ve gosterisli tislubunu yansitmaktadir. Barok (14.
yiizy1l-18. ylizyil) lislubu olusturan siireg, gosterisin ve hareketin isareti olarak

bilinenmektedir (Ertan ve Sansarct, 2016).
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Resim 4.1 Diego Velazquez-Nedimeler (1656)

Neoklasizm sanat anlayis1 18. ylizyilin ikinci yarisindan sonra hakim olmus, tiim
Avrupa’y1 etkilemistir. Fransiz devrimi ve bu donemde Italya'da Herculaneum ve
Pompei'de yapilan arkeolojik kazilarda bulunan kalintilarin da etkisiyle tasarimlarda
i¢c ve dis giyimde sadelik, sutun seklinde elbiseler, ipek yerini kolay yikanabilme
Ozelligine sahip pamuklar almistir. Yunan yalinlig1 bi¢iminde Yunan heykellerindeki
gibi korsesiz, bel hatt1 gogiis altina kadar ¢ikan, uzun, beyaz elbiseler imparatorige

Josephine tarafindan giyilerek yayginlagsmistir (Vassiliev, 2004).

Resim 4.2 Madam Recamier'in Jacques-Louis David (Neoklasik bir oturma
elemani), (1800)
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Resim 4. 3 Barok ve Rokoko Neoklasizm etkisindeki giysiler

Teknolojik ve bilimsel gelismelerin etkisi ile giindelik yasam bi¢imi yeniden
sekillenmistir. Sanayilesmenin ve gelir elde etme amaciyla kente gocler yasanmais,
sanayi ve hizmet sektoriinlin sermaye sahiplerini meydana getirmistir. Bu durum
beraberinde yeni bir sosyal ve mesleki sinifi ortaya ¢ikartmistir (Blumer, 1968).
Sanayilesme sonrasi ¢alisma ile daha ¢ok iliskilendirilen erkek giyiminde daha rahat
bir bigim almistir (Crane, 2003). Kadin giyiminde ise korse ve ¢an etekler
kullanilmigtir. Smuf farki gézetmeksizin tim erkekler bu donemde pantolon-ceket
giyimi mevcuttur (Steele, 1989).

Sosyo-ekonomik menseli Arts and Crafts; 1880’li yillarda meydana gelmis,
zanaatin On planda oldugu bir donemi ifade etmekte, tasarime1r William Morris (1834-
1896) tarafindan geleneksel yontemler ile dokuma ve baski tezgdhi araciligi ile
kumaslar ve baskilar tiretilmistir (Jackson, 2001). Viktorya doneminde (1837-1901)
kadinlar ¢ok katli hareketi engelleyen kumaslar ve korseler, erkekler ise iyi dikilmis
takim elbiseler kullanmigtir (Fogg, 2014). Bu donemde kiyafetlerde korselerden
kopma ile rahatlama olmustur (Dermott, 2008). Yerel degerlerin 6n planda oldugu Art
Nouveau hareketi her iilkenin estetik anlayisina gore bitkisel, organik kivrimli formlar
ile ifade bulmustur. Bu donemde c¢icek motifi ile Ozdeslestirilen ¢an etekler
goriilmektedir (Iwagami, 2002). Bu akim; Stile Liberty” olarak Italya’da, “Jugendstil”
olarak Almanya’da, “Decorative Stil” olarak Ingiltere’de, “Secession” olarak
Avusturya’da, “Modernista” olarak Ispanya’da, “Yeni Sanat” olarak Tiirkiye’de
karsilik bulmustur. 20. yiizyilin (1900-1939) belli bir zaman dilimini kapsayan Edward
donemi, ayn1 zamanda iki diinya savaglarin1 da kapsamakta giindelik yasamda kokli
degisikliklerin yasandigi bir siireci ifade etmektedir. Fransiz Ihtilali ve Sanayi

Devriminin etkisiyle moda tarihinin baglangic1 kabul edilmis “yeni olan™m, tiim
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alisilagelmisligin yerle bir edildigi, insan1 “modern”lestiren bir tanima evrilmistir
(Blumer, 1969). 20. yiizyilda sanat, edebiyat, mimari gibi bir¢cok alanda yeni tarzlar
ortaya ¢ikmis ve moda da bu degisiklikler icerisinde yerini almistir. Savas Oncesi
donemde ortaya ¢ikan fiitiirizm akimi, modern zamanin ritmini sanat ve yasamda
uyarlama amaciyla modada da hareketli, renkli, geometrik, simetrik olmayan hatlar
olarak ifade bulmustur (Lehnert, 2000). Sanat kavrami; yalnizca resim heykel gibi
alanlar ile sinirli kalmayip, yeni toplumsal hareketler, teknolojik gelismeler ve
ekonomik sistem ile bireylerin ihtiyaclarin1 kapsayan, reformist ve tiim disiplinleri

etkileyen bir yapiya doniismiistiir.

Resim 4.4 1. Diinya Savasi’nda erkekler ile kadinlarin degisimi

I. Diinya Savas1 (1914) Avrupa’y1 sosyo-ekonomik agidan etkilemis, mimari ve
tekstil (bina ve elbiselerin) tasarimlarinda moda olarak kendini gostermistir. Savas
zaman1 “tasarrufa” gidilmesi zorunlulugu ile daha onceleri ¢ok kumas harcanarak
yapilan kadin giysileri bu donemde erkeklerin savasta olmasi ve zorlu isler de dahil
kadinlarin ¢alismasi ile elbise kumaslarinda kiig¢iilmeye, kadinlarin da pantolon
giyilmesinin 6niinii agmistir. Savasin etkisi ile kiyafetler tiniforma bigimini almis, tim
diinyada kadinlarin 6zgiirliik, “demokratiklesme” ihtiyact bu dénem ile birlikte ciddi
donilisime ugramistir. Bu donemde giizellik algis1 degismis, spor yapmak, ideal
Olctlere sahip olmak bir is haline gelmistir (Lehnert, 2000). Dz bir elbise siluetinin
tanimlandig1, “modern giindelik yasamin ihtiyaglarina” uygun, konforlu, pratik ve
tasarruflu olan moda olmustur.

Modernizm akimi bir¢cok tasarim disiplininin sekillenmesinde; sade, sik,
rasyonel olma gibi kavramlar giindeme getirmistir. Avrupa ulkelerinden bir kismi

savagta fakirlesirken (Almanya), iflas ederken Amerika daha da zenginlesmis, moda
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olanin belirleyicisi konumunda olmustir. II. Diinya savasi sonrasi tiim diinya
toplumlariin gundelik yasamini etkileyen Amerikan yasam bigimi Hollywood film
endiistri, bir model olmus giindelik yasam igerisinde moda her alan1 sekillendirmede
Onemli bir rol oynamistir. Moda tarihinde giyimler, bir isaret sistemi igerisinde

bulundugu siireg ile ilgili, sosyo-kulturel, sosyo-ekonomik agidan bilgiler sunmustur.

The £
Little < 2
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Resim 4.5 Coco Chanel modern kadin giysisi “Little Black Dress”

1930’Iu yillar kadinlarin imajlarinda degisimlerin yasandigi yillardir. 1920’lerde
“a la gargonne” silliete sahip kadinlar aniden, Hollywood film yildizlarini taklit etmis,
kadinst bir siliiete biirlinmiistiir. Modanin hizli bir bigimde yayilmasinda film
oyuncularinin kostiimleri ve moda tasarimcilarinin etkisi vardir (Engelmeier ve
Engelmeier, 1990). Bu donemde sesli filmlerin c¢ekilmesinin de etkisiyle,
Hollywood’un moda merkezine doniigmesinde, filmlerdeki giyimler (kostiim,
aksesuar) aracilig1 ile uzun seneler bu nitelige sahip olmustur (Berg ve Engelmeier,
1990), (Uhlirova, 2013). Bu donem verev kesim giysilerin, vatkalarin kullanildig:
ancak; vatkalarin kullanilmasiyla, omuzlarin daha genis goriintiisii sebebiyle siliieti
dengelemek amaci ile daha genis etekler tasarlanmistir (Cole ve Deihl, 2015). II.
Diinya savasina kadar olan dénemde; uzun etekler kadinlarin kullaniminda moda iken,
etek boylar1 zamanla kisalmis, kadinlarin kullanimi i¢in pantolonlar tasarlanmis ve
Marlene Dietrich, Katharine Hepburn onciiliigii ile moda olmustur (Cole ve Deihl,
2015). II. Diinya savasi giysi modellerinde, savasin ekonomik kosullar1 nedeniyle;
giysi ¢esitliligi kisith olmus, kadinlar siklikla pantolon giymis, ancak 1950°1i yillarda
giindelik yasamda sik¢a kullanilir bir giysi haline dontismiistiir (Deslandres ve Miiller,
1986). Takim elbise kullaniminin, erkeklere 6zgii aksesuarlar ile Marlene Dietrich
tarafindan giyilmesi ile cinsiyet¢i sdylemlerin farkli agidan bakildigr bir kisisel tarzi

giindeme getirmistir (Fogg, 2014).
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Resim 4.6 Marlene Dietrich, Angel (Ernst Lubitsch, 1937)

1950’lerde isci sinifinin konu oldugu filmlerde, insanlar taklit araciligi giyim ve
yasam bicimlerini benimsemislerdir (Crane, 2003). Modanin merkezi olan Paris,
Milano’dan Amerika’nin hakimiyetine kaymasi ile baslayan bir donemde tuketim
tirtinleri, otomobil markalari, giyim gibi bircok giindelik yasami etkileyen bir donemde
girilmistir (Yapp, 2005). Savaglardan sonra demokratiklesme bireysellesme,
ulagilabilirlik, kimlik, kiiltiir gibi kavramlar bir¢ok alanda irdelenmis, bir sonraki
yillarda punk, hippi, reggae gibi gruplarin ortaya ¢ikmasma zemin hazirlamistir
(Hebdige, 2004).

Sosyal ve cinsiyetci baskiya karsi tasarim fikrini zamanin kosullarinda
bi¢imlendiren Chanel; kadin giyimini korseden kurtararak, beli 6zgiir birakmis, elbise
boylarii kisaltmistir. Yas rengi diye toplumda oturmus olan siyah rengi, sik olma
durumuna dontistirmiistiir (Little Black Dress). Bronzlagsmanin alt sinif kiiltiiriine ait
bir kavram olarak kullanilmaktayken, Chanel tarafindan bu algi degistirilmis, kisinin

daha dinamik ve saglikli olusuyla iligkilendirmistir (Lehnert, 2000).

Resim 4.7 Walter Gropious modern etajer( 1923)

Resim 4.8 Piet Mondrian tablosu
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Walter Gropious tarafindan Mondrian tablosu biitiinliik, bosluk ve denge gibi
unsurlarina benzer bicimde basit, islevsel, yapay ve diisey cizgiler ile yaratilan bosluk
doluluk dengesi ile bir etajer tasarlanmistir. 19. yiizyilin sonlar1 ve 20. yiizyilin
baslarinda mimarlik ve cogunlukla endiistriyel tasarim ile iliskili bir tasarim ilkesi olan
“bicim islevi izler” ifadesi bir yapinin ya da nesnenin bi¢iminin Oncelikle gayesi
fonksiyonel olmasi ihtiyaci ile iliskilendirilmistir (URL19. Bauhaus modern mimarlik
kurucularindan Adolf Loos’un tanimiyla bir binanin yapiminin aynen bir takim
elbisenin viicuda oturmasi ile iliskilendirmistir (Tanglay, 2007). Bauhaus okulu
mimari ve sanat gibi bircok tasarim alanlari ile giindelik yagsamin igerisinde bulundugu
zamanin teknolojisi ile tekrar dizenlenmistir (Lehnert, 2000).

Bilimsel ve teknoloji ile tasarimlarin seikillendigi bir doneme girilmis, Bauhaus
Okulu ile “sanat ve teknoloji yeni bir birlik” yaratmistir. Bauhaus okulu ile 1919°da
sanat ile zanaati birlestiren, sanayi ile birlikte olma diislincesi ile kurulmus olan
uygulamali giizel sanatlar okuludur. Modernizmin getirdigi rasyonalite ile bicimlenen
mobilya ve mimaride geometrik formlarin sade, yalin olmas1 Bauhaus modernzminin
makine estetigi ile karsilik bulmustur. Modernizm, ilerlemeci niteligi ve makine
metaforu felsefesiyle birlikte ilerlemistir (Hassard, 1999).

Wassily

525, BAUWADS
.

Resim 4.1 Marcel Breuer (Ressam Wassily Kandinsky i¢in tasarlamig oldugu
sandalye/koltuk)

Resim 4.2 Rahatlik Makinesi, LC4 Chaise Lounge, Le Corbusier, Charlotte Perriand
ve Pierre Jeanneret, (1928)
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Modernizmin gelismis teknoloji ile tasarimlar (metaforik) anlamsal ve bigimsel
(analojik) ag¢idan makine estetigi, mimaride ve tiim tasarimlarda; metal, cam, rasyonel
geometri, yalin olma gibi unsurlar 6n planda olmustur. Modern tasarimin
sekillenmesinde Walter Gropious tarafindan; zaman mekan ve iirlinlin ekonomik
acidan kullanim degeri, renk ve bicimin her bir kullanici tarafindan anlasilabilir
olmasi, makinelesmenin hakim oldugu yasam ortamina uyum, siislerden armdirilmis
yalin olma gibi kriterler ile tasarimlar sekillenmistir (Restrom, 2017). Ekonomik,
anatomik ve endiistriye uygun olma gibi ilkeler ile sekillenmis bir biitiinliik i¢erisinde
tiriinler tasarlanmisti. Modernizmin gelismenin dogrusalligini, dogrunun mutlak
olusunu ve akilct bir bigimde toplumsal sistemin planlanmasi amaci ile bilginin
tiretiminin standardize edildigi bir donemi ifade etmektedir (Harvey, 1999).

Le Corbusier tasarladig1 yapilari bir makine gibi ele almis; konut tasariminda
konutu igerisinde yasanan bir makine gibi gormiistir (Merzi, 2010). Makine
estetiginin rasyonel baki acisi ile metaforik ve analojik bakis agist ile {iriin
tasarimlarinda kullanilmistir. Fiziksel, liretim, estetik, kullanim ve mekéansal kriterler
bu bakis acis1 ile sekillenmistir. Bauhaus egitimeisi Oskar Schemmer tarafindan
(geometrik bale) “Triadic Balet” gdsterisi i¢in tasarlanmis olan giysiler donemin;
yenilikci, yeni olan estetik perspektif ile insanlara, geometrik formlarda kostiimler
tasarlanmistir (Lehnert, 2000). Estetik ve bigimsel anlamda giizel olanin algisinin
taniminin yeniden yapildigi bu makinelesme ile farklilasan modern dinyada, sanat ve

tasarim bu algi ile sekillenmistir (Antmen, 2008).

Resim 4.3 Le Corbusier, Villa Savoye, modern i¢ mekan gorselleri
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Resim 4.4 Berlin Metropol-Theater (modern sahne kostiimleri), (1927)

Modernizmin ge¢mis ile baglarinin koptugu, yeni ¢agdas, konfor, islevsellik gibi
unsurlart ile sekillenen tasarimlar konut tasariminda da benimsenmis, modern
mobilya, modern konut, bir statii, ¢agdaslik gostergesi olmustur (Batur, 1998).
Modernizm kavrami, ge¢mis ile baglarin koparildigi, egemen olan pozitivist bilimsel
anlayisin kesin yargilarina, geleneksel toplumsal yapidan, kapitalizm ve endiistrilesme
ile modern toplumsal yapiya doniisiin ifadesi olarak kullanilmistir. Bu tiir bir toplumsal
degisme, modernizmin sosyo-ekonomik bir neticesi olarak ifade bulmustur (Nystrom,
2000).

Ingiliz sosyolog Richard Sennet tarafindan modern yapinin modiiler bir bigimde,
binanin tiim dairelerde ayni sekilde tekrar ettigi bireysellikten mahrum olan bu
yapilanmayt; binalarin igerisinde yasayan bireylerden bagimsiz tipki sahne dekoru gibi
olmalari ile 6z ile iletisimsiz bulmustur (Sennet, 1999). Yerelin, baglamin, kiiltiiriin,
degerlerin, iklimin farkliliklarin sorgulanmadigi bu tiir bir mimarlikta, hayatin
zorunluluklar1 anlaminda tek tiplestirilen insanlar goriisii tiim diinyada egemen
olmustur (Roth, 2006). Zygmunt Bauman tarafindan zaman ve hareket kapsaminda
Uretim; rasyonalitenin tek tiplestirici tavri Ford tarafindan olusturulmus olan “tasiyict
bant” sisteminin ve Le Corbusier tarafindan bir makine olarak tanimlanmis olan ev
kavramindan yola ¢ikip insanin yonelim ve tercihlerini gormezden gelen fakliliklarin
gecici olarak gorildigli bir yapi olarak tanimlanmaktadir (Bauman, 2005).
Modernizmin keskin ilkeleri mimari iiretimlerde; bireysellesmis tasarimin, siislemenin
neredeyse hi¢ olmadigr bir {iretim s6z konusu olmus, toplu konutlarda yasayan
insanlarin bireysel tercihleri ile bir degisimin miimkiin olmayacagi duruma gelmistir.
Le Corbusier tarafindan yapilmis olan (Pavillon Suisse) 6grenci yurdunda, giinesten
korunmak amaci ile perde takilmasina, estetik sebeplerden dolayi izin verilmemistir

(Harvey, 1999). Savas kosullarinda konut, fabrika, giysi gibi yeniden giindelik
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yasamin slirdiiriilebilecegi ihtiyaglarin karsilanmasi adina insa edilen kentler, zamanla
gelisen liretim malzeme tedarigi ile kisa bir siirede bu ihtiyaglarin karsilandigi bir
olusum ile miimkiin olmustur. Ancak evrensel bir yapi tipolojisi, evrensel bir birey
olma kapsaminda boyle bir olusumun olmayacagi ifadesi farkli boyutlarda elestirel bir
ortam1 da beraberinde getirmistir. Tiim bu rasyonel bigimde ele alinan modern ¢agin
durumunun elestirildigi ve uygulamalara tepki olarak bir yeni olusum olan postmodern

durumu meydana getirmistir.
4.2.2 Postmodernizm Kapsaminda Moda ve Mekan Etkilesimi

1960’larda moda olan giyim bigimleri, kendi degerlerini ifade etmek isteyen
gengler tarafindan belirlenmistir (Altun, 2010). Bu donemde ortaya ¢ikan Mary Quant
tarafindan tasarlanan mini etek, hippie goriiniim, bir donem is¢i sinifinin giydigi jean
pantolonlar gibi bircok sokak stili moda olmustur. Postmodernizm, modernizmin
seckici, rasyonel olma, evrensel olma, gegmisten kopuk, bireyle iletisimsiz kalma gibi
tutumlarinin elestirilmesi ile ortaya ¢ikmistir. Kiiresellesmenin de etkisi ile toplumsal
yapidaki alt ve st gelir gruplart arasindaki mesafe, begeni kapsaminda

yakinlagtirilmistir (Erzen, 2000).
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Resim 4.6 Gunter Behnisch (Parlamento Binasi, Bonn/ Almanya Ana Bina)

Amerika’da ve Avrupa’da yasanan savaslara ve kapitalizme kars1 tepkiler felsefi
ve politik ifadeler yasam bigimlerini sekillendirmistir. Ezilmis olan toplumlarin
giyimlerinin parcalarindan alinmis, cinsiyet gozetmeksizin saglarini uzatmis, gegici
modaya kars1 kendi ger¢ek goriintiisii olan hippie goriintiisii ortaya ¢ikmistir (Pektas,
2006). Bu durum moda tarafindan fark edilmis ve mis gibi olan hazir giyim
endustrisinde yerini almistir. Post modern tasarimda, stil ¢oklugunun oldugu kiiltiir
ortaminda mimarlikta da tarihsel goriintii, baglam, heykelsi sembolizm, gelenek,

karmasik mekan egilimleri, soyut temsil, siisleme gibi kavramlar sekillenmistir

(Jencks, 1991).

™

Resim 4.7 Eero Saarinen Knoll (Tulip Chair, 1956)

¥

Resim 4.8 Eero Saarinen (Womb chair, 1950)
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1960’larda bireysel olma, geleneksel, anlamda kaotik canlililigin ve karma olma
gibi kavramlar ile Robert Venturi mimarligi yeniden tanimlamistir (Trachtenberg ve
Hyman, 1986). Robert Venturi tarafindan modern manifostadaki “less is more”
sOylemi, “less is bore” ile karsit bir soylem olarak “more is bore” seklinde tepki olarak,
ortaya ¢ikmis, modernin seckinci, evrensel olma, kusursuz olma gibi toplumu
dondiistiirlicii tutumuna karsi bir tutum ile tasarimlarini olusturmustur. Tasarimlarinda
ifade etmek istedigi bu anlayis; yer, baglam ve anlamli olmasi gibi tutumlar ile
kullanicilarin istekleri kapsaminda, mekan {iretiminin, tasarimin yapilmasi katilimci

bir bigimde ele alinmasi gerekliliginden gelmistir (URL20).

Resim 4.9 Robert Venturi (Vanna Venturi House, 1959)

Robert Venturi tarafindan tasarlanmis olan; Vanna Venturi House modern
mimari bigimlenisinin aksine i¢ ve dis cephede karmasik ve geliskili bir diizende,
mekani olusturan 6gelerle ¢evrilidir (Resim 4.17). Degisken egimli bir catisi,
cephesinde ugan serit detaylarve bir kemet bulunmaktadir (Venturi, 2015). Planda
okundugu iizere, Ic mekan olusumu karmasik ve disaridaki simetriligi yansitan
bicimdedir. Giyim kusamda da yine moda olan simetrik olmayan hatlar, yakasi
olmayan erkek ceketleri, ¢emberli elbise tasarimlari, farkli malzemeler ile renkli
zengin gorinti veren Grlnler tasarlanmistir (Worsley, 2000). Mary Quant tarafindan
tasarlanmis olan mini etekler ile renkli naylon ¢oraplar giindelik yasamda

kullanilmistir (Worsley, 2000).
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Resim 4.10 Andy Warhol (The Twenty Five Marilyns, 1962)

Resim 4.12 Robert Indiana (Love Rising, 1968)
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Resim 4.13 YSL (Mondrian elbisesi, 1965)

1950-1970’1i yillarda petrol artis1 sebebi ile ulasilabilir ve ucuz malzeme olarak
plastik giindeme gelmis, tasarimlarda istenilen bigime ulasmak adina kullanilmistir
(Cobanoglu, 2011). Modernizmin evrensel bigimcilik 0slubuna karsi renk ve
sembolizmi, mimari Uretimde kullanarak “niiktenin, géondermenin ve siislemenin”
araciligi ile ge¢miste bildik imgeleri yeni bir baglamda postmodern diisiince tarzinda
ele almistir. Tiiketimciligin artisi ile birlikte bu diisiince bigimi birgok gesitli tasarim-
tiretimini miimkiin kilmistir. Estetik kavrami mimari tiretimde heykel-resim gibi grafik
bir ifadeye biirtinmiistlr. Mekanlarda; 1980’lerde Memphis ve Alchimia gruplari i¢
mekanlar1 buna 6rnektir (Resim 4.24). Modernin savundugu Bauhaus fikirlerinden
olan, bilimsel rasyonalizme karsi, pop art ve artdeco gibi sanat hareketlerinden
etkilenip, tasarimlar, kisa Omiirlii (gegici), canli renklerin kullanildigi, simetrik
olmayan c¢izgiler ile bigcimlenmistir. Pop art, 1960’1 yillar da baslayip, iginde
bulunmus oldugu donemin toplumlarinda yasanmis olan sosyo-politik, sosyo-kiilturel
agidan analizlerini yapip, semboller araciligi ile sergilenmistir (Usluca, 2012). Bu
semboller ile tiiketim kiiltiiriniin yeni sembolleri olan; dis macunui sigaralar, konserve
kutulari, Coca Cola, gibi birgok giindelik esyalar tiiketime bu vesile ile tekrar
tilketilmek i¢in sunulmustur. Andy Warhol ve Robert Indiana g¢alismalari, YSL
Mondrian’in 1928 tarihli eseri ve YSL’ nin 1965 Sonbahar-Kis i¢in hazirlamis oldugu
Mondrian Elbisesi bunlara 6rnek olarak gosterilebilir.

Resim 4.14 Memphis ve Alchimia tasarimlari
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Pop art akiminin Amerikali savunucularindan olan Richard Hamilton pop sanati;
gelip gecici, ucuz iiretebilir, toplu tiretime bagli canli, dikkat ¢ekici niikteli biiyiik bir
is olarak tanimlamaktadir. Pop artin esas degerleri olan geciciligi ile moda
endiistrisinin tiiketimciligi hizlandiran yapisi ortaktir. Moda kavraminin iistten inmeci
yapisi; pop art sanat araciligl ile toplu iiretimin destekledigi hazir giyim ile
birlestiginde kitlelere yonelip tiikketimciligin desteklenmesine de bu aracilik ile
mimkiin kilmistir (URL21). Tuketim kalturinin pop art sanati ile daha ¢ok giindeme
geldigi ayn1 zamanda grafik tasarim teriminin kullanilmaya baslandig1 yakin tarihlere
isaret etmekte, tasarim dili olarak da iiretimlerin yeni bir agidan ele alindigina igaret
etmistir. Tim bu gelismeleri destekleyici nitelikte yasanan ekonomik ve teknolojik
gelismeler farkli alanlardaki iiretimleri de etkilemistir (Ambrose ve Harris, 2012). Post
modern bir tepki olarak tanimlanan pop art, modernist estetige karsi bir olusum olarak
ifade edilmigtir. Tiim alanlarda yasanan bu yaklasim dili, mekan Uretiminde de
goriilmiis, mekan deneyimleme, ylizey ve 6gelerin malzeme ozellikleri ile ortaya
¢iktig1 bir tasarim dili olusturmustur (Okat ve Gegit, 2013), (Akgun, 2020).

Pop artin ana argiimanlari arasinda bulunan; ticaret, medya, iletisim, gibi birglin
tasarim dili ile desteklenen yapisinin, mekanlarin ve bedenlerin giydirilmesinde etkili
bir doniisiime sebep olmustur. Gerek mimari Uretim gerekse giyim kusam bu dénemin
etkisi altina girmistir. Indeterminate Facade Showroom projesinde tugla cephe
soyuluyor “mus gibi” bir tasarim anlayigi ile bigimlenen bir cephe gorintusu
vermektedir (Gocgek, 2015).

Resim 4.15 Indeterminate Facade in Houston (1975)

Post modernizm sosyo-kiiltiirel bir yapilanma olup, sanatin ‘heryerde”, glindelik
yasam ile i¢ i¢ce olusu modernizmin segkinci tavrina karsi bir yapida olugsmus, popiiler

begeniler ile gilincel olana ait bir bi¢imde {iretilen ve tiiketilene doniismiistiir (Akad,
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2008), (Featherstone, 2013). Toplumsal yapida doniisiimlerin yasanmis oldugu
postmodern siiregte moda toplumsal begeniye uygun ve gegici yenilik olarak yerini
almistir. Moda siireci, ilham alma, taklit etme gibi karmasik bir bilesim ile varliginm
strdirmektedir (Davis, 1997). “Moda, gorsel giyim degil, giyim tarafindan kapsanan,
goriinmez bilesenlerdir” (Brenninkmeyer, 1963). Bu anlamda, mimari ve modanin
tiiketim kiiltiirii igerisinde; moda olgusu, “soyut sembolik bir iiriin olmakla birlikte,
somut bir obje degildir’ (Kawamura, 2016). “Herhangi bir modanin moda olma
ihtimali; bir giyim, sanat, davranig veya goriinlis bi¢cimi” olarak tanimlanmaktadir
(Simmel, 2003). Bu tiir tanimlamalar ile disiplinlerarasi yakinlagsmalarin yasandigi bir
siire¢ yaganmakta; yiiksek kiiltiir goriintiisii vermek amaci ile “dekore edilmis” olan
magazalar, tipki bir sanat galerisi gibidir ve burada satilmaya hazir olan tasarimcilarin
giysileri yer almaktadir (Crane, 2003). Uretilen mekanin ya da herhangi bir nesnenin,
baglamin, yerin ve elestirel yaklasimin yerini daha ¢ok tiiketimciligin desteklendigi
bir tasarim anlayis1 aldigini sdylemek miimkiindiir.

20. yiizyildan itibaren tiiketim sisteminin bir parcast olarak moda, tim
toplumlarda tiiketimin yayilma hizini kitle iletisim araglari ile hizlandirmada etkili
olmustur. Giyinme ve barinma ihtiyaci farklilagsmistir. Modanin amacinin; iglevsellik
olmaksizin, bireyin bedenini ve yapili fiziksel cevresini degistirme arzusunun
farklilasma ihtiyaci kapsaminda modanin da 6ziinde olan farklilik ihtiyaci ile parelel
olmasi, estetik giidiilerin ortak noktasi olmustur (Barthes, 2006), (Erel, 2010). Sanatgi-
tasarimci i¢inde bulundugu zamanin teknik, materyal ve metotlarini kullanip, zamanin
gerekliliklerine karsi cevap veren bir yapiya sahip olmalidir (Munari, 1980), (Wolf,
2000). Tasarimlarin iretilmesi, kitle iletisim araglar1 araciligi ile iginde bulundugu
kapitalist sistemin yonlendirmesi ile sekillenmektedir.

Teknolojik ve ekonomik gelismeler ile hizla degisen malzeme cesitliligi
mimarligin tretimi olan mekanlar1 ve bireyin giyim kusamini da etkilemis;
islevselligin, baglamin sorgulandig bir boyuta tagimistir. Dikis makinasinin bulunusu
ile tekstil giyim endiistrisi gelismeye baslamis, zamanla gelisen teknoloji ile tliretimi
hizlanmis ve birgok cesitli kumaslar, kesim bigimleri ile iiretimde bir gelisme
yasanmistir (Giintiirkiin, 2010). Hazir giyim endiistrisi kavrami: Isaac Merritt Singer
tarafindan 1851 tarihinde dikis makinasin gelistirmesi ile baglamis (Iwagami, 2002),
ucuz ve seri uretim (standart) yapma olanagi sunmustur. 20. yiizyilin kitle kiiltiirii ve
hizli teknolojik gelismeler araciligi ile materyal gesitliliginin artmasi her tasarimda

oldugu gibi giysi kiiltiiriinii de etkilemis, bu gelismeler ile 19. yiizyilda ucuz algis
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yaratan “prét-a-porter” “hazir giyim” kavramina sayginlik anlami yiiklenerek popiiler
bir ifadeye doniistiirmiistiir. Hizli bir bigimde iiretilebilir duruma gelinen iiriinler
(giysiler), kisa siirede yayilmasi ile ulasilabilirligini moda aracilign ile
gerceklestirmistir. Bu durum “aymi seylere” sahip olma, tekrarin yasandigi bir
tekdiizelik durumu olarak farklilasma taleplerini de beraberinde getirmis, moda
dongiisti aracilig ile siirekli yeni olanin piyasaya siiriildiigi siirecte bireyler tuzaga
distiriilmiistir (Pektas, 2006). Moda dongiisii itici giiciinii, bazen sikilmishik olana
¢Ozlim olarak bazen de abartili olami farklilastirarak bir yonelim (egilim) ile bu
dontisiimii gergeklestirmistir. Moda olanin hizli bir bicimde gegicilikle kendi kendini
dontistiirdiigii bu dongii ile iiriinler, giysiler, 6zgiin olmaktan ziyade, kumas, renk gibi
siliieti yiizeysel anlamda secenekler ile yeni olani olusturmustur. Eski bi¢cimler yeniden
giindeme getirilip, yeni trendler olarak giindelik yasamda tiiketime sunulmustur.

1940’11 yillarda Paris’ten Amerika’ya dogru el degistiren moda ve hazir giyim
sektori, Paris modasinin detayli yaklasiminin aksine fonksiyonelligin esas alinarak
tiretimlerin gerceklestigi bir donemdi ifade etmektedir (Orsborne, 2013). Amerika,
hazir giyim tretimine savas doneminde askeri {iniforma iiretemis, sonrasinda sivil
giyimde de beden kaliplarini gelistirip, yiiksek gelir grubundaki bireyleri giydirmis ve
tiretimlerine devam etmistir (Iwagami, 2002), (Pektas, 2006). Bu anlamda Amerika
sinif modasindan, tiiketici modasina gegiste dnemli bir rol oynamaistir.

1970’11 yillarda alt kiiltiirler tarafindan modanin bigimlenisi, ¢ok cesitliligi hazir
giyim lretim sistemi tarafindan moda evlerine nazaran daha kisa siirede ¢oklu Uretimi
miimkiin kilmistir. Hizli bir bigimde tiiketimcilige yonlendirilen bu tiir bir tiretim
bicimi; bireylerin yalnizca bedenlerini degil, fiziksel ¢evrelerini (ev, esya,) imajlar
aracilifi ile giydirdigi hiyerarsik olmayan toplumsal bir yapilanmayr meydana
getirmede onemli rol oynamistir. Postmodern kiiltiirde ortaya ¢ikan kitle kiiltiiriiniin
yayginlasip, imajlar araciligi ile olusturulan popiiler kiiltiirde, gercegin yerini gésterge
almistir. Bireylerin neyi nasil yapacagi bir sistem tarafindan gosterilmistir. Tuketime
ihtiyaclandirilan birey; sistem tarafindan siirekli uyarilarak, yasadigi ev, kullandig
esya, yedigi yemek, giydigi elbise gibi birgok yasamini siirdiirmesi igin gerekli olan
ihtiyaclarin Gtesinde moda olanin “gosterge islevi” tarafindan sekillenmistir.
Bireylerin asil ihtiyaglar1 olan giindelik yasamin1 idame ettirdigi her sey, gergek
anlamlarindan uzaklastirilmig, imajlara indirgenmis yeni bir toplumsal yapilanmayi
meydana getirmistir. Kiiltiir endiistrisi her tiirden tiiketiciye hizmet ederek aslinda “hic¢

kimse kagmasin” amaci ile iiretimin yapildigi bir yapilanmadir (Pektas, 2006). Tekrar
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tiretimin miimkiin oldugu bu moda dongiisiinde her ¢agdan, her kiiltiirden iiretim
simdinin igerisinde yerini almistir.

Stirekli tiiketime yoOnlendirilen, yeniye sahip olma amaci giidiilerek, modanin
takip edildigi; biiyiik evler, liikks otomobiller, dans ve eglence anlayisinda degisiklikler
(aksam partileri, ev, parklar, caddeler) ile toplum tliketerek Amerikan goriinimine
biirlinmiistiir (Yavuz, 2013). Bu donemde sanatin ulasilabilirligi ve giindelik yasamda
kitle iletisim araglarinin da destegi ile pop art akimi araciligr ile kullanilan nesnelerin
estetik degerleri ve begeniler degismistir.

Kentsel ve giindelik yasamda pop art sanati 1950’11 yillarda ¢ekici, ucuz, iyi
ticaret gibi kavramlarla 6n planda olan pop art sanati, nesnelerin esnek bir bicimde
istenilen sekle dontistiiriilebilirligin de giindeme geldigi kontraplak, plastik, metal gibi
malzemeler araciligi ile tiretimler yapilmistir. Bu malzemelerin sundugu 6zgiirliikler
ile tasarlanan urunler organik bir bicimde yuvarlak hatlar ile insana uyumlu, modern
olanin estetik a¢idan doniistiigii bir yapiya birtinmistiir (Fiell ve Charlotte, 2000).
Amerikal1 tasarimci ¢ift olan Charles ve Ray Eames, seri iiretime ve standardizasyona
uygun olan malzemeler ile sekillenen mobilyalari beraberinde getirmistir (Raizman,
2003). Andy Warhol tarafindan po part sanat anlayisinin sekillendigi bu dénemde
yasamin yansimasi amaci ile iliskilendirilmistir.

Pierre Cardin, 1960°11 yillarda; erkek giyiminde donemin malzemeleri ile renkli,
parlak ve desenli tasarimlar yapmis, The Beatles grubunu da giydirmis, kadin
gyiminde ise parlak, tene yapisan, yiiksek topukla uzay temali giyimler tasarlamigtir
(Watson, 2007). 1950°1i yillar ile 1970’1i yillarin sonuna kadar gegen siiregte etkili
olan popiiler kiiltiirtin dominant bir bi¢cimde etkili oldugu, basit ve degersiz kavramlari
ile gelisen teknolojinin sundugu materyaller ile bu kavramlarin cazip ve tiikketilmesi
icin cekici olarak tiiketime sunuldugu bir donemi de beraberinde getirmistir.
1960’larda moda olan yasam tarzi “pop” olan giyim sekli, dinlenen muzik, izlenen
film karekteri kitle iletisim araglari ile yayilmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005).
Giindelik yasamda kullanilan iiriinler bir sanat nesnesine doniigmiis, gercek anlami,
faydaci olusundan ziyade, gdsterge niteligi tasimasi amacina doniismiistiir. Tiiketim
toplumuna yonlendiren bu doniistim “pop” olan, nesnelerin sloganlari, marka degeri,
asil gergekligin yerini almistir (Baudrillard, 2004). Boylece, giindelik yasamdaki her
ne ise o sey, tiiketildigi kapsamda iiretildigi ve tiiketilmesi amaci ile birgok tiiketimi

artiric1 pazarlama yontemi ile tekrar iiretildigi bir sistemi ifade etmektedir.
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Umberto Eco tarafindan popiiler kiiltlirlin sanayilesmis durumu olarak ifade
etmis oldugu kitle kiiltiirii; kitsch kavramu ile iliskilendirilerek bireyelerin basit¢e ve
dogrudan etkilenmesini amaglayan bir araci olarak tanimlanmistir (Eco, 1992).
Kitsch’in meydana gelmesi Ingiltere’de ortaya ¢ikan Sanayi devrimi ve sonrasinda
Avrupaya yayilip toplumlarda kiiltiirel, teknolojik, koklii degisimlere sebep olmus,
begeni zevk gibi degerler iizerinde degisimler yasanmasina neden olmustur (Tanyeli,
1990). Bu olgu “yasamda her ne kadar sahte sey var ise onlarin bir simgesi” olan olgu
olarak kitsch meydana gelmistir (Greenberg, 1939).

Tasarim-sanat {iretiminin kapitalist sistem tarafindan yaratilan kiiltiir endiistrisi
icerisinde; pazara yonelik, genis yelpazede satigin yapilmasi, hizli ve kisa siirede
iretilenin karsiliginda fazla getirisi olan bir dongii icerisinde yerini almistir. Bu ¢esit
bir sozde kiiltiir olan dongiide yer alan sanat nesnesinin 6zgiirliigiinden, olumlu agidan
toplumsal amagliliktan bahsetmek miimkiin gorilmemektedir (Dellaloglu, 2001),
(Adorno ve Horkheimer, 1989). Mimarlik, tiiketim ideolojisinin kaliplar1 i¢inde yerini
almis, mekan dretimi de kalicilik yerine gegiciligin “kullan at” ilkesinin igerisinde
yerini almistir. Fast-food bir yasam bi¢cimi durumuna giindelik yasam etkilemis,
tiketim doéneminde iriin, hizmet, deger, yasam bigimi, esyalar gibi bircok gelenek
yasama girmistir (Harvey, 1999).

Insan yasamimin basladigi andan bugiine; insan mutlulugunun karsilanmasi
odaginda, korunmak ve Ortliinmek adina fayda saglamasi amaci ile mekam
olusturulmustur. Bu kapsamda mimarlik, fizik nesnesi olarak tanimlanmakta,
sosyolojik tarafi olan, kiiltiirel ve tarihsellikten ayri diisliniilemeyen, bireysellik
degerini kapsayan, teknolojik gelismeler ile iligkili, faydact olmasinin yaninda estetik
ekonomik bir yapiya sahip, belirli bir gaye ile meydana getirilen iiriinlerdir (Ural,
2002). Yeni diinya diizeninde 1970°1i yillarda teknolojik, ticari ve orgiitsel bir bigimde
yenilik anlayisina dayanarak, tiiketimciligin stirekli uyarildigi bu donemde Harvey
tarafindan “esnek birikim”e gecis ve kiiresel finansal sitemin ayristirict olanaklarinin
moda vasitasiyla, tiketimin hizlandirildigini ifade etmektedir (Harvey, 1999). Esnek
birikim siireci ile tanimlanan bu yeni esnek iiretim bigimi; kitlesel tlketimden
ayrismak isteyen bir grup orta smif insan adia yeni bir toplumsal tabakalasmay1
destekleyecek ayri bir bireysel tiiketime de yer verilmis; farklilasma, gosteri, kalic
olmama gibi amaglar ile modanin tiketimi hizlandiric1 yapisi ile bu tiiketim

gerceklestirilmektedir.
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Tiiketimin yticeltildigi bir donem olarak tiikketim toplumu “hi¢bir toplumda
goriilmedigi derecede gostergeler, imajlar araciligr ile kiiltiiriin de tiiketildigi” bir
toplumu ifade etmektedir (Jameson, 1981), (Yirtict ve digerleri, 2002). Tiketimin
sinirsiz olmasi ihtiyaclara bagli olmaksizin yonelimler yaratmakta, tiilketimin tatminsiz
istegi lizerine sonsuza kadar ¢ogalma talebi bulunmaktadir. Birey ya da toplumlarin
gercek degerlerinin golgelendigi tiikketim kiiltiiriinde ticari piyasa degeri ile Uretilene
doniistip, kar amaci giliderek piyasa normlarinca degisibilir bir degerle iiretilen
konumda yeniden {iretilir bir mimari yerini almistir (Roth, 2006).

Postmodern donemde piyasa stratejisi kapsaminda doniisiime ugrayan
uretimlerin meta estetigine karsilik geldigini soylemek mumkiinddr. Post modern
yapilanma; modernin karsisinda gelisip, farkli olusumlarin herbirini karsilayan terim
anlaminda kullanilmistir (Ozer, 1993). Zaman, mekan, insan kapsaminda giindelik
yasam pratiklerinde, yasanan doniisiimlerin moda kapsaminda incelenmesi igerisinde
bulunulan siire¢ hakkinda kokli bilgiler vermektedir (Artun, 2004). Modanin bir
isaret- gOsterge niteligi tasimasi ile mekanlari ve insanlar1 giydirmesi ile meta estetigi
kapsaminda; bireyler giindelik yasam pratiklerini gergeklestirdigi metropolde (kentte,
kamusal alanda), siluetlerin desifre oldugu, mekan ve birey arasindaki bagin
gozlemlenebildigi bir mekan, insan, zaman etkilesimini sunmaktadir (Berman, 1994).
Kentte nesneler (isaretler) araciligi ile kendisini var eden bireyler, mekanlar, moda
baglaminda toplumsallastirilan, degisim degerinin 6n planda oldugu nesneler sosyo-

kilttrel ortamda var etmektedir.

4.3 BOlum Degerlendirmesi

Toplumlarin modern ve postmodern siiregte, kurumsal yapilarin olusumu ve
degismesini etkileyen temel sebep, iiretim ve tiketim eckseninde gergeklesen
gelismelerdir. Toplumlarin ekonomik yapisinda etkili olan bu iliskiler kapsaminda
yasanan sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel yapiy1r bigimlendirmede etkili olan
normlardir. Bireyin varolusundan bugune gundelik yasami gerceklestirmek ig¢in
ortlinme, barinma ve yeme i¢me ihtiyaglar1 zamanla normlar tarafindan
dontstiiriilmiistiir. 20. ylizyil ile birlikte i¢ mekan tasarimi tiretimi, disiplinlerarasilik
ve displinler Otesi yaklagimlar olarak degisen zaman, mekan, birey kapsaminda
doniistime ugramistir. 20. yiizyildan Once insanin temel ihtiyaclart kapsaminda;

barmma korunma, Ortiinme ile iligkili mekan edimi, 20. yiizyil ile farkli uzmanlik
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alanlar ile iliskilendirilmistir. Mekan Uretimi, estetik yenilenme talebi ile modanin
estetik yenilenmesi gibi strekli yenilenen bir ticari iiriine doniismemektedir. 1950’1,
1960’11 ve 1970’11 y1llarda modanin sezonluk yenilenmesine benzer bir bicimde yeni
sanatsal tarzlar iiretmistir (Lehmann, 2010). Bu dénemlerde moda, elitist ayricalikli
tutumdan uzaklasip, popiiler miizik ve sanat kiiltiir ortaminda etkin olmus, kitleleri
etkilemistir.

Tasarimcinin, mekanin kimlik olusumundaki etkisi; zamanla kiiresel yeni diinya
diizeninde kazang kapsaminda tiiketilen bir nesneye doniismesi durumuna evrilmistir.
Bu ¢esit bir mimarlik {iretiminde tasarimci, tasarim-iiretim ve mekanin kimligi ve
mekanin kullanicilart sermaye tarafindan kosullanan aragsal bir bigimde dontistiiglinii
isaret etmektedir. Bu ¢esit bir tiretilene donlisme riski altinda bigimlenen toplumsal
yapilanmalarda bireyin bedenini ve yapili fiziksel ¢evresini giydirmesi tliketim ile
iligkili bir kimliklendirme ile tanimli durumu isaret etmektedir. Bireyin giyimi ve
mekanin tiretimi kapsaminda, ihtiyaglarin belirlenmesi, tiiketim mantiginda iiretilene
dontismesi, asil 6z ihtiyaglarmin golgelenerek, s6zde yapay iiretimler iizerinden
tanimli bir yabancilagsma ile modernlik sdylemlerinden evrildigi gozlemlenmistir.

Modernlik sdylemlerinin tiiketim mantiginda kurmus oldugu iliski kapsaminda
liiks kavrami ile “hersey olur” ve “her bir birey” tiikketmeli mantiginda bireyin ve
mekanin asil ait oldugu degerlerden kopuk, aragsal bir duruma indirgendigi durum sz
konusudur. Modernin evrensellik kapsaminda elestrilerinin temelini olusturan;
bireyselcilik, aidiyetlik, 0zgurlik, esitlik, faklilik, ulasilabilirlik kavramlari
postmodern siirecte tiikketim dongiisiine hizmet eder bir bicime dogru yonelmistir. Bu
baglamindan uzaklagan bir bi¢gimde evrilen post modern durum, giliniimiizde tiiketim
mantiZinda Uretilene doniisme tehlikesi ile her bir 6z degerin, kiiltiir endiistrisi
tarafinca, “mis gibi” bir yaklasim iizerinden imaja indirgendigi bir yapiya isaret
etmektedir. Boyle bir yapi1 icerisinde modern sdylemlerin doniisiimiinde satin alma
odakl1 bir durum yasanmuis, bireyler yalnizca, satin alma giicli kapsaminda bir ayrisma
ile karsilik bulmustur.

Modernin taniminin tiiketimcilik ile iliskilendirilmesi durumu kentte giindelik
yasami meydana getiren bireyin giyimi ve yapil fiziksel ¢evresinde analizinin
yapilmasinda belirsiz ve yaniltict bir durum yasanmasina neden olmaktadir. Satin alma
giicii ile iliskilendirilen bedenin ve mekanin giydirilmesinde her sey olur ilkesinin
zeminsiz ve belirsizligi ile bigimlenisi, Uist ve alt gelir grubuna ait bireylerin arasinda

ne bir yakinlagma ne de bir 6zglirlesme durumu s6z konudur. Ulagilabilirlik anlaminda
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taklit aracilig1 ile gelisen bilisim ve teknolojik sistemler ile bir aynilasma durumu
sergilenmekte “Oyleymis” gibi bir atmosfer yaratilmaktadir. Tiiketim mantigina
hizmet eden bir durumda evrilen “hersey”in islevi liiks kavraminin ekseninde
golgelenmis, tiiketimcilik dogrultusunda sinifsal ayrimlari ifade etmek amacinda
kullanilir hale gelmistir. Bireylerin, asil olarak kendini gergeklestirme istemi
temelinde bulunan giyinme ve barmmma ihtiyaci yabancilagsma {iizerinden tanimli
imajlara indirgenmis bir duruma donlismiistiir. Asil olarak bireyin kendisini
gerceklestirmesi durumu, liiks bir kavram olarak karsilik bulmustur. insanin kendisini
gerceklestirmesinde bir basamak olan asil aidiyetlik kavrami, glinlimiizde tiiketim
toplumunun bir pargasi olan bireyi ve mekan1 tek tiplestirme durumuna
doniistiirmiistiir.

Kiiresel yeni diinya diizeninde yasanan iiretim tekniklerindeki gelismeler ile
sermayenin dolagiminin sinirsizligi mekan, zaman ve insan baglaminda 6zgiirlesmek
kavramint farklilik ekseninde bir potada eritip, standartlasmayr ve aynilasmayi
miimkiin kilmigtir. Evrensel olanin etik ile kurdugu iliski baglaminda bi¢imlenisi
normlarca degil, bireyin beden ve fiziksel yapisinin olusumunda etik deger ve meslek
etikleri ile tuketimin sirdirilmesi i¢in donlisen beden, mekdn ve zamanin

nesnelestirilmesi durumuna ¢ozlim olarak ele alindig1 goriilmistiir.
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BOLUM5

5. TUKETIM KULTURU BiREY ve MEKANIN GiYDIRILMESI

5.1 Moda ve Zaman Kavram Uzerinden Mekan-Birey Etkilesiminin Okunmasi

Modernitenin getirmis oldugu endiistrilesen yeni yapilanma, sosyal yasam ve
urtnler, kent mekanlarinda, bir yerde eriyip, ayn1 zamanda karsilikli bir {iretim-
tliketim sirecini ifade etmektedir. Kent mekanlari, deneyim ve algi mekanlari olarak
fiziksel ¢evreyi kusatmis olan binalar, caddeler, pasajlar, aligveris mekanlari doganin
gercekligi karsisinda yapayliklar ile sinirsizca egemen olmaya calismaktadir (Jung,
1995). Modern toplumun tanimi rasyonalist, endiistriyel asamalarin birlestigi nokta
olan metropol yagamini meydana getirmistir. Metropol teknolojik, ekonomik, siyasi
ve toplumsal iliskilerin gerceklestigi mekandir (Kodalak, 2016). Sanayilesme ile
meydana gelen piyasa sistemi ekonomik doniisiimii beraberinde getirmis,
aydinlanmanin modern toplumda rasyonel bir doniistiiriicii etkiye sahip olmasi gibi bir
durumu ifade etmistir (Polanyi, 2003), (Foucault, 2000). Metropolde toplumsal
yapilardaki dontisiimii de dogal olarak etkilenmistir. Bu anlamda mekan mi insani
seger/belirler, insan m1 mekan1 secer/belirler sorusuna Simmel; toplum mekan
belirlememekte, ancak mekan toplumu bicimlendirmekte, bitiin mekanlar, teknoloji
ile fretilip, topluluk yasamini olusturmakta ve kisiliklerinde bu durumdan
etkilendigini ifade etmektedir (Simmel, 2003). Bu kapsamda, metropol ortaminda
herbir unsur, karsilikli bir ¢ikar iligkisi bulunmakta, nesneler ve bireyler arasinda

karsilikli bir etkilesim sistemi igerisinde yerlerini almaktadir (Gultek, 2007).
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Resim 5.1 Istanbul Istiklal caddesi 1910-1990°11 yillarda degisen giyim-kusam

Simmel modernligin lineer bir etkilesim ile birey ve nesneler arasindaki
(sekiilerlesme, endiistrilesme, rasyonel ilerleme) tek tarafli asamalarini kentte cift
yonlii bir toplum anlayisina karsilik insan eylemlerini incelemistir. Bireyi-toplumu salt
bilimci yaklagimdan ziyade, aktif bir bicimde ele almis, toplumlagma kuramu ile birey
kendisini merkeze alarak hem toplumun hem de yasamin bir {irliini olarak
tanimlamugtir (Swingewood, 1998). 21. yiizyilda Zymant Bauman, postmodern siiregte
metropolde (kentte) nesneler ve insanlar arasindaki hem birlikte hem de ayr1 ayr
etkilesimler ile kentte yasamin siirdiiren bireyleri ele almistir. Insan varolusu yalnizca
bedenini cevreleyen fiziksel sinirlar ile sinirli olmaktan ziyade, zaman ve mekén
kapsaminda gerceklesen tepkilerin toplam ile iligkili oldugunu, kentin de bu tip bir
etkiler biitiiniinden meydana geldigini ifade etmistir (Kodalak, 2016).

Modernizmin gelismesine bagli olarak moda, kentin giindelik yasam
pratiklerinde yayginlik gdstermesi kapsaminda hiz kazanmistir. Modern giindelik kent
yasaminda bireyin yasamina bir¢ok yenilikler kapsaminda meta girmis, estetik ve
bircok anlamda insan bedeni ve yapili fiziksel ¢evresini bi¢imlendirmistir.
Modernizmin beraberinde getirmis oldugu, liretim, dolagim ve tiiketim anlaminda yeni
olana kars1 sartlarin degismesi ile doniisiimler yasanmustir. insan bedenini ve ¢evresini
giydiren tiim {iirlinlerin tasarimi; zaman, mekan kapsaminda modernin sorgulandig
yeni bir kalturel sure¢ olan postmoderni meydana getirmistir. Toplumsal
doniigiimlerin yasanmasinda etkili olan; ekonomik, politik ve teknolojik gelismeler,
Alvin Toffler tarafindan “ii¢ dalga” olarak tanimlamistir; tarim devriminin beraberinde

getirmis oldugu kent (sehir) devrimi, sanayi devrimi ile ortaya ¢ikmis olan kitlesellik,
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tiretim ve tiiketim iligkilerinde yasanmis olan gelismeler ile gilinlimiiz c¢ag1
enformasyon devrimi olarak tanimlanmistir (Toffler, 1981).

Mekan ve birey kapsaminda modern yeni diinya diizeninde, tiiketim metalar
tizerinden degisen mekan ve birey etkilesiminin yeniden tarifinin yapildig: bir yeni
diizen s6z konusudur. Bu diizen, para politikalarinca giydrilen mekan ve birey
arasindaki iletisimde bir 6zgiirliik, esitlik durumunu giindeme getirmektedir. Simmel
modayi, kapitalizm araciligi ile kitlelerin yonlendirdigi bir ara¢ olarak degil, benzer
olmaktan kag¢inma ile farklilasma talebi, sinifsal ya da statii gostergesi, taklit gibi
sosyal ekonomik seviyeye bagli yeni olusumlari, pargalanmalari olarak ifade etmistir.
Modernitenin yeni olanin etkisi ile doniisen toplumlarin yasaminda bir sinifa ait olma,
statii, yenilik temeline dayanan degisimin gostergesi olan moda olgusu 6nemli bir yere

sahiptir (Inam, 2014).

Resim 5.2 Istanbul liks bir magaza vitrini-kullanici

Moda bir gesit tiiketim sekli olup, igerisinde bulundugu siirecin 6zelliklerini
yansitmakta, yasam standartlarini, istek ve begenilerinin doniistimiinde etkili rol
oynamaktadir (Giacobello, 2000). Bu kapsamda, giysiler icinde bulunduklar1 ¢agin
toplumsal ve ekonomik durumlarini ifade etmektedir (Laver, 1995). Moda olgusunun
bir gosterge isaret dili tasidigi temsiliyet ile ilintili oldugu c¢ikarimini yapmak
mumkindur. Simmel, moday ticari bir fonksiyonla iliskilendirilmis, ekonomik, sosyal
ve smifsal bir farklilagma olarak moda hareketlerinin  sosyo-psikolojik,
gostergebilimsel bir analiz olarak okunmasini ele almistir (Turner, 2010).

Kent (metropol), ekonomik ig béliimiiniin merkezi olmakla birlikte, heterojen bir
toplumsal yapi1 ve cesitli sosyal iligkileri barindiran bir yapiya sahiptir. Aydinlanma
cagindan, kiiresellesen yeni diinya diizenine kadar yasanan gelismeler ekseninde

sermaye piyasasinda yasanmakta olan kiiresellesme ekonominin odaginda, kiiltiirel,
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siirlarin belirsizlestigi bir donemi beraberinde getirmistir. Kiiresellesmenin iginde
bulundugu heterojen toplumsal yapilagsma, mekan, zaman ve birey baglaminda bireyin
ve mekanin aidiyetligi ve evrensel olanin {retilmesi baglaminda modernin
sorgulanmas1 tiiketim odaginda iiretilen ile agiklanmasi halinde doniismistiir.
Kiresellesme kapsaminda modern bireyin kendisini ger¢eklestirmesi, bir yere ait
olmast durumunun sorgulandigi post modern bireyde sermaye iiretiminin sinirsizligi
ile gerceklesen bir meta tiikketimine doniistiigiinii ifade etmek olasidir. Ihtiyaclarim,
taniminin degistirildigi, yalnizca satin almak iizerinden bireylerin taleplendirildigi ve
belli bir kural olmaksizin yalnizca yeni giincel olan ile tiiketimcilik ile sekillenmis,
gercek ihtiyaclarin yerini tiiketimci bir davranisin aldigini sdylemek mimktndir
(Sezgin ve Farimaz, 2016).

Kiiltiir endiistrisi ve moda, bireyin giindelik yasamindaki degisimlerinin goriiniir
bir bicimde metropolde (kent, sehir) okundugunu sdylemek miimkiindiir. Modanin
bicim ve genel goriiniimii (siliieti) araciligi ile toplumsal degiskenlerin bir metin gibi
okunmasinda 6nemli bir yere sahiptir. Moda olanin yayilmasi, giyim bi¢imlerinde
yasanan farkliliklar toplumdaki simif kiiltiirlerindeki degisimin anlagilmasi ve
yorumlanmasi adina 6nemli bir ipucu olarak kullanilmaktadir (Crane, 2003). Modanin
sahip oldugu gostergebilimsel isaretler araciligi ile bireyler ve mekanlarin siltietleri
giydirilmekte ve giydirilmis olan bu siliietler araciligi ile okunmaktadir. Zamanla
degisen bireyin ihtiyaglart kapsaminda “ekonomik tiiketimin” yerini “gdsterge
tiketimine” biraktig1 ve bu baglamda doniisen mekan ve bireyin “tlketiyorum dyleyse
varim” mottosu ile meta estetiginin deneyim alanlarindan birisi olan modanin
geciciligi icerisinde yerini almaktadir. Bu kapsamda modern mekén, zaman ve birey
kapsaminda, 1920’lerden sonra degisen Uretim ve tiketim bigimleri ile tiiketim
normlarinin tekrar retildigi tiiketimin siirekli talep edildigi bir siireci beraberinde
getirmistir (Incetahta, 2018).

Bireyin giindelik yasam pratiklerinden birisi olarak tiikketim; yasamim
strdlrebilmesi icin slrekli yeni olana kars1 yonlendirilip, simdiye ait olana (giincel)
sahip olma adina, sdzde 6zgiirliik gibi sunulan bu ihtiyaglandirma da modern bireyi,
“demir kafes” igerisinde yagamini bi¢imlendirdirmektedir (Duman, 2016). Metropol
yasantisinda bireyler sosyal iliskilerini, kendilerini ve yapili ¢evresini tiiketim kiiltiirii
kapsaminda, aslinda yabancilagma iizerine kurmaktadir. Mekan kavrami da tiiketim

kiltiirii kapsaminda tiiketilen bir nesne tehtidi konumuna gelmektedir. Gergek
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anlamda tliketilen mekanlar, bireylerin bir yer ile iliskilendirerek anlamlandirdigt her
tirlii sey (edebiyat, sanayi, yapilar, tarih, vb.) kullanilip tiketilmektedir (Erkan, 2018).

Mekan ve birey arasindaki iletisimde onemli olan etkenlerden bir tanesi moda
olgusudur. Uretilen mekanin siliieti ve bireyin kendi bedeninde sergiledigi moda olan
nesneler ile mekan ve birey girift bir bigimde modanin igerisinde yer almaktadir. Kent
ortaminda metalarin sergilenisinde ve hizli bir bi¢imde moda olanin tiiketilmesinde
mekanlar énemli bir yere sahiptir. Harvey tarafindan; “Vitrinleri izlemek, satin alarak
bu nesneleri kamusal alanda sergilemek modanin bir zorunlulugu durumuna
gelmistir” ifadesi ile kent ve moda olgusunun, girift bir yapida olusunu tanimlamistir
(Harvey, 1999). Moda dongusunin sirekli yeni olan ile tiiketimcilige tesviki,
Bourdieu’nun bireyin moda olana yonlenmesini; begeni normlarinin moda tarafindan
dogrudan iliskili oldugu goriisii dikkat cekmektedir (Bourdieu, 1984).

Her alanda doniistiiriicli etkiye sahip olan moda ve akimlar, tarafindan insan
bedeni ve yapili ¢evresi giydirilmektedir. Tasarlama ile giyside, mekanlarda yeni bir
silliet icinde, bulundugu ¢agin sartlar1 kapsaminda, renk kombinasyonlari, sanatsal
etkiler dikkate alinarak Uretme eylemi gergeklestirilmektedir (Stevenson ve digerleri,
2011). Mekanin tiretiminde; kimligini, niteligini ifade etmek adina kullanilan 6geler
(151k, renk, doku, mobilya) aracilig1 ile mekanin atmosferi meydana getirilmektedir
(Coles ve House, 2012). Zamanla yeni diinya diizeninde teknolojik gelismelerin
herseyin iiretilmesini miimkiin kilmasi ile tliketim kiiltiiriiniin tehtidine bireyler ve
mekanlar da maruz kalmaktadir. Mekanin kimliginin tarifinde etken olan; struktr,
151k, yiizey malzeme gibi birgok 6ge tikketim kiiltiirii kaliplari icerisinde 6zden, yerden,
baglamdan uzak bir iiretimin baskis1 altinda olmasi bakimindan tiiketim dongiisiine
hizmet eden gerceklikten, bir iiretimin yapilmasi ihtimalini dogurmustur. Mekan
giydiren malzemelerin maddeselligi; bireyin aidiyet, hafiza gibi deneyim aracilig ile
anlasilabilen, okunabilen yapisini teknolojinin hiz1 ve ekonominin baskist1 ile liretilen
mekan gercekliginden bagimsiz bir bigcimde atmosfer yaratilmaktadir.

Harries, (tuketim toplumu) mekén, birey ve zamanin sorgulandigi iiretim ve
tasarim bollugunun gergeklesmis oldugu (21. yiizyilda) yeni diinya dizeninde kenti
olusturan binalar, binalarin i¢ ve dis yiizeyleri, kentin i¢c mekanlar1 olan sokaklar,
caddeler ve bireylerin kilik kiyafeti goriiniisiin 6n planda oldugu bir “temsil krizi”
yasandigin1 belirtmektedir (Harries, 1997). Modanin eklenmesi mimarlig1 asil
0ziinden uzaklastirip, ticari bir kaygi ile yalnizca bir stil olarak tercihe sunulmasini,

endistriyel iiretimi ve kapitalist sistem ile girift bir yapida ele almayr miimkiin
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kilmigtir. Bu yaklagim ile tiretilen mekan anlayisi; enformasyon devrinde mimarlik
disiplininin estetik ile kurmus oldugu sorunlu bir iletisimi ifade etmektedir. Tiikketim
kiltiirii kaliplar1 arasinda anlam ve gercekliginden bagimsiz olarak bir imaja doniisen
beden ve mekanin giydirilmesi asil anlamindan bagimsiz soyut ve gorsel olanin hakim
oldugu bir siireci beraberinde getirmektedir.

20. yiizy1l ile yasanan teknolojik, ekonomik, siyasi gelismeler; bireyin bedeni ve
yapili fiziksel ¢evresinde doniisiim ve farklilasmalar yasanmasina sebep olmustur.
Tasarlanmis olan her nesnenin algisinda doniisiimler yasanmis, mekénsal algi da
bunlardan biri olmustur. Tiiketim kiiltiirii kaliplar1 icerisinde sinirsiz iiretim ile
matematik gudimli deneyimin, duygularin sorgulandigi bir yaklasim ile giindelik
yasam pratiklerinin gergeklestirildigi mekan ve bedeni giydiren “her sey” temsil ve
anlam bakiminda modernizm ve postmodernizm ekseninde tiretilenin sorgulanmasini
mimkiin kilmistir. Tiiketim mantiginin igerisinde her seyin tiiketilme tehtidi; yerin,
mekanin ve insanin aidiyetligi bir belirsizlikle kars1 karsiya gelmistir.

Giindelik yasami olusturan, bedeni ve fiziksel gevresini giydiren nesnelerin
tarihsel ve toplumsal olgulardan bagimsiz okunmasi miimkiin goriilmemektedir.
Mekan; yalnizca insan bedeninin doldurdugu bir kalip olmaktan ziyade, varolus ile
iliskilendirilerek, beden ve mekan arasindaki iliski butlincul hale gelmektedir
(Heidegger, 2018), (Hisarligil, 2007). Lefebvre, mekan dretiminin toplumsallik ve
giindelik yasam pratiklerini cok kapsamli bir ¢ergeve ile okumanin miimkiin oldugunu
ifade etmistir (Lefebvre, 2015). Mekanin okunmasi, varolugsal bir bi¢imde

toplumsallik, tarihsellik ile miimkiin olmaktadir (Castells, 1983).

5.1.1 Erken Cumhuriyet Doneminden 1950’lere Moda Kapsaminda Mekan-
Birey Etkilesimi

20. yiizyilda, toplumsal anlamda Tiirk modernlesmesinde yasanan doniigiimler;
aile, egitim, siyasi, giyim kusam, ev ve eglence mekanlarinin sosyallesmesinde itici
gii¢ olmustur. Tiirk insaninin modernlesmesi; ¢agdaslagmasi, batililagmasi, uygarligin
i¢sellestirilmesi, devlet eliyle yapilan inkilaplar ile ger¢ceklesmistir. Yasanmis olan bu
kokli degisimler sanat, ekonomi, mimari, edebiyat gibi bircok alani etkilemistir.
Giindelik yasami gevreleyen tiim degisimler, modernin goriiniir oldugu mobilyalar,
resimler, giyim kusamlar ait oldugu dénemin modasini etkilemektedir. Modernlesme

kapsaminda yasanan degisimlerin izlerini romanlarda, resimlerde, medya (tv,
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dergiler), modern kentli aracilifi ile modernin idealize etmis oldugu doniisiimii
gormek mumkiindir. Sosyal yasama katilma, mekan algis1 ve moda esliginde degisen

giyim kusam bigimleri kentte goriiniir bir bicimde izlenmektedir.

Resim 5.3 Istanbul, Beyoglu (1890 yillarda Bon Marche)

Kentte, giindelik yasamin bi¢gimlenmesinde etkili olan, zaman ve mekéana bagl
olarak yasanan sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel degisimler sonucunda bireylerin
sosyolojik olarak incelenmesinde 6nemli bir yer teskil etmektedir. Ornegin; 19. yiizyil
veya daha Onceki donemlere ait glindelik yasantilar hakkinda bilgi edinmek adina

tuvaller, graviirler ve fotograflar aracilig1 ile o doneme ait bilgiler sunulmaktadir.

GRANDS MAGASINS
CARLNANN & BLUMBERG

Resim 5.4 1890 Istiklal caddesi Karlman’m ilk magazasi (13 Ekim 1895)

19. yiizy1l sonlarinda, ticarette, ithalata yonelik esyalarin (mobilya, kiyafet,
aksesuar) getirtilmesi ile kentte iiretim ve tiiketim aliskanliklarinda doniistimler
yasanmaya baglamistir. Bu siire¢, Osmanli’nin Tanzimat’la birlikte 19. yiizyilin
sonlarinda yerel zanaatlarde gerilemesi, kentin levanten ve gayrimiislimlerinin
yasadiklar1 bolgelerde bonmarseler agilmasi ile caddelerde modalarin sergilendigi

vitrinler Oniinde kalabaliklasma olusmustur (Arat, 1998), (Celik, 2012).

100



Tiiketimciligin Batili  bir yasam tarz1 ile Ozdeslestirilmis oldugu Osmanh
modernlesmesinde giindelik yasam pratikleri arasinda sosyallesme adina doniisen
mekanlarim etkisi biiyiiktiir. Onceden bedestan, arasta ve pazaryeri olarak smirl1 olan
gezilecek yerlerin yerini bonmarse, baker gibi yeni mekanlarin eklemlenmesi ile yeni

aligkanliklar, giyim kusam ve davraniglarda doniisiim yasanmustir.

Resim 5.6 (1943) Tirkiye’nin ilk moda reklami veren markasi

Osmanli’nin Batililasma istegi Tiirk modernlesmesinden farkli bir yol izlemis,
tiketimciligi para harcama seklinde gostermistir. Liiks yasam tarzi olarak
benimsenmis olan tikketim eksenli bu doniisiim, Tiirk modernlesmesi ile Cumhuriyetgi
inkilaplar araciligi ile dizenlenmistir. Caddelerde, vitrinlerde, sergilenen moda olan
ithal rtinlere sahip olma arzusu, bir statii sahibi olma kaygisi ile bigimlenen bir sinifa
ait olma talebi, tiiketimciligin tesvikini beraberinde getirmistir. Piyanoya sahip olmak
onun sanatsal yoniinden ziyade ona sahip olmanin statiisii ile Osmanl {ist gelir sinifina
ait olma kaygist one gegmistir. Osmanliin bu tiiketimcilik ile batililagmas1 durumu
Lale Devri ile iligkilendirilmektedir. Parasal gostergelerin zamanla bireyin glndelik
yasaminin (toplumda) merkezinde olmasina neden olmustur (Toprak, 1995). Batidan
ithal edilen Urinler, moda olanin edimi, tiiketimciligin temelini olusturan unsurlar

anlaminda algilanmistir. Igerisinde yasanilan dénemin sosyal yasamin bigimlenisinde
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etkili olan gazeteler, moda dergileri ve kentteki magaza vitrinleri modern ev
dekorasyonu ve modern giyim kusamin nasil olacagi yoniinde 6nemli bir yere sahiptir.
Batili-modern bir birey olmanin kosulu; modaya uygun olanin takibi ve sergilenmesi
ile mumkiin gorilmektedir (Baydar ve Ozkan, 1999). 1920°’li ve 1940’11 yillarda
modern bir bireyin giindelik yasaminin bi¢imlenisinde moda ve akimlar aracilig1 ile
icerisinde bulundugu zamanin izlerini tasiyan (o zaman ait) mekan ve bedenin
giydirilmesi paralellik tasimaktadir. Gelenekselden batili bir mekdn ve birey
anlayisinin benimsenmis oldugu sanat-tasarim alanindaki iiretimler moda ile goruntr
olmus, degisen ekonomik, siyasi ve teknolojik giicler tarafindan zamanla doniisiime

ugramistir.

Resim 5.7 1930-1940 istiklal caddesi vitrin

Modern mimari ile doniisen ev tasarimi, begenileri, batili aile yasami
dogrultusunda Tiirk modernlesmesi ile farklilik géstermistir. Batililasma ile yasanan
doniistimler, Osmanli’daki belli bir kesim olan biirokrat ve egitimli segkin kesimin
evlerinde bu degisim goriilmiis, Osmanli'daki tiiketimciligin de onciileri olarak
tamimlanmistir (Organ, 2007). Her anlamda giindelik yasami bicimlendiren bu
doniistim, evin giydirilmesi anlaminda bir Avrupailesme olarak kiiltiirel degisimi
yasatmistir (Bozdogan 2001). Tiirkiye nin ¢agdaslagmasi, tiiketimci bir yol degil yerli
uretimci ve tasarruflu olma ideolojisi ile bir yol izlenmistir. Ulusun insasinda
toplumun bilin¢glenmesi adina yerli ekonominin kalkinmasi ve bireylerin bilinglenmesi
tasarruflu bir bi¢imde satin alma davraniglar gerceklestirmeleri igin vitrinler ayr1 bir
bilgilendirme roliine sahip oldugu goOrulmiistiir. Cumhuriyet déneminde, milli
ekonominin kalkinmast adina gerceklestirilen yerli tekstil Gretimleri toplumu

tasarruflu ve yerli olana yonlendirmistir.
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Resim 5.8 Tiirkiye’de, 1930- 1940 Istiklal caddesi

Bu dénemde, modern kadin, erkek, ev, esya, sosyal yasamin yeniden idealize
edilmis; bireyin bedeninin (giyim kusam) ve mekanlarin tasariminda modernizmin
etkisi goriilmiistiir (Resim 5.9). 1. Diinya savasi sonrasi tiim diinya modernin ideal
olanin taniminin degistirildigi bir bigimle sekillenen minimalist, sade, diiz, tek parca
kiyafetler tasarlanmig ve bu kiyafetlere uygun diiz, zayif olan viicut formu moda
olmus, kum saati bi¢imde olan kadin bedeni formundan uzaklasilmistir. Moda olan tek
renk, aynt kumastan dikilmis olan giyim kusam donemin tekstil giyim modasini
yansitmistir (Resim 5.10). Romanlarda, cafelerde kentte modanin izi gozlemlenmistir.
Modern kadin imaji, kadinin egitimli, ¢evik, basarili bir estetik (giizellik) algisi ile
bigimlenmis, is ortaminda ¢alismak daha etkin olmus, ekonomiye katki saglar konuma
dontligmiistiir. Modern olanin, moda araciligi ile takip edilmesi kentte, iyi gelir grubuna
ait bireyler tarafindan gerceklesmis, katildiklar1 davetin mekanina uygun elbiseler
giydikleri gozlemlenmistir (Resim 5.11). Moda dergilerinde ve vitrinlerde moda

olanin sosyallesme mekanlari, ¢ay ve eglence mekanlar giydirilmistir.
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Resim 5.9 1920 Modern birey

103



Resim 5.10 1920 Modern eglence anlayisi

Toplumsal yasamin doniisiimiinde yasanan sosyo-ekonomik, sosyo-kultirel
yapilanmalar, Tirkiye modernlesmesinde asri olanin bir karsiligi olarak ifade
bulmustur. Arkitekt dergisi 1931°de yayinlanan “Binanin i¢inde mimar” yazsisinda,
mimar Aptullah Ziya tarafindan bugiliniin ihtiyaglar1 kapsaminda apartman ve
bolimleri ile ilgili bilgiler paylagsmistir. TUm diinyada yasanan degisimler gibi
Tiirkiye’nin toplumsal yasaminda da degisimler yaganmus, bireyler, akil ile is yapmaya
baslamistir. Bu donemde apartman yasami modern kentli yasami olarak karsilik
bulmus, ingasi ile ilgili olarak ucuz imal edilmesi, yerin tasarruflu kullanilmas: gibi

avantajl olarak tanimlanmistir (Resim 5.12).

™

Resim 5.8 1920 Modern i¢ mekan ve donatilar1 (Mimar Sedad Hakki Eldem
cizimleri)
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Resim 5.9 1930 Modern i¢ mekan

Ataturk donemi, Tirkiye Cumhuriyeti’nde kiiltiir-sanat kapsaminda yapilan
politikalar incelendiginde; ulusal (milli) ve evrensel olan gergeklerden bagimsiz
olmadan, medeni, ¢agdas bir ulusun insasi i¢in reformlar ile destekli bir goriis
benimsenmistir (Akkaya, 2003). 1920-1940’l1 yillarda Tirklerin modernlesmesi;
giyim kiiltiiriinde, egitim-6gretimde, sporda, sanatta, sanayi kalkinma planlamasinda,
mekanlarin tiretiminde goriinlir olmustur. 20. yiizyilin ilk yarisindan sonra tim
diinyada yasanan politik, ekonomik ve kiiltiirel degisimler, toplumlarin giindelik
yasam bicimini etkilemis, koklii degisimler yasanmasina sebep olmustur. Bireylerin
uretim ve tiketim ile kurmus oldugu iliskideki doniisiim toplumsal yasamda, kent
ortaminda hissedilmis, bu doniisiimlerin izleri, dénemin toplumsal yapisinda
(edebiyat, resim, mimari, giyim gibi) gozlemlenmistir. 1950’11 yillar ile bireyler, asil
ithtiyac1 kapsaminda tiiketmekten ziyade, trend, marka gibi kendisini bir grubun
igerisine ait hissetmek adina tiiketim mallar1 tizerinden kendisini ve fiziksel gevresini
bi¢imlendirmis, modernlesme baglaminda, moda olana yonelme c¢eliskisi ile belirsiz
bir toplumsal déniisiim s6z konusu olmustur. Bu noktada mekan tretiminde ve bireyin
giyim kusaminda moda odaginda parodoksal bir mimarlik tiretimi ve giyim kusama
dair modern olanin goriintiisiinii iireten bir misyona sahip olmasi tedirginligini ortaya

cikartmstir.
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5.1.2 1950- 1980°li Yillarda Moda Kapsaminda Mekan-Birey Etkilesimi

Sosyolog George Simmel, metropol yasaminda bireyin kendisini siradan
olmamak adina, tiiketim ile kurgulanmis sistem igerisinde yeni bir insan modeli olarak
yerini aldig1 goriisiindedir (Simmel, 2013). 1950’li yillardan sonra ivme kazanan
tiketim talebi ile kendisini ve cevresini giydirme, modern kapitalizmin déngusinun
tlketim eksenli ilerlemesi ile gergeklestigi bir toplumsal yapilanmayi isaret etmistir.
Bu donemden itibaren 1970°1i ve 1980°li yillarda protest gruplarin yasam bi¢imlerinin
ortaya ¢ikmasi ve seri Uretim ile toplu tiketim eksenli yeni tiketim modelleri ile
yabancilagsma ve meta iiretimi iizerinde kendilerini gergeklestirme adina tiiketmeye
kurgulanmigtir. Bu ¢esit bir dongili, modern kapitalizmin ilk asamasinda mallarin
tiretim sekli ve pazarda satisi ile iliskili olarak, bireyin aidiyetlik arzusu, tiketimcilik
ile kurgulanmamis, aksine 1950’li yillardan itibaren bireyin gilindelik yasam

pratiklerinin (barinma, giyinme, yeme i¢gme) biitiiniinii yonlendirmistir.

Tablo 5.1 Erken Cumhuriyet donemi,1950-1980 reklam sdylemleri.

Erken Cumbhuriyet donemi 1950-1980 dénem

sdylem

kullanildig kullanildigi kullanildigi kullanmildigi

reklam adedi reklam yuzdesi reklam adedi reklam ylizdesi
Liiks- konfor- kalite 28 A s i
Modern-gagdas-medeni 175 20 38 13.2
Manzara 075 0 %3 316
Giizel 0/5 0 53¢ 13.2
Aile 0/5 0 238 53
Ayricalikli-farkli-6zel 0/5 0 "3 26
Yagam 0/5 0 93 0
Segkin-diizeyli-elit 0/5 0 038 0
Huzur 0/5 0 038 0
Essiz-benzersiz 0/5 0 O2g 0
Tatil 05 0 %3 0

Resim 5.10 1950 Istiklal caddesi
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Resim 5.12 1950 Reklamlarda kimlik ve giyim

II. Diinya Savasi sonrasi yeni diinya diizeni olarak isimlendirilen dénemde;
giindelik yasamin bigimlenmesinde tiim diinyada Amerika aktif rol oynamustir.
Turkiye savasa katilmamis olmasina ragmen ekonomik olarak olumsuz etkilenmistir.
Bu siiregte yasanan olumsuz gelismeler, yeni ekonomik ve politik yaklasimlarca
liberal politikalar1 kapsaminda Sovyet Birliginin Tiirk topraklarindan yer istegi
kapsaminda Amerika ile yakinlasmayir da beraberinde getirmistir (Pamuk, 2002).
Marshall plani (yardimlari) kapsaminda askeri ve iktisadi yardimin yapildigi Bat1 ile
iligkilerin endiistrilesmede ivme kazandigi, karayollar1 ve ulagim aglarinin uzak
mesafelerin ¢ozlimiiniin yapildigi, yurt disina is¢i gociiniin yasandigi bir siireg
yasanmistir. Toplumsal degismenin yasandigi bu siirecte glindelik yasam bi¢iminde
kendisini gostermis, tiikketim iirlinlerinin ve Amerikan kiiltiirliniin yayginlagsmasina

sebep olmustur (Or¢an, 2007), (Arat, 1998).
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Resim 5.16 1950 Mekan tasariminda Amerikanlasma etkisi

Az gelismis iilkelere yapilan bu yardimlar kapsaminda {ilkelere ithal edilen
Amerikan drlnleri (otomobil, yedek parca, mobilya, televizyon, elektrikli aletler,
giyim kusam) tarafindan Tirkiye’de de yeni bir Batililasma modeli olarak batili
tiiketim nesneleri ile tanismis yeni aligkanliklar ve ihtiyaglar1 beraberinde getirmistir.
Modern giindelik yasam pratiklerinin bu kapsamda doniisiime ugradig1 kent ortaminda
hissedilen bu tiir bir yasam bi¢imi; dayanikli tiiketim drtinlerinin i¢c mekanlarda ve
giysilerde etkisini gostermistir. 1950°1i yillarda “Amerikan bar” tasarimin popiiler olan
ev partileri sosyallesme, eglence kapsaminda i¢ mekan yasam alani olan salonda

modern sdylemde yerini almistir (Giirel, 2009).

Resim 5.13 1950 (Sedad Hakki Eldem) Sayfurtlu Konutu (1952)

1950’1i yillarda, mekanin donatilarinda, mutfak boliimiinde ve diger yasam
alanlarinda, dayanikli tikketim Girtinleri olan gazl ya da elektrikli makinelerin (¢amasir
makinasi, miizik dolabi,) pahali olmasi, modern ve 6zgiir olarak nitelendirilmis, orta
gelir grubu tarafindan kullanilmasi lilks yasam bigiminin gostergesi olmustur (Kagel,
1998). 1950-1960’11 yillarda kagit, tekstil malzeme ile giydirilmis abajurlarin gévde

ve ayak bolumleri malzeme agisindan farklilagsmis, 1950°1i yillarda piring ve ahsap,
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1960’1 yillarda plastik ve canli renkler Uretilmistir. Batili yasam bi¢iminin mekéan
donatilarinda taklidi de yayginlasmistir. Bircok yenilik¢i modern ailelerin ev ig
mekanlarinda modern ve yerel gizgiler karmasik olarak sergilenmistir (Artikoglu,
2006). Ulasim ve karayolunda teknolojik gelismeler ile yapilan yardimlar kapsaminda
uretim-tiiketim merkezlerinin birbirlerine yakinlasmasimni saglamistir. Endustri
olanaklarin sundugu imkanlar dahilinde kente ve yabanci iilkelere hizli bir bigimde i¢
ve dis go¢ (Almanya) yasandig siiregleri beraberinde getirmistir. Bu donemde i¢ ve
dis gocler kapsaminda alt gelir grubuna ait olan birey, doniis gocleri ile toplumsal
smiflar da degisiklikler yaganmis, ekonomik gelirler kapsaminda iist ve orta {ist sinifa
gecisler yagsanmustir. Bu yeni yasam bigimleri toplumsal yapida yeni katmanlara neden
olmustur.

Sedad Hakki Eldem tarafindan 1950’li yillarda insa edilmis olan; Florya
Tesisleri, Riza Dervis konutlar1 ve Sayfurtlu konutu mimarisi; mimarin kendi
uslubundan ziyade Amerikan modernist Uslupta bigcimlenmistir (Tanyeli, 2001).
1950’11 yillar savas sonrast modern bireylerin giindelik yasamlari; daha ¢ok canl
renkler ile tasarlanan {iriinler, ucuz malzemeler aracilig1 ile seri ve hizli {iretilebilen
esya, mobilya, genis kitlelere yayilmigtir. Tiirk insaninin giindelik yagam bi¢iminde
bilhassa kentte yasayan bireylerin yagsamina giren modern diinyaya ait tiikketim iirtinleri
(buzdolabi, ¢camasir makinasi, radyo gibi) bir¢ok yabanci kaynakli doniisiimlere sebep
olmustur. Batili tiikketim tirtinlerinin modernlik kapsaminda bireyin giyimi ve fiziksel
cevresinin giydirilmesinde 6nemli rol oynamistir. 1950’11 ve 1980’11 yillarda, hizli bir
bicimde iiretilen mekanlarin niteliginde mimari degerlerlere Oncelik verilmeden

yiksek kazang amagli bir yol izlenmistir.
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Resim 5.14 1960-1970 Reklam s@ylemleri
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1950’li yillardan sonra liikks tiiketim iiriinlerine talebin artmasi, ihracat ve
ithalatta yapilan ekonomi politikalar ile ger¢eklesmistir (Kepenek ve Yentiirk, 2001).
Tuketimcilikte, kitlesel Griinlerin tiketimi reklamlar araciligi ile hizlanmig, Batili olma
talebi ile birey, moda olanin tiikketim mallarinin edimi reklamlar ile yonlendirilmistir
(Resim 5.19). 1960’1 yillarda teknolojik gelismeler ve tiim diinyada yasanan uzay
geligsmelerinin takibi ile yeni malzeme tedarigi ve islenmesi kapsaminda (plastik ve
metal gibi) i¢ mekanlarin iiretimi, giyim kusam aligkanliklarinda degisiklikler
yasanmus, renkli, gesitli fonksiyonellikte Urlnler tasarlanmistir. Bu yillarda ev ig
mekan tasariminda; daha ¢ok heykelsi-organik formlar egemen olmustur (Arslan
Dingay, 2018). 1960’11 yillarda yeni malzeme tedarikleri ile birlikte iiretilen popiiler
kaltdr drinleri i¢ mekanlarda kullanilmistir. Modanin araciligi ile pop kiiltiir genis
kitlelere yayilmis, mekan ve bireyin giyiminde degisimler yaganmaistir.

Savas sonrasi bireysellesme, aidiyetlik, demokratiklesme, Ozgiirlik gibi
kavramlar giindelik yasam alaninda birgok alanda irdelenmis, reggae, hippi gibi birgok
grup ortaya ¢ikmuistir (Hebdige, 2004). Toplumun yasam felsefesinde ortaya ¢ikan
protest tavirlar ile bicimlenen hippi, Beatles gibi gruplarin yasam bi¢imi ve giyimi
moda araciligi ile pop kiiltiirde gorsele indirgenip mekan ve bireyin giydirilmesini
beraberinde getirmistir. 1960’11 yillarda hazir giyim sektoriiniin de gelismesi araciligi
ile moda olana erisimin alt siniflar adina ulasilabilir giyim kusam olmasini saglamistir.
Bu donemde tim diinyada paralel yasanan 6grenci hareketleri giyim modasimi da
bi¢imlendirmis, kot pantolon, parka, hazir giyim olarak iiretilmistir.

1970’11 yillarda yasanan Vietnam Savasi ile ortaya ¢ikan enerji krizi ile
tasarimlar yeniden sekillenmistir. Tiim mekanlar1 kaplayan duvar kagitlar1 bu
donemde kullanilmis, giyim kusam ve mekanin cephelerinde ve mekani olusturan
mobilyalarda daha ¢ok yuvarlak hatlar hdkim olmustur (Resim 5.19), (Demirarslan,
2006).

Resim 5.15 Ev dekorasyon dergisi 1970 ve 1980
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Tiim diinyada modernin her alanda (mimari, resim, edebiyat) sorgulandigi bu
cok kaltdrlt olan 1960’11 yillarda mekén tretimi de postmodern kapsaminda yeniden
bicimlenmistir. Postmodernin asil sorguladigi, modernin evrensel ve tek tiplestirici
ideolojisine karsi, tarih, yer, Ozgiirliik, baglam, gelenck, aidiyet, degerler gibi

% ¢¢

kavramlar ile sekillenen ¢ogulcu felsefesi zamanla “hersey olur” “anything goes”
diisiincesi ile bi¢cim ve silislemeye karsi tam anlamiyla serbest ve eklektik bir tasarim
bicimi s6z konusu olmustur (Ozdemir ve Kurak, 2005).

Tasarlanan nesnenin ekonomik kaygilar ile sekillendigi, gorsel yonlnln
vurgulandig1 bezemeci taklitin 6n planda oldugu bir tehtidi beraberinde getirmistir.
Moda olanin popiilerlik ekseninde gelip gecicilik kavrami ile doniistligi, bireyin asil
ihtiyaglarinin gélgelendigi bir tiretim-tasarim anlayigini isaret etmistir. Popiiler olanin
etkisi altinda tretilen tasarimlar tiketimin bir nesnesi olarak karsilik bulmustur.
Tasarimda taklit; gercek olana karsi bir tehtid olusturmustur. Tasarlanan trlnun yer,
tarih ve baglamdan uzak, yalnizca gorsel olanin imaja indirgenmesi ile taklidin (mis
gibi) yapildig1 bir tasarim ve tiretim anlayis1 ¢agin ruhundan uzak bir yapiy: isaret
etmistir. Bu kavramlar1 karsilayan bir terim olan “kitsch™ olanin kitlelerin, kiiltiir
enddistirisi tarafinca tiiketime yonlendirildigi bir yap1 olarak karsimiza ¢ikmustir.

Teknolojinin gelismesi ile bigimlerin kolaylikla taklidinin yapilmasina seri ve
hizli iretim bigimleri ile kullaniciya ulasmasina olanak saglamigtir. DOnemin
sartlarina uymayan ancak, bireyin mekanimi ve giyimini prestij ile iliskilendirerek
olusturdugu (giydirdigi) giindelik yasaminda QOsteris On plandadir. Sosyal
dontisiimlerin moda etkisiyle hizla degistigi taklitler araciligr ile her an heryerde
hersey olur gibi bir durum séz konusu olmustur. Ornegin; Yunan siitununda bir kapi
girigi, Ronesans donemine ait bir formun yaninda pvc bir sehpa, neoklasik Gslupta
zamanin seri liretim bi¢imi ile yapilmis bir oturma eleman: gibi birgok fonksiyon ve
bicimi ile ortiismeyen bir yap1 s6z konusudur. Bu durum popiiler kiiltiir ile sinirli olan
tasarimcinin begenisi, tasarimin en diisiik esigi olarak kitsch olarak tanimlanmistir
(Cengizkan, 2000). Mekanin ve bireyin igerisinde bulundugu dénemin (21. yiizyilda)
algilanmasi bilingli yapilan hareketlerden ziyade muglak bir yapiya donligmiistiir.
Donemin igerisinde bulundugu zaman ve mekandan bagimsiz yalnizca bir imaja
indirgenmis olan tasarim, taklit ile yalmizca kisir bir dongiiniin igerisine girmistir
(Demirarslan ve Demirarslan, 2020). Kapitalist Gretimin; sermaye ve sistemin
dongisit, mekén ve bireyin bedeninin giydirilmesi birer ara¢ olarak gorilmiis ve

Uretilmistir. Kapitalist sistemin normlarinca siirekli ihtiyaglandirilan birey ve mekan
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yeniden doniismiistliir. Mekanin ve bireyin sillietinde ifade bulan bu degisim; bireyin
bedeninin giydirilmesi, mekanin donatilarinin kapitalist tiretim iligkileri baglaminda

giydirilmesi olarak tanimlamak miimkiindiir.

Resim 5.16 0 Ev dekorasyon dergisi 1970 ve 1980

Modern yasama sahip olmak adina bireyler; dergi, tv gibi kitlesel iletisim aglar
aracilig1 ile modayi takip etmis eski olanin reddi yeni olanin arzu edildigi bir doniisiim
yasanmustir (Erdogan ve Alemdar, 2005). Modern olabilmek icin, yasam bigimleri
tlketim Uzerinden bedeni ve fiziksel gevresiyi giydiren drtnler (ev, mobilya, giyim

kusam) lizerinden statii simgesi olarak doniismdistiir.

‘yilksok mukavemelidir. Zengin
renk cogidine sahiptir. Su ve asit

Resim 5.17 1960-1970 Vitrin gorseli, reklamlar

Bireylerin, vitrinlere bakip, yeni olandan haberdar olmasi durumu, diger bir
deyis ile metalarin sergilendigi bir fuar olarak, Bon marshe’lerin agilmasi donemine
denk gelmektedir (Gurbilek, 2019). Modadan haberdar olmak isteyen birey,
vitrindekine sahip olmak ve farklilagsmak adina bedenlerini giydirip, mekanlarda bunu
sergileyerek tiiketimi hizlandirici girift bir dongii igerisine girmistir. Bireyin yeni olani
sergileme ihtiyaci; mekan ve insami trend (moda) olan nesnelerin sergilendigi ve
dolagimi i¢in uygun bir yapilanmaya sahip oldugu diisiiniilmektedir. 1960’11 yillarda
devam eden ithal teknoloji ile kitlesel iiriinler (mobilya, kiyafet) 1970’1 yillarda seri
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ve hizli iiretim bigimine elverisli bir sekilde iiretimleri (mobilya, kiyafet, esya,
aksesuar) yapilmasi endiistriyel bir bi¢imde, standardizasyon ile iiretilene
donligmiistir. Cumhuriyet’in beraberinde getirmis oldugu modernlesme hareketi,
yasamin her alanina yansimistir. Bu siirecte degisimin bir pargasi olmak isteyen alim
giicli iyi olan bireyler kilik kiyafet, yasadiklari evler, kullandiklar esyalar, aksesuarlari
da bu anlamda ¢agdas olan iriinler ile yasam bi¢imini doniistiirmiistiir (Akdogan,
2021).

Resim 5.18 1970 Mekan donatilar1 (Ulvi Cemal Erkin Evi).

Teknolojinin gelismesi, tiikketim olgusunun, kiiresellesme kavraminin kentlerin
ve kentte yasayan bireyin siirekli degisen fiziksel goriintisii 1980°1i yillarda kendini
gostermistir. Tlirkiyede yasanan serbestlesme politikalarinca disa agilma ile ¢ok cesitli
ithal tiriinler glindelik yagami degistirmede etkili olmustur. 1960’11 yillardan itibaren
hizla artan yabanci markalar Pepsi, Coca Cola ve Mc Donalds gibi Urlnler, bir gesit
kiiltir emperyalizmi olarak ifade bulmustur (Tomlinson, 2004). Kitle iletisim
araclarinin da destegi ile toplumu tiiketime yonlendirmistir. Tiiketimciligi artiran
mesajlar ile uyarilan bireyler, giindelik yasaminda bedenini ve ¢evresini tliketimcilik
ile sekillendirme yo6nelimi icerisindedir. Moda ile birey, yasanan degisimler ile
tiretilen herseyden haberdar olup moda olanin tiiketildigi tiiketim toplumunun gercek

bir bireyi olarak gérmektedir.

Resim 5.19 1970 Chrysler Newport mekén giyim ve arag birlikteligi
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Resim 5.20 (1970) Bireyler ve mekéanlar

1960’11 yillardan 1970°’li yillara gegiste; deneysel tarzlarin uygulandigi,
igerisinde bulundugu dénemin kiiltiirel, ekonomik, politik agilardan giindelik yasama
yansidigi, farkli donemlere ait tarzlarin moda oldugu bir slre¢ olarak tarif etmek
mumkindlr (Resim 5. 24). Bu siirecte hazir giyim ile ulasilabilirlik artmis, sentetik
materyellerin ¢esitliliginin artmasi ile tirlinler bu malzemeler ile ¢esitlenmis “polyester
cag1” olarak tarif edilmistir (URL22). Mekan, zaman ve insan kapsaminda bireyin
varolusu, mutlulugu moda olan iizerinden idealize edilip reklamlar tarafindan farkl
bir sdyleme doniisen bir durum s6z konusudur. Bireyin giindelik yasamini
gerceklestirdigi ev, giyim kusam, yeme i¢me gibi degerlernin ve aligkanliklarinda
zamanla dontisiimler yasanmistir. Modernin ingas1 olusumunda gecgen stirede modern
sOylemler de degisiklik yasanmistir (Tablo 5.1). Erken Cumhuriyet yillarindan 1950’11
yillara kadar olan siiregte reklam sdylemlerinde daha ¢ok medeni, konforlu, asri, milli,
cagdas gibi ifadeler bulunmaktadir.

1950’1 ve 1980°1i yillarda ise giindelik yasamin bigimlenisinde ev ve mekan
olusturan donatilarina dair malzeme bilgisinin reklamlar araciligi ile tiiketici kitleye
aktarilmistir. Ev sOyleminde doniisiim yasayan konut, reklamlarda ic mekén
malzemeleri olarak; renk cesitliligi ile seramik, ahsap parke, marley, gdmme banyo
gibi modern sdylemler kapsaminda tanitilmistir. Bireylerin, korunma, barinma ve
ortiinme ihtiyaclar1 zamanla degisen, ekonomik, kiiltiirel politik, teknolojik gelismeler
ile icerisinde bulundugu siirecin etkilerini yansitan bir duruma evrilmistir. Post modern
ve modern siiregte giindelik yasami bigimlendiren bir¢ok seyin yiizeysel, estetik bir
bi¢gimde imaja indirgenerek bir ideal birey, toplum insas1 gézlemlenmistir. Giyinme,
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barmma ihtiyacinin bir imaja donligmesi, modanin gegiciligi arasinda yerini almasina
karsilik gelmektedir. Mekan {iretiminin, giyim kusamin birey tarafindan bir gosterge
araciligl tasiyan metaya doniismesi asil anlamlarindan uzaklasan bir durumu
beraberinde getirmistir. Toplumsal alginin yonlendirilmesinde 6nemli etkiye sahip

olan reklamlarin soylemleri, tiiketim mantigini da degistirmistir.
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5.1.31980’lerden Giiniimiize Moda Kapsaminda Mekan-Birey Etkilesimi

Birbirine benzer giy(diril)mis bedenler, degisen ev kavrami ile farklilagsan ideal
yasam konutlari, eglence, yemek yeme, saglikli olma, birbiri ile bireylerin iligski kurma
bicimleri de farklilasmistir. Barinma olarak iiretilen ev zamanla imaja indirgenmis
gosterge niteligi tasiyan bir degerde sOylem ile giindelik yasamda yerini almistir.
Modern, ¢agdas bireyin gilindelik yasamini siirdiirmesi asil ihtiyaglarinin, moda
araciligr ile moda olana doniisen bir sOylemde tiikketim kiiltiiriiniin bir pargasi olarak,

iretilen “seyleri” tiiketen bir durumda bu sistemin bir pargasi olmustur.

Tablo 5.2 1980-2000 reklam sdylemleri

1980-2000 dénemi 2000 sonrasi dénem

kullanildig kullanildig kullanildig kullanildigi
reklam adedi reklam yiizdesi reklam adedi reklam yiizdesi

sOylem

Liiks- konfor- kalite 1530 50 1:)29 37.9
Modern-gagdas-medeni 830  26.7 % 0
Eroid 530 167 T 241
Guzel 5/30 16.7 359 103
Alle 330 10 2, 6.9
Ayricalikh-farkli-6zel 6/30 20 29 414
Yasam 8/30 267 M,y 483
Seckin-duzeyli-elit 6/30 20 49 138
Huzur 3/30 10 36 103
Esgsiz-benzersiz 3/30 10 69 207
Tatil 130 3.3 B 207

1980°li yillardan 2000°1i yillara liberal ekonomi politikalarinca ithalatin
serbestlesmesi araciligi ile yap1 malzeme cesitliligi artmis, tasarim egilimlerinde yeni
sOylemler ortaya c¢ikmistir. 1990’11 yillardan sonra bireyin igerisinde bulundugu
mekanm ve bedenin giydirilmesinde, tasarim sdylemlerinin ticari bir kaygi ile
pazarlama stratejisinde tiiketim nesnesine doniismiistiir. I¢ mekanlarda liiks, modern,
konfor soylemlerinin disinda “farkli yasam”, yeni bir yasam bi¢imi”, “seckin, diizeyli”
gibi ifadeler kullanilmistir. Amerikan yasam bigimine giris olarak tanimlanan 1950°1i
yillar; gilindelik yasam bigiminde teknolojik gelismeler ile ticari etkinligin
desteklendigi bu siiregte toplumsal dontistimleri artirmistir. 1950’11 yillardan itibaren
batililasmanin bir etkisi olarak Tiirk yasam bi¢imde giindelik yasamda yasanan
degisimler arasinda evin kimligi de degismis, toplu konut kapsitesine yonelik iiretimler

ile mobilyalar iiretilmis ve kullanilmistir (Durmus, 2005). 1950°1i ve 1980’li yillarda
daha c¢ok apartman sdylemi, 1980’11 ve 2000°li yillarda seckin, farkli, elit, liks
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kavramlari egemen olmus, apartman kavrami yerini st ve orta gelir grubunun
ayricaligl kapsaminda villa ve rezidans séylemlerine doniismiistiir (Resim 5.25).

1960’1 ve 1970’1li yillar igerisinde mekanlarin tasariminda daha ¢ok kendi
degerlerinden uzaklasarak eklektik, manyerizm (yapmaciklik), bigimcilik 6n plana
¢ikmistir (Tanyeli, 2001). Konut, giysi, yiyecek, estetik, saglik modasi gibi mevsimsel,
stirekli dontisiimiin icerisinde gegici yenilikler ile toplumsal degerlerin kayboldugu
tiketim odakli bir durum yasanmustir. Bir gruba aidiyet degerinin 6n planda oldugu
(ist orta smif) bireylerin (kendisini bu sinif temelli bir) kimlikler ile iliskilendirip
tiketimcilik gergeklesmistir (Baudrillard, 2004). Mekanin, giyim-kusamin anlamsal
degerinden ziyade, goriiniise indirgenmis bir bi¢imde gergeklesmis, satin alinan iiriin
her ne ise farkli bir anlama evrilmis, yasam tarzinin bir gostergesi olarak karsilik
bulmustur. Ozellikle 1980°1i yillarin yarisindan sonra tiiketimciligin desteklendigi bir
yasam bi¢imi baslamuis, tiiketim kiiltliriiniin yogunlastigi, kiiresel ortamda, disa agilim
ile yenilenme talebine karsilik olarak ithal iiriinler Tiirkiye’ye girmistir.

Kirsaldan kente go¢ ile yeniden yapilanan kent ortami; bireylerin statii sahibi
olmak, Ust bir sinifa ait olmak adina yasadiklari ev, giydikleri kiyafet, eglenme
bicimleri gibi liiks bir yasamin gostergesi olarak kullanilmistir. Bu baglamda kentte
yasayan ist-orta gelir grubundaki bireyler yasam tarzi ile farklilagsmak istemis, ticari
kaygilar ile alinip satilabilen bir bigime doniisen kiiltiir, degerler tasarimlarda, yerini
almistir. Yeni yasam tarzi, hersey olur mantig: ile iiretilen mekanlarin tiiketim

mantiginda tiretilip, piyasaya stiriilmesi olarak tanimlanmistir.

Resim 5.21 Ust gelir grubuna ait modernlik soylemleri

Kitle iletisim araglar1 araciligi ile yapilan reklamlarda, modernlik sdylemi
altinda, 6zgiirliik, givenlik, konfor, aidiyetlik, spor gibi bireyin ihtiyaglar: liiks yasam
biciminde bir paket olarak sunulmustur. Bir dekor olarak dretilen “mis gibi” imajlar
araciligi ile goOsterge niteligi tasiyan mekanlarin iretimi, “hersey olur” tiiketim

mantiginda bir soyleme doniismistiir. Kendi gibi olan, ancak tanimadiklar aileler ile
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seckin komsular ile asil kentli yasamdan izole olmus bir kurgu igerisinde gundelik
yasam gerceklestirilmistir. Farkli sentezlerin birarada olmasinin miimkiin olmayacagi
bir tasarim anlayisi ile mekan, beden ve zamanin tekrardan tiretildigi bir durum s6z
konusu olmustur.

Ornegin bir villa tamtiminda “eski Roma’y1 hatirlatan bir dekor olan, yiiksek
tavan, yuvarlak merdivenler, Leonardo de Vinci tablosu gibi...” ifadelerine yer
verilmistir. Bir mekan kurgusu igerisinde modernlik sdylemleri ile diger bir ifade ile
yasam bic¢imi satisa sunularak, tiiketilmektedir (Resim 5.25). Aligveris merkezleri,
tema konulu konutlar, belli bir sinifa ait olmak isteyen Ust orta gelir grubuna ait
bireylerin satin alip tliketebilecegi bir duruma doniismiistiir. Tiirkiyede yayinlarin,
televizyon ve reklamlar araciligr ile batili degerlerin, yasam bigiminin, filmler ve
popliler kiiltliriin temsilcileri tarafindan tanitilmasi1 ve giindelik yasamda tiiketim
urtnlerinin arzulanmast ile degisimler yasanmistir (Zorlu, 2002).

Tasarlanan mekanlar, birbiri ile bagimsiz degerler ile dekore edilmis, taklit ile
¢ogalmis bir bigimde biraraya getirilmis imajlar ile ¢eliskili bir durum s6z konusudur.
Tiiketilene doniisen nesne, mekan veya beden (kafeleri evler, giyim kusam) bezemeci,
kitsch, yapay olanin egemen oldugu bir yapida evrilmis, liikks yasam olarak tanimlanan
batili yasam bi¢iminin satin alman bir durum igerisinde yerini almistir. Bu tlr
pazarlama stratejileri ile mek&n tasarimimin da igeriginden uzaklastirilip bir satin
alinan nesneye doniistiiriilmesi, durumu, mimarlik disiplininin mekan tasariminda
ayricalikli olma adina aynilastirilan normlarca yonetilen bir yapiya doniistiirmiistiir.
Mimarlik disiplininde, kitsch, kolaj, pop ifadeleri olumsuzluk i¢eren bir kavram olarak
kullanmilmistir (Gtlizer, 1996). Popiilerlik kapsaminda {iiretilen normlar tarafindan
kultirtin, Ozgiinligiin, aidiyetligin, degerlerin tiiketildigi mekan ve bireyin
giydirilmesinde itici gii¢ oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ornegin; 1980 ‘li yillarda
daha ¢ok giyim kusam yasam bicimi c¢ok kiiltiirliiliiglin kiiresellesme ile kiiltiir
pazarinda goriintiiye indirgendigi donemi beraberinde getirmistir.

Mekan, zaman ve insan kapsaminda, bedenin de mekén iiretimine benzer bir
sOylemde bi¢imlendigini sdylemek miimkiindiir. Susan Kaiser, beden ve moda iliskisi
kapsaminda, modanin giyim {izerindeki etkisini “moda olan bedenler de olmustur”
seklinde ifade etmistir (Himam Er, 2019). Moda tarihten bugiine devamli beden
formlarinda degiskenlik gostermistir. ideal beden 6lgiileri, miikkemmele erisme kaygisi
ile doniistiiriilen bedenler, moda normlarinca siirekli uyarilmistir. Giyim kavramu,

iletisimsel ve fiziksel islevlere sahip, tiikketimin goriiniir sekli olarak moda araciligi ile
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stirekli yeniden bigimlenme 6zelligine sahiptir. Bu durum Faucault tarafindan; beden
artik, yaratilmak mecburiyetinde olan bir nesneye doniligsmiistiir ifadesi ile karsilik
bulmustur. Bedeni orten giysi aracilidi ile birey, giinlimiizde tiiketim aliskanliklarinin
degismesini gosterge, Kimlik, statii kazanma gibi degerleri sergileyen bir nesneye
dontistirmiistiir. Simiilasyon, yapay bedenlerin, mekanlarin insa edildigi giiniimiizde
gostergeler aracilig ile artik kisa siirede moda endiistrisi tarafindan belirlenen tiiketim
kaliplar1 igerisinde istenilen estetik, giizellik goriiniisiine sahip olunabilmektedir.
Giddens bu durumu, nesneler (gostergeler) araciligi ile sergilenen (teshir) bedenin bir
araca donistigini ifade etmektedir. Tasarlanan her “sey” estetik bir yapiya
dontigmiistiir (Haug, 2008). Maddi nesneler araciligi ile bedenin, mekanin karmasik
imajlar, simgeler ile giydirilmesi, yeni dinya diizeninde moda trendler araciligi ile tek

tip birey olusturma diisiincesini olugturmustur.

~a
1967 ideal
Ev Katinmis

Alan Ediy

Resim 5.22 Elle ve Hayat dergisi

Modaya gore giyinen beden; sa¢, makyaj, fit gorlntl, bedenin sermaye veya
tiiketim nesnesi olarak karsilik bulmasi ile iligkili oldugu goriisii ile iliskilendirilmistir
(Baudrillard, 2004). Sayginlik, statii gibi kimlikte belirleyiciligin zamanla farklilagan
modernlik sdylemleri, modanin tiikketim mantigin1 destekleyici gegici yenilik
dongiisiinde bir karmasay1 beraberinde getirmistir. Postmodern kimlikte, bir gruba ait
olmak adina trendler araciligi ile belirlenen beden formlari, bir standartlagma, tek
tiplestirici olarak bedenin saglikli gériintisiinden ziyade fit bir gortintiinin 6n planda

oldugu bir yapiya evrilmistir.
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Dior

Resim 5.23 Dior magazasi

Mekan ve bedenin giydirilmesi, tretilen nesnelerin; kolaj, eklektik gibi bir kurgu
ile tasarimlarm bigimlenmesinde rol oynamaktadir. Uretilene doniisen mekanin ve
bireyin nesneye doniismesi tehtidi bulunmaktadir. Yerel 6zelliklerin, kiltirin ve
tarthin 6neminin azaldigi, tikketim mantiginin igerisinde kisa Omiirliiliik, yeni giincel
olana sahip olma arzusu ile bicimlenen bedenin ve fiziksel ¢evresinin giydirilmesi
“evrensel olanin ne olmasi gerektigi” ile ilgili birtakim noktalara dikkat cekmektedir.
Mekan, zaman ve insan kapsaminda rasyonelligin etkisi altinda tek tiplestirilen
tilketilebilinir, alinp satilabilen bir maddesellige indirgeme belirsiz ve riskli bir
bi¢cimde donlismektedir.

Bu tek tiplestirme;

e Modernlik séylemlerinde bireyin bedenini ve mekanini nasil giydirdigi,
e Kiiresellesme evrensellesme boyutunda iiretilenin insan mutlulugu,
dogas1 geregi smirsiz arzu ve istekleri kapsaminda nasil bir {iretimin

glinlimiiz sartlarinda miimkiin oldugu dikkate alinmaktadir.

Resim 5.28 Eski ve yeni donemlere aitmis gibi goriinen mobilyalar
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Bedenin giydirilmesi gibi ayni bigimde mekan da giydirilerek tiretilmektedir.
Modanin tiiketilmek i¢in tiretilene doniisen, normlarca belirlenen bir imaja indirgemek
reklam iletilerinin de roll blyuktir. Modernlik sdylemlerinin altinda gergeklestirilen
iiretimlerin (mekan bedeni ¢evreleyen) gorselligin tizerine kurulu olan bir toplumsal,
ekonomik, psikolojik, sosyolojik, felsefik bir yapilanma s6z konusudur. Modern
kapitalist tiretim bigiminde herseyin denetlendigi fordist-taylorist tretim bicimi ile
iiretilen ev, evin donatilar1, bedenin giyimi rasyonel bir bigimde standartlastiriimistir.
Bir nesne durumundaki hersey alinip satilabilen tiiketilebilene donlisme endisesini
beraberinde getirmistir.

Bireylerin giindelik yasaminin yeniden sekillendirildigi yeni diinya diizeninde,
reklamlarin yeni pazarlama teknikleri araciligi ile konforlu yasam bicimi, aligveris
yapma, esya, ev gibi giindelik yasam deneyimleri tizerinden yapilan reklamlar
bireylerin bir statii kazanmasini saglamigtir (Canoglu, 2012). Kiiresellesen yeni diinya
diizeni ile doniisen tiiketim mantig1; tiim diinyanin bir pazar ortamiymis gibi bireylerin
reklam, moda ile tlketimciligin tesviki desteklenmektedir. Marka Grlinlerin, moda
iriinlerinin erisilebilir oldugu yenidiinya diizeninde kiiresel sermaye, ¢cagdas kapitalist
tiretim bi¢iminin, tiiketimciligin siirekliligini saglama istemi ile gergeklestirmektedir.
Giindelik yagsam igerisinde herseyin, herkes tarafinda tiikketilmesi mantigi {izerine inga
edilmistir (Urkek, 2019). 1980’li yillarda her cesit iiriin ulasabilir olmus, moda
endiistrisi de bu sistemin siirdiiriilmesinde kitle iletisim araglar1 (dergi, tv, reklamlar)
ile uluslararasi piyasada hareketlilik yasamistir. 1950°1i yillardan itibaren daha ¢ok
tiketimci bir bi¢imde “imaj herseydir” gibi bir yanilsama ile 6z’den uzaklasildig
tilketimciligin giindelik yasami sorunlu bir bicimde c¢evreledigi problemli bir yapi
olarak degerlendirilmistir.

Yasamin her alaninda bireyin ve fiziksel ¢evresinin giydirilmesinde birgok
alanda insanin 6zlinde var olma ve ait olma ihtiyacindan dolayi, modern sdylemlerin
farkli boyutlarda yasanan etkisi ile moda yonlendirici ve egemenlik kurucu bir etkiye
sahiptir. Bireyin ve fiziksel ¢evresinin muglak bir bicimde doniisen kavramlarin etkisi
ile belirsizlik, yersizlik, evsizlik gibi bir¢cok alanda belirsizlik bireyi ve toplumu
bicimlendirmede moda 6nemli bir rol oynamaktadir. Modanin itici giici olarak
kararsizlik, toplumsal yapilarda sinif ayriminin esitlenmesinde ve farklilagtirilmasinda
onemli bir yere sahiptir.

Insan ihtiyaglarmin yonlendirilmesinde 6nemli bir rolii olan kitleleri yonlendiren

reklamlar ve moda, gliniimiizde, bireyin asil degerlerinden bagimsiz bir bigimde imaja
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indirgenmis simiilasyonlar ile yabancilagma iizerine, mekani ve insani giydirmektedir.
Bireyin istek ve ihtiyaclarinin bireyin asil olan ihtiyaglarindan bagimsiz, ekonomik
dizen tarafindan siirekli yenilenerek belirlenmektedir. Belirsizlik ile iliskiselligin,
bireyin asil ihtiyaglar1 olan kullamim degeri Yyerine degisim degeri ile
iliskilendirilmektedir. Degisim degeri yenilik ve simdi kavramlari ile toplumsal yapida
gorunen doniisiimlere sebep olmustur. Sosyolojik agidan, etik, bireysel, ekonomik,
siyasi, toplumsal gibi bir¢ok sorunsalligin ortaya ¢iktig1 bir durum ortaya ¢ikmistir. Bu
durum, mekansizlasma, zamansizlasma ve bireysel olmama gibi bir risk
yaratmaktadir. 21. yiizyilda, “simdi” olanin tanim1 anlik, gelecek ile ilgili anlamindan
kopuk bir mekansallasma ve bireysellesme s6z konusudur (Bauman, 2007). Zaman
kavrami “anlik olarak gelip geciciligin” egemen oldugu giiniimiiz toplumsal yapisinda,

simdiye ait olanin asil anlaminda kopuk bir duruma evrilmistir.
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Modern bireyin toplumda kabul gérmesi, herseyin rasyonellestigi gelismis bir
makinelesme dongiisii adina “nasil bir bireye ihtiya¢ vardir” sorusunun karsiligi olarak
gunimiiz tiketim toplumuna isaret edilmektedir. Arzu ve isteklerin standardize
edildigi, ongoriisii kolay olan, yonlendirilmeye agik bir bigimde yonlendirilen bir birey
olarak moderni isaret etmektedir. Tiketim igin gerekli olan tiim belirsizlikler
icerisinde  bireyin  kendisine ve fiziksel cevresine yabancilasma olarak

bigimlendirmistir.

5.2 Tiiketim Baglaminda Modanin Meké&na Yansimasi

Mekan dretimi ve bireyin giyiminin moda trendine indirgemek, mekan ve
bireyin giyimini standartlagtirmak, mekani kullanicisinin bir portresi yapmak gibi bir
temsil aracina doniistiirmiistiir. 19. ylizyllda mekan1 olusturan donatilarin
(mobilyalarin, kumaslarin) bigimleri (iisluplar1) imgeler ile olusturulmus, igerisinde
yasayan birey ile bir anlati gergeklestirilmistir. Evrensel ve smifsiz toplumlar insa
etmek, modern mimarhigin diisiincesi ile sekillenmis, mekan1 olusturan yiizeylerdeki
imgelerin yaniltict olmas1 gorlisii ile basit ve hicbir (yer, etnik, kuiltir) referans
olmaksizin iliskilendirilmistir.

Tiiketim mantig1 ile doniisen sOylemler moda araciligl ile toplumlar
yonlendirmektedir. Mekan, zaman ve insan odaginda ‘“hersey olur” mottosu ile
tikketimciligin desteklendigi sistemde beden ve mekanin insasi, degisim degerini On
planda tutmaktadir. Erken Cumhuriyet doénemimden giliniimiize doniisiimler
sonucunda;

e Bireyin, liretim tiiketim iligkilerini yonlendirici etkisi olan modanin, estetik

yeniliklerinin bir par¢asi olma konusunda tiiketilene doniismesi,

eHippi kultlrinin modanin gegiciligine karsi durusu tavrinmn, bir imaja

indirgenmesi,

e Modern sdylemlerin moda trendlerince zamanla doniismesi tasarim/iiretimin

niteligini farklilagsmasi,

eBireyin; bedenini ve yapili fiziksel ¢evresini giydirmesi; Modernlik

sOylemlerinin moda iligkiselligine dayanan yaniltic1 bir duruma evrilmesi,

¢ Bireyin ihtiyaclarinin “var olma ve mutluluk™ istemi; tasarimin da bir tiikketim

mantiginda pazarlama stratejisine doniismesi.
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Bireyin giindelik yasaminda bedenini ve evini giydirmesinin bir yanlis anlasilma
yaganmistir. Modernizmin “yenilik” mantiginin “modanin” yenilik mantig1 altinda
yapmacik bir bicimde bir gecicilife indirgenmemesi modernizm “yapmacik bir
modernizm” olarak tarif edilmistir (Richards, 1940). Modern ve postmodern kilttr
ekseninde c¢eligkili bir bicimde toplumsal yapilarda hizli bir bigimde degisimler
yasanmistir. Bu degisimlerin kisa 6miirlii olusu modanin egemenliginde Uretilen giyim

kavramu ile iliskilendirilmistir.

Resim 5.29 Reklam ve dergi kapaklari

Modanin, tiiketim mantiginin igerisinde imajlar araciligi ile “her sey olur”
manti@inda belirsizlestigi, eritildigi, tiiketildigi bir durum yasanmistir. Modern
hareketlerin farkediligi herhangi bir toplumsal degisimin (giyimde, esyada, evde,
yeme i¢me) gozlemlendigi kent ortaminda giindelik yasamlarin toplumsal
yapilanmalarinda mekan ve bireylerin giydirilmesinin es zamanli oldugu
g6zlemlenmistir. Bu durum bir stil, bir akim olarak modern ve post modern sdylemin

moda mantig1 igerisinde yerini almistr.

£ 2 1 Alkent 2000, Canilica’”

RE & ¥ istaribul

Resim 5.24 Imaj, gorsel, kimlik, smif, aidiyet ile iliskiselligi reklam soylemleri
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Moda olgusunun 19. yiizyildan giiniimiize bireyin sanayi lretimi ve giydigi
kiyafet aracilig1 ile kamusal alana ¢ikmasiyla gerceklesmistir (Sennet, 2013). Kent
ortaminda hangi mekéna nasil gidilecegi ve nasil goriindiigiini gostermek isteyen
birey, giydigi her ne ise onun markasi, tercihi ile kendisinin nasil bir kisilik ile ilintili
oldugunu ifade etmistir. Birey gidecegi mekana gore oOteki ile tanimladigr bireyler
tarafindan dikkat ¢cekecek bir bigimde giyinip, kendisini desifre etme istemindedir. Bu
istem, moda tarafindan belirlenen normlarca sekillenmekte ve siirekli degisime
ugramaktadir (Sennet, 2013). Bu anlamda mekanlar, toplumsal etkilesimde modanin
alanlar1 olarak gorilmektedir. Modanin siirekli yeni giincel olana karsi toplumu
cevreleyen algist; glindelik yasam pratiklerini gergeklestirmek i¢in yeni olan her seyi
(miizik, mobilya, kiyafet, diisiince bi¢imi) igerisine almistir. Toplumda goriiniir olmak
amac1 ile moda olana ydnelen bireyler, genel begeni kaliplarinin bir pargast olma
durumundadir. Bourdieu, moda normlarinca degisen begeni durumunun, moda olan
bir seye sahip olmamak bireyde utang gibi bir durumu yaratmistir (Bourdieu, 1984).

Kent ortaminda bireyin gidecegi mekanlar (kafeler, aligveris, eglence mekanlari)
gibi birgok alanlarin meydana gelmesi ve bu mekanlari tercih eden bireylerin giyim
davraniglarinda da degisikliklere sebep olmustur. Gitmek istedikleri mekanin
atmosferine, konseptine uygun giyinerek cansiz manken gibi moda normlarinca
giydirilmis birey kendisini daha iyi hissetmistir. “Bireyin dis goriintist, kendisini
ifade etme araci olmaktan uzaklagmis, kendisini baska bireyler tarafindan tanimlamag
yabancilagnigtir” (Sennet, 2013). Bireylerin cinsiyet ayrimi yapmaksizin kendilerini
bir vitrin olarak satin aldiklari her metay1 sergiledikleri bir durum s6z konusudur.
Ornegin liiks bir restoranta gitmek igin liiks olan kiyafetler giymenin uygun oldugu
distintilmustir. Ancak lUks kavrami, asirilik, israf anlaminda kullanilmis olup
Fransizca diline ise likks olarak doniismiis, yasamin her alaninda gereksiz, gosterisli
asirt gibi bir karsiliga sahip olmustur (URL23). Bu kapsamda modernin esitlikgi
postmodernin 6zgirlik¢l soylemlerinin moda dongusunde trendler tarafindan,
tiketim mantigmin bir parcasi olarak bireylerin ve mekanin giyimi konusundaki
belirleyiciliginde felsefik anlamda bir ¢eligki yasanmaktadir. Bu durum 21. yiizyilda
ust gelir grubuna ait bir bireyin “pahali bir terlik” giyerek herhangi bir mekana
gidebilir ve bunun belirleyicisi birey “mis gibi” bir yanilsamaya sebep olmaktadir
(Resim 5. 30). Giyilen terlik, bedenini 6rtme ve koruma fonksiyonelliginden bagimsiz
olarak, tiiketimciligin sartlarini trend (moda) normlarinca saglamis olmanin iistiinligii

ile tanimli bir duruma evrilmektedir. Ancak, moda aracilig1 ile farklilasmanin ve
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esitlikei sdylemlerin igeriginin tiiketim mantiginin doniigiimii ile bosaltildigi bir durum
s6z konusudur. Toplumsal devamliligin siirdiiriilebilmesi kosulunu saglayan kapitalist
tiikketimciligi artiran ideoloji (kiiltlir endiistrisi), ne alt gelir grubundaki bireyleri ne de
ust gelir grubuna ait bireyleri birbirlerine yakinlastirmakta yalnizca “tiiketimciligi”
strdirmektedir (Adorno, 1997), (Adorno, 2012).

Modanin bireyin bedenini goriiniir olma amaciyla giydirmesi tiketim kulturu
kaliplarinda modaya ait bir yasam bigimini ortaya koymustur (Debord, 1996). Yapay
olan ihtiyaglar ile moda olanin giydirildigi mekanlar ve bedenler, gosteri toplumunun
bir parcast olarak goriiniir olma istemiyle sekillenmektedir. Mekan mi insani
secer/belirler, insan m1 mekani seger/belirler sorusu mekan, zaman ve insanin zamanla
tilkketim baglaminda toplumsal degisimlerde tiiketilene donilisme tehtidini beraberinde
getirmektedir. Bu anlamda, 20. yiizy1l ikinci yaris1 ve 21. yilizyilda yasanan bireyin
belirsizlik durumu, zaman ve uzamin sikismasi olarak bireylerin ve toplumsal
yapilarin bu sikisma ile muglak bir durumda aidiyetsiz ve yersiz (kimliksiz) olma
riskini olusturmustur. Giinlimiizde modern ve postmodern silireglerde modern
sOylemler icerisinde insanin mekan ve zaman iligkiselliginde (mekanin ve bireyin)
evrenselin arayisinin normlarca belirlenmesi sonucunda, bireyin ve mekanm asil 6z

degerleri goz ard1 edilmektedir.
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Erken cumhuriyetten doneminden 1950’lere tasarruf, egitim, saglik gibi
kavramlar ile modernlesme 6n planda olmustur. 1950’lerden 1980’lere kadar olan
donemde ekonomik ve politik anlamda yasanan bilimsel ve teknolojinin de
gelismesiyle disa bagimlilik  kalkinma politikalarin1  glindeme  getirmistir.
Amerikanlagsma etkisinde tiikketim kapsaminda bir toplumsal doniisim yasanmis,
tiketimcilik agir basmustir. 1980 yilindan giiniimiize kiresellesmenin ekonomik ve
teknolojik  gelismelerinin  destegi ile  toplumsal yapilanmalar1  yeniden
bi¢imlendirmistir. Kiiltiir enddstrisi, kitle iletisim araglar1 ve moda endustrisi
tarafindan tiiketim baglaminda “herseyin” tiiketilebilir oldugu bir durum gézlenmistir.
Bu {i¢ dénem arasinda belirgin degisimler “farklilik, yenilik, bireysellik, 6zgtirliik”
gibi kavramlar kapsaminda mekana doniistiigii gorilmistiir.

Bu bilgiler dogrultusunda; tasarlanan nesnenin, bireyin (toplumlarin) ihtiyacini
kargilamakta bir arag islevi oldugu goriilmektedir. Bireyin ve mekanin, zaman ve uzam
stkigsmasinda aragsallasan bir nesneye doniisme riski robotlagsma, anonimlesme gibi
insan dogasindan farkli bir yapiya evrilmesine sebep olmaktadir. Insan bedeni ve yapili
fiziksel ¢evresinin ingasinda, varolugsal gerekliligine karsit duyarli olma noktasinda
kullanicinin ne/nasil olmak istedigi Ozgiir iradesi ile normlardan bagimsiz bir
evrenselin ne olmasi gerekliligi konusunda her bir bireyin degerler kapsaminda ele
alinmas gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Aksi takdirde bedenler ve mekénlar, yaniltici bir
dekorun icerisinde olma durumunda, modanin, trendlerin, reklamlarin degistirici
yonlendirici etken rolii ile sekillenme belirsizligi ve tehtidi igerisinde yerini alma

egiliminde oldugu goriilmektedir.
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BOLUM 6

6. SONUC

Calismada mekéan zaman ve birey iliskiselliginde, kent ve kentlinin “evrensel
olanin ne/nasil olmas1”, “mekan ve bedenin ne/nasil giydirilmesi” gibi konularin
odaginda modern ve postmodern siireclerde Uretilen/tasarlanan nesneler (ev, esya, vs.)
incelenmistir. Erken Cumhuriyet déneminden ginimize smirlandirilan ¢alisma,
tilketim baglaminda moda kavraminin mekana yansimasi gergevesinde ele alinmistir.

Modern s@ylemlerin evrensellik boyutunda; esitlik ulasilabilirlik, 6zgiirliik ve
cesitlilik gibi yeni diinya diizeninde tiikketim mantig1 icerisinde tiim toplumlarin asil
deger ve ihtiyaclarindan bagimsiz bir yabancilasma durumu s6z konusudur. Kiiltiir
endiistrisi tarafindan tiiketilmek icin iiretilen ve pazarlama stratejileri tarafindan
iceriksizlestirilen toplum/bireylerin deger Kkiiltiirleri, cagdas kapitalist sistem
tarafindan gegici yenilik mantigi tizerine kurulmus, surekli ihtiyaglandirma politikalar
“tiketiyorum Oyleyse varim” ilkesi gibi bir toplumsal yapilanma durumu ile
gerceklestirilmistir. Tiiketim dinamikleri tarafindan belirlenen bedenin ve mekanin
giydirilmesi durumu, bireyi ve mekani kiiltiir endustrisi pazarinda bir nesne durumuna
getirmistir.

Mekan, zaman ve birey kapsaminda degisen teknolojik, ekonomik ve politik
gelismeler ile yeniden sekillenen mekan ve bireyin ihtiyaglarinin karsilanmasi
baglaminda mekanin algilanmast da donilisiime ugramistir. Zamanla degisen
teknolojik, ekonomik gelismeler ile bicimlenen mekan tasarimi, Kimlik ve nitelik ifade
aract olarak iriinler (mobilya, tekstil, vb.) ile fiziksel bir atmosfer yaratmaktadir.
Yaratilmig olan atmosferin algisal olarak tanimlanmasinda sekil, 151k, ylizey (doku),

renk, kiiltiirel referanslarin yersizligi gibi nitelikler aracilig ile
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kullanic1 algist yonlendirilmektedir. Teknolojik gelismelere bagl olarak gelisen
iletisim olanaklari ve liretim-tiiketim iligkilerinde yasanan doniisiimler; populer kaltur
ile sekillenen moda ve normlar tarafindan pazarlama stratejileri ile sekillenen
tilketimciligin 6n planda oldugu bir yapilanmaya doniistiigiinii soylemek miimkiindiir.

Siyasi, teknolojik, ekonomik gelismeler ve orgiitsel yenilikler ile sdzde kiiltiir ile
esitlik, Ozgiirlik sunan bir ¢agdas kapitalist gli¢ tarafindan yonlendirilen yeniden
sistemlenen bir toplumsal yapilanma yaratilmistir. Esnek birikim asamasi ile
kiiresellesmenin de getirmis oldugu zaman-mekan anlaminda bir sikisma diger bir
ifade ile smirlarin bulaniklasmasina farkliliklarin birbirlerinin igine gegmesi gibi bir
duruma sebep olmustur. Bu kapsamda, mekan dretiminin imajlar ile bir dekora
indirgenmesi, toplumsal yapinin okunmasinda yaniltic1 ve celiskili bir durum teskil
etmistir. Gelisen teknolojik ve post endiistriyel iiretim bigimleri ile herseyin iiretiminin
miimkiin oldugu taklit ile celiskili bir donemi de beraberinde getirmistir. 1990’1l
yillarda giysi tekstil endiistrisi ve mekan tasariminda daha ¢ok ¢ogulcu, renkli bir
sOylemin karsitt modernin beyaz ve minimalist bir anlayisin hakim oldugu bir estetik
bi¢imlenis, 2000’lerde ise mekan ve bireyin giyiminde eklektik bir bicimde modern ve
klasik Uslupta tasarlanmis, ¢ogulcu bir moda hakim olmustur.

Modernizm, tek tiplestirici kuramina karsi elestirel bir bakis acis1 ile
postmodernizmin tarif edildigi tiiketim ile iletisim arasindaki bagin teknolojik
geligmeler ile toplumlarin yerinin arastirildig: bir yapiy isaret etmektedir. Bu gesit bir
yaklasim ile postmodern diinyada bireyler bedenini ve yapili fiziksel g¢evrelerini
giydiren anlayis sistemi gorsel kiiltiiriin hakim oldugu bir gostergeler toplumunu isaret
etmektedir. Bu durum beraberinde imaj, semboller aracilig1 ile kendisini var etmek
isteyen bireyin yasamsal ihtiyaclarinda dontisiimler yasanmasina ve tiiketimin yikici
tehtidini beraberinde getirmektedir. Bu durum; insan yasamin fiziksel ve psikolojik
acidan etkilemekte olan imgeler ve gorintiler, vitrinler, tv ve dergiler modern
tikketimciligi destekleyip, bireyin isteklerini yonlendirmede etkili rol oynamustir.
Kapitalist sistemin dongiisiiniin siirekliligi ic¢in ihtiyaglandirilan birey, tiikketim
ekonomisini canli tutmak adina sinirsiz iiretilen {riinlere yiliklenen anlamlar ile
bedenini ve fiziksel ¢evresini giydirme tehtidi altindadir. Bu kapsamda mekanlarin
giydirilmesi, bedenlerini giydiren bireyler, sosyolojik anlamda kurulan iliskiler
kapsaminda bir anlasilmaz yap1 s6z konusu olmustur.

Moda olgusunun yenilik arayisinda olma talebi cercevesinde, bireyin asil

ihtiyaglarinin golgelendigi tiiketimcilik (satin alma) ile kurdugu iliski “farklilagma”
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temeline dayanmaktadir. Bu farklilagma talebi, bireylerin ve yapili fiziksel gevrelerin
insasinda sinif ayriminin belirleyicisi olma noktasinda herseyi satin alabilme tehtidini
beraberinde getirmistir. Bu tiir bir tiiketim dinamikleri tarafindan belirlenen mekan ve
bedenin insasinda; bedenin ve mekanin ihtiyaglar1 da zamanla igerisinde bulundugu
donemin c¢agdas kapitalist sistem tarafindan belirlenen normlarca doniisiime
ugramistir. Modanin yeniliklerden etkilenerek farklilagsmasi durumu, tiiketicilerin de

yenilikleri, satin alma eylemi ile ger¢eklesmistir.

Bu anlamda, modanin degisimine etki eden faktorler;

¢ 19. yilizyilda modanin sadece Ust gelir grubuna hitap etmesi,

¢1920’li ve 1930’lu yillarda kitlesel tretimleri tnlii kisilerin populerlik ve

giyimleri tzerinde etkili olmasi,

¢ 1940’11 yillarda II. Diinya Savasinin etkilerinin tasarimlara yansimasi,

¢ 1960’11 ve 1970’1i yillarda 6zgiirliikk hareketlerinin sanat ve tasarim ortamint

etkilemesi,

¢1970’li ve 1990’11 yillarda kitle iletisim araglarinin gelismesi, ¢ok uluslu

sirketlerin biiyiimesi, markanin ve taninmis tasarimcilarin 6n planda oldugu

pazarlama stratejilerinin 6n planda olmasi,

©2000’li yillarda taklit Girtinler ve ucuz lretim 6n planda olmustur.

Bu dogrultuda “evrensel olanin” ne oldugu diisiincesi 1s18inda; modernin “tek
tiplestirici evrenseli” postmodern elestiride sorgulanmigtir. Postmodern elestiride
heterojen bir yapida olan kiiresel diinya diizeninde yeniden ekonomik iiretimin ¢atisi
altinda “tiretilenin homojenlestigi” bir yapiya doniisme tehtidi goriillmektedir. Evrensel
olanin iiretim ve tiikketim bigimi olarak “etik bir bi¢cimde Uretilen evrensel” kapsaminda
tasarlaninin meydana getirilmesinin miimkiinliigi kayda deger goriilmektedir. Mekén,
zaman ve insan kapsaminda; bedeni ve ¢cevreyi giydiren her bir nesne hizli bir bigimde
tilketimciligin mesru oldugu kiiltiirsiizlesmeyi, aidiyetsizligi ve birgok gerceklikten
yoksun gostergelerin tiiketimi ile ger¢ekte yasanan atmosferin tiiketildigi bir tehlikeyi

beraberinde getirmektedir.
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Sekil 6.1 Mimarlik disiplini ve diger disiplinler ile iliskisi

Uretimden tiiketime ortaya ¢ikan kurallar-normlar toplumun ekonomik yapisini
ve bu temelde etkilesimler cer¢evesinde gelisen biling diizeyine bagli olarak da
toplumun kurumsal yapisini olusturmaktadir. Calismada incelenen konular Gizerinden
serbest piyasa ekonomisinin gegici yeniliklerinin normlari tehtidi altina girmeden,
bireyin beden ve yapili fiziksel ¢evresinin giydirilmesi konusu dikkat ¢ekmistir. Bu
baglamda tasarimlar, etik degerler ve meslek etikleri, Ozglinlik, Ozgiirlik
hassasiyetine bagli olarak tiretilmesine isaret etmektedir (Sekil 5.1). Mekén, zaman ve
birey kapsaminda bedenin ve yapili fiziksel ¢evresinin ingasinda 6nemli rolii olan
moda kavrami, mekan tasarimi algisin1 da degistirdigi gorilmistiir. Calisma
sonucunda, mekan tasariminda oncelikli olan etmenlerin su sekilde degisime ugradigi
tespit edilmistir.

e islevsel, ergonomik, konforlu olma énceligi, tiikketim baglaminda déniismis,

yalnizca estetik agidan farklilasma adina moda normlarinca belirlenen bir

durumda tasarlanan nesne olma durumuna evrilmistir.

eBenzersiz olma isteginin karsili§i olarak moda normlar tarafindan

yonlendirilen birey ve mekan aynilagsma durumu ile karsi kargiya kalma

tehlikesine doniigsmiistiir.

¢ Kimlik ve statii sahibi olmak adina, moda normlarinca belirlenmis olanin satin

alinarak her seye sahip olma eylemi mekanin ve bedenin giydirilmesinde

belirsizlige sebep olmustur.

Sonug olarak, kullanict ihtiyaglarinin zamanla doniismesinde modanin 6nemli
Olcude etkili oldugu goriilmektedir. Tiiketim dinamikleri tarafindan belirlenen tiretim

ve tasarimlar, gegici yenilik tizerine kurgulanmis olan moda olgusunun mekan ve
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kullanic1 tizerindeki etkileri paralel bir bigimde gerceklesmektedir. Tiiketici
konumunda olan kullanicilarin bedenlerini ve mekanlarin1 giydirme eylemi; moda
aracilig1 ile gerceklesmektedir. Mekan, zaman ve insan baglaminda ele alinmasi
gereken bu etkilesimde; mekanin ve bireyin giydirilmesini etkileyen Onemli
faktorlerden birisi olan ekonomik faaliyetler ile birlikte ele alindig1 goriilmiistiir. Erken
cumhuriyet doneminden glinumize, mekan ve bireyin “gériiniir olma isteminin”
tiketimcilikle kurdugu etkilesimin moda ile birlikte doniistiigii gézlenmistir. Moda
kavramimin modernlik sdylemlerini de igerisine alarak, bireyin bedeni ve mekanin
giydirilmesindeki rolunun tiketim baglaminda daha kapsayict bir ¢alisma ortaya

konulmasi bakimindan énemli oldugu sonucuna varilmistir.
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17.09.2021
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15.07.2020
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https://www.chanel.com/us/about-chanel/the-history/1960/, Erigim Tarihi:
28.09.2021
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https://tr.pinterest.com/pin/350436414733041476/, Erisim Tarihi: 27.12.2020
https://mubi.com/tr/films/angel-1937, Erisim Tarihi: 27.12.2020

Resim 4.7 Walter Gropious modern etajer( 1923)
https://tr.pinterest.com/pin/243616661063778598/, Erisim Taihi: 03.07.2021
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https://tr.pinterest.com/silvergozutok/piet-mondrian/, Erigsim Tarihi: 03.07.2021

Resim 4.9 Marcel Breuer (Ressam Wassily Kandinsky igin tasarlanmig olan
sandalye/koltuk)

https://www.oggusto.com/dekorasyon/tasarim-tarihinin-ilkleri, Erisim Tarihi:
10.05.2020

Resim 4.10 Rahatlik Makinesi, LC4 Chaise Lounge, Le Corbusier, Charlotte Perriand
ve Pierre Jeanneret (1928)

http://www.artnet.com/artists/le-corbusier-charlotte-perriand-and-pierre-
jeanneret/Ic4-chaise-longue-1928-bL6fEeEzIb7HwtVTEn19RA2, Erigim
Tarihi: 09.07.2020
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https://mimarobot.com/tasarim/proje-dosyalar%C4%B1/photos/2220/villa-savoye-le-
corbusier, Erisim Tarihi: 06.11.2020

Resim 4.12 Berlin Metropol-Theater (modern sahne kostiimleri, 1927)

https://www.arkitera.com/haber/oskar-schlemmerin-triadic-balesi-bauhausa geri-
donuyor/, Erisim Tarihi: 20.01.2022.

Resim 4.13 Pritzker 6diillii Alejandro Aravena, Sili (sosyal konut iiretimi)

https://www.youtube.com/watch?v=0010Poe3qglg) adresinden alindi, Erisim Tarihi:
20.11.2021.

Resim 4.14 Giinter Behnisch (1987) proje; Parlamento Binasi, (Bonn/ Almanya)
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https://untappedcities.com/2020/08/20/6-buildings-in-new-york-by-eero-saarinen-its-
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Resim 4.17 Robert Venturi (Vanna Venturi House, 1959)

https://www.archdaily.com/62743/ad-classics-vanna-venturi-house-robert-venturi,
Erisim Tarihi: 04.03.2021

Resim 4.18 Andy Warhol (The Twenty Five Marilyns,1962).

https://www.ebay.com.sg/itm/ANDY-WARHOL-RARE-VINTAGE-
LITHOGRAPH-PRINT-POP-ART-POSTER-MARILYN-DIPTYCH-1962-
/254198894868, Erisim Traihi: 27.08.2020

Resim 4.19 Dior Tasarimi (New Look elbise)

Resim 4.20. Andy Warhol (Campbell's Soup elbise)
https://www.metmuseum.org/art/collection/search/79778, Erisim tarihi: 27.08.2020
Resim 4.21 Robert Indiana (Love Rising, 1968).
https://tr.pinterest.com/pin/571042427721577315/, Erigim tarihi: 27.08.2020
Resim 4.22 YSL 1965 Mondrian Elbisesi.
https://tr.pinterest.com/pin/123637952240724249/, Erigim tarihi: 27.08.2020
Resim 4.23 Memphis ve Alchimia tasarimlari
http://ozanvetasarimkulturu.blogspot.com/2015/04/memphis-grubu.html

http://melahakoseli.blogspot.com/2015/06/memphis-group-1981-1988-memphis-
group.html, Erisim Tarihi: 20.10.2021.

Resim 4. 24 Indeterminate Facade in Houston, 1975

https://wearethemutants.com/2018/09/17/darndest-thing-you-ever-saw-best-products-
and-houstons-indeterminate-facade-showroom/, Erigsim tarihi:01. 07.2020

Resim 5.1 Istiklal caddesine ait 1910’1u yillardan 1990’11 yillara ait goriintiiler.

https://twitter.com/arsivtarih/status/1423258704095350784, Erisim Tarihi:
17.03.2021

Resim 5.2 Istanbul liiks bir magazaya ait vitrin,

Karkutik, T., 2019

169


https://untappedcities.com/2020/08/20/6-buildings-in-new-york-by-eero-saarinen-its-his-birthday/4/
https://untappedcities.com/2020/08/20/6-buildings-in-new-york-by-eero-saarinen-its-his-birthday/4/
https://untappedcities.com/2020/08/20/6-buildings-in-new-york-by-eero-saarinen-its-his-birthday/4/
https://untappedcities.com/2020/08/20/6-buildings-in-new-york-by-eero-saarinen-its-his-birthday/4/
http://ozanvetasarimkulturu.blogspot.com/2015/04/memphis-grubu.html
http://melahakoseli.blogspot.com/2015/06/memphis-group-1981-1988-memphis-group.html
http://melahakoseli.blogspot.com/2015/06/memphis-group-1981-1988-memphis-group.html

Resim 5.3 Istanbul Beyoglu, (1890 Bon Marche).

https://manifold.press/istiklal-caddesi-310, Erisim Tarihi: 20.10.2021

Resim 5.4 1890 istiklal caddesi’nde Karlman’imn ilk magazasi, (Malumat Dergisi, 13
Ekim 1895) https://manifold.press/istiklal-caddesi-310, Erisim  Tarihi:
20.10.2021

Resim 5.5 1930- 1940’11 yillarda Istiklal caddesi magaza vitrini

https://manifold.press/goz-avlama-sanati, Erisim Tarihi: 25.03.2020

Resim 5.6 (1943) Tiirkiye’nin ilk moda reklam1 veren marka

https://www.hurriyet.com.tr/adini-modayla-ozdeslestiren-marka-24704465,  Erisim
Tarihi: 20.10.2021

Resim 5.7 Tirkiye’de, 1930- 1940’11 yillarda Istiklal caddesi’nde yerli mal
kapsaminda tasarlanan bir vitrin

https://manifold.press/goz-avlama-sanati, Erisim Tarihi: 25.03.2020
Resim 5. 8 1930-1940 Istiklal caddesi

https://acikbilim.yok.gov.tr/bitstream/handle/20.500.12812/460771/yokAcikBilim_1
0245121.pdf?sequence=-1, Erisim Tarihi: 23.03.2020

Resim 5.9 1920 Modern birey

https://m.bianet.org/biamag/kadin/135784-ideal-kadini-kurgulamada-spor-ve-beden-
terbiyesi, Erisim Tarihi: 18.09.2021.

ReklamcilikTarihimizde/files/assets/common/downloads/publication. pdf?
uni=338d75328a10d8ac2{899¢56e874a3c6, Erisim Tarihi: 18.09.2021.

https://www.kulturportali.gov.tr/mrepo/eKitap/eb, Erisim Tarihi: 18.09.2021.

Resim 5.10 1920 Modern eglence anlayisi, (Turkuaz lokanta salonu).
https://manifold.press/istiklal-caddesi-310, Erisim Tarihi: 18.02.2022.

Resim 5.11 1920 Modern i¢ mekan ve donatilari(Mimar Sedad Hakki Eldem ¢izimleri)
http://dergi.mo.org.tr/detail.php?id=, Eriim Tarihi: 18.01.2021

Resim 5.12 1930 Modern i¢ mekana ait bilgilendirici gizim

http://dergi.mo.org.tr/detail.php?id=2, Erisim Tarihi: 18.09.2021,Arkitekt dergisi,
1931 “Binanin i¢inde mimar”
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Tarihi: 18.02.2022.

Resim 5.15 1950 kimlik ve giyim lzerine sdylemler
https://www.hurriyet.com.tr/adini-modayla-ozdeslestiren-marka-24704465,
Erisim Tarihi: 05.03.2021.

Resim 5.16 1950’11 yillarda mekan tasariminda Amerikanlagsma etkisi
https://docplayer.biz.tr/302197-Bir-amerikan-mutfaginin-tertibati.html,
Erigim Tarihi: 18.09.2021.

Resim 5.17 1950 (Sedad Hakk1 Eldem), Sayfurtlu Konutu (1952).

https://www.gzt.com/arkitekt/modern-turk-mimarisine-onculuk-eden-isim-sedad-
hakki-eldem-3565316, Erisim Tarihi: 18.09.2021.

Resim 5.18 1960-1970 reklam soylemleri
https://www.hurriyet.com.tr/adini-modayla-ozdeslestiren-marka-24704465,

Erisim Tarihi: 05.03.2021.
https://www.hurriyet.com.tr/adini-modayla-ozdeslestiren-marka-24704465

Erisim Tarihi: 05.09.2021.

Resim 5.19 Ev dekorasyon dergisi 1970-1980
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/2159842, Erisim Tarihi: 01.06.2021.
Resim 5.20 Ev dekorasyon dergisi 1970-1980
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/2159842, Erisim Tarihi: 01.06.2021.
Resim 5.21 1960-1970 vitrin gorseli
https://tr.pinterest.com/muratceliker/advertising-history-in-turkiye/

https://www.discogs.com/release/2917190-Cici-K%C4%B1zlar-Gen%C3%A7lik-
ve-Vakko-%C4%B0%C3%A7in-S%C3%B6yl%C3%BCyorlar-1975

https://www.kitantik.com/product/VINYLEX-SUNI-DERILERI-REKLAMI-
1960LAR_1br9gfykxj2ch421ujr, Erisim Tarihi: 15.10.2021.
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Resim 5.22 1970 mekan donatilar1 (Ulvi Cemal Erkin Evi).
saltonline.org/tr/277/, Erisim Tarihi: 15.10.2021.
Resim 5.23 1970 Arag tanitimi ile yasam tarzi olarak mekan birlikteligi

https://paratic.com/turkiye-ve-dunyadan-eski-araba-reklamlari/,  Erisim  Tarihi:
15.07.2022.

Resim 5.24 1970’11 yillarda bireyler ve mekanlar

https://stildolabimdotcom.wordpress.com/2012/08/07/1970-li-yillarda-giyim-kusam/,
Erisim Tarihi: 19.06.2021

Resim 5.25 Ust gelir grubuna ait modernlik soylemleri
https://www.alkent2000camlica.com/villalar/magnolia, Erisim Tarihi: 15.02.2022.

https://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/alkent-2000-39265243, Erisim Tarihi:
15.02.2022.

Resim 5.26 Elle dergisi ve Hayat dergisi

http://www.madonnatribe.com/decade/2006/madonna-on-elle-turkey/, Erisim Tarihi:
29.07.2021
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dergi13560422 . html, Erisim Tarihi: 29.07.2021

Resim 5.27 Dior magazasi
Karakdtlk, T, 2018
Resim 5.28 Eski ve yeni donemlere aitmis gibi goriinen pargalar

http://www.geccemekan.com/haber-kahwet-fairuzu-cok-seveceksiniz, Erisim Tarihi:
13.04.2022.

Resim 5.29 Reklam ve dergi kapaklari.

https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=boya+reklamlar%C4%B1, Erisim Tarihi:
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