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OZET

TUKETICi TERCIHLERININ SURDURULEBILIR MODA
ENDUSTRISININ DEGiSiM SURECINE ETKIiSi:
DISIPLINLERARASI BiR ANALIiZ

Kiiresellesme ile birlikte, iktisadi hayatta hemen hemen tiim sektorlerde
oldugu gibi, moda sektdriinde de ortaya ¢ikan hizli ve seri {iretim anlayigina
paralel olarak, yerel iiretimin yerini uluslararasi diisiik maliyetli iiretim almistir.
Boylelikle, tiretimin hizli ve yiiksek hacimli olarak gergeklestirilmesi anlayisi
gergevesinde “hizli moda” kavrami ortaya ¢ikmustir. Hizli moda, tiiketiciyi
iriiniin kalitesi yerine; liiks markalarin ikamesi olabilecek tiriinleri daha diisiik
fiyata, daha dnce ve daha fazla miktarda tiiketebilmeye odaklamistir. Hizli moda
akimi ile kullan-at iirlinlerin tiilketim miktarinda meydana gelen artisla dogru
orantil1 olarak, atik giysi miktar1 da artmis; {iretim sirasinda ortaya ¢ikan ham
madde kullanimu, su tiiketimi ve gevresel zarar yeni bir boyut kazanmistir. Dogal
kaynaklarin en fazla tiiketildigi sektorler arasinda yer alan moda sektoriinde
sirdiiriilebilirligin ~ saglanmasina yonelik yOntem arayislar1  arasinda,
“siirdiiriilebilir moda” anlayis1 one ¢ikmaktadir. Bu tez c¢alismasinda, hizh
moda uygulamalarinin yarattig1 ekolojik tahribata karsilik siirdiiriilebilir moda
perspektifinin  incelenmesi hedeflenmektedir. 1lgili literatiirde var olan
calismalardan farkli olarak bu arastirmada, moda sektOriinde tiiketicilerin
cevresel sorumluluklarinin ve siireci degistirme/doniistiirme yetenegine iliskin
icgoriiler elde edilmesi amaglanmistir. Bu amac¢ dogrultusunda, calismada alti
katmanli gelir grubu belirlenmis ve bu gruplara dahil rastgele secilen katilimcilar
ile 6rneklem kiimesi olusturulmus ve bir anket calismasi yapilmistir. Anket
calismasinin bulgulariin degerlendirilmesi neticesinde; tiiketicinin kararlarmnin,
stirdiiriilebilir modanin degisim siireci iizerinde etkisinin olabilecegi, elde edilen

bulgularin daha ileri diizey aragtirma yontemleri kullanilarak gerceklestirilecek



arastirmalar i¢in bir baslangi¢ noktasi olusturabilecegi sonucuna varilmastir.

Anahtar Kelimeler: Hizli Moda, Siirdiiriilebilir Moda, Tiiketici Tercihleri
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ABSTRACT

THE IMPACT OF CONSUMER PREFERENCES ON THE
ALTERATION PROCESS OF THE SUSTAINABLE
FASHION INDUSTRY: AN INTERDISCIPLINARY

ANALYSIS

With globalization, as in almost all sectors in economic life, international
low-cost production has replaced local production in parallel with the
understanding of fast and mass production in the fashion sector. Thus, the
concept of “fast fashion” has emerged within the framework of the
understanding of fast and high volume production. Instead of the quality of the
product, fast fashion has focused the consumer on being able to consume
products that can be substitutes for luxury brands at lower prices, earlier and in
larger quantities. In direct proportion to the increase in the consumption of
disposable products with the fast fashion trend, the amount of waste clothing has
also increased; raw material use, water consumption and environmental damage
during production have gained a new dimension. The concept of “sustainable
fashion” stands out among the search for methods to ensure sustainability in the
fashion industry, which is one of the sectors where natural resources are
consumed the most. In this thesis, it is aimed to examine the sustainable fashion
perspective in response to the ecological destruction caused by fast fashion
practices. Unlike the existing studies in the relevant literature, this research aims
to gain insights into the environmental responsibilities of consumers in the
fashion sector and their ability to change/transform the process. For this purpose,
six stratified income groups were determined in the study and a sample set was
formed with randomly selected participants from these groups and a survey
study; it was concluded that consumer decisions may have an impact on the

change process of sustainable fashion and that the findings obtained may

v



constitute a starting point for research to be carried out using more advanced
research methods.

Keywords: Fast Fashion, Sustainable Fashion, Consumer Preferences



TESEKKUR

Yiiksek lisans egitimim siirecinde bana yardime1 ve destek olan pek cok
degerli insan olmustur. Bu silire¢ boyunca yanimda olan, daha iyi bir ¢aligma
ortaya koyabilmem i¢in destegini esirgemeyen saygideger danigman hocam
Prof. Dr. Asli Sen Tagbasi’na i¢ten tesekkiirlerimi sunarim.

Elbette, bir tez calisma siireci sadece akademik destekle sinirli kalmaz; aile
tiyelerinin ve arkadaslarin destegi ve sabri da bu yolculugun 6nemli bir
pargasidir. Pes etmek istedigimde bana destek ¢ikan, kendime inancimi
yitirdigimde tekrar kazanmama yardimci olan, sevgilerini ve bana giivenlerini
her zaman hissettigim aileme sonsuz tesekkiirlerimi sunarim. Size c¢ok sey
bor¢luyum.

Tiim siire¢ boyunca her konuda yanimda olan ve sorularima hi¢bir zaman
stkilmadan, kizmadan yanit veren Dr. Ayse Iraz Alpay’a, destegini higbir zaman
esirgemeyen, beni her zaman cesaretlendiren ve sabirla dinleyen sevgili
arkadaslarim Selin Sagesen Aksdz, Poyraz Sagtekin ve Ezgi Sen’e; bu siiregte

yanimda olan tiim arkadaslarima tesekkiirlerimi sunarim.
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BOLUM 1

1. GIRIS VE KURAMSAL ARKA PLAN

Moda endiistrisi, uzun yillar boyunca yaratici tasarim ve kiiresel
ekonomiden aldig1 pay ile ele alinan bir endiistri iken, glinimiizde cevresel
stirdiiriilebilirlik ve sosyal sorumluluk kavramlarinin giderek daha fazla 6nem
kazanmasiyla birlikte, ¢cevresel etkileri ve siirdiiriilemez uygulamalar1 nedeniyle
cok boyutlu ve ¢ok sayida arastirmaya konu olan bir endiistri halini almistir.
Sebep oldugu cevresel tahribatta meydana gelen artisa paralel olarak bu konuya
yonelik  farkindaligin  da artmasi, moda endiistrisini siirdiiriilebilirlik
dogrultusunda 6nemli bir doniisiim silirecine itmistir. Boylelikle moda, yalnizca
estetik ve ticari bir alan olmaktan c¢ikarak hesap veren, toplumsal
sorumluluklarini yerine getirmekle yiikiimlii olan bir is kolu olarak karsimiza
cikmigtir. Bu degisim siireci yalnizca regiilasyonlar veya teknolojik gelismelerle
sekillenmemektedir; ayn1 zamanda tiiketici tercihlerinin de siirdiiriilebilir moda
doniisiim siirecinde belirleyici bir rolii bulundugunu belirtmek yanlis olmaz.
Tiiketicilerin ¢evresel ve etik konularda giderek daha bilingli hale gelmesi,
tiiketim tercihlerini kullanilan malzemelerden iiretim siirecine ve markalarin
pazarlama yaklagimlarina kadar genis bir yelpazede etkilemektedir. Moda
endiistrisinin paydaslari i¢in tiiketici tercihleri ile sekillenen talep fonksiyonunu
anlamanin kritik bir 6neme sahip olmasinin nedeni yalnizca karlilik hedefleri
dogrultusunda tiiketiciyi kaybetmemek degil, ayn1 zamanda ¢evresel sorumluluk
bilinciyle hareket eden bir yaklagim benimseyerek siirdiiriilebilir iirlinlere
yonelik ortaya ¢ikan talebi karsilamanin 6nemli bir arz stratejisi haline gelmis
olmasidir.

Siirdiiriilebilirlik kavrami, giinlimiizde g¢evresel ve iktisadi sdylemlerin
merkezinde yer almakla birlikte, kokleri yiizyillar oncesine dayanan ekolojik ve
felsefi ilkelere dayanmaktadir. Bu ilkeler, insanlar1 dogadan ayr1 veya baskin

varliklar olarak degil, ¢evreleriyle biitlinsel bir sekilde baglantili olarak goren



ekolojik bir bakis agisin1 vurgulamaktadir. Bat1 diislincesinde siirdiiriilebilirligin
ekolojik boyutu, 18. ve 19. yiizyillarda filozoflarin ve erken cevrecilerin
sanayilesmenin yikic1 etkilerine karst gosterdikleri tepkiyle sekillenmeye
baslamistir. Her ne kadar ¢evresel bozulma belirtileri, Sanayi Devrimi’nin ¢ok
oncesinde ortaya ¢ikmaya baslamis da olsa, stirdiiriilebilirlik kavraminin Sanayi
Devrimi ile iliskilendirilmesinin nedeni olarak, bu tarihten itibaren artan insan
kaynakl1 doga tahribat1 ve sera gazi emisyonlar1 gdsterilebilir.

Sanayi Devrimi Oncesi baslayan c¢evre tahribati, tarim ve buna bagh
gelisen yerlesik hayat gerekliligi ile iligkilendirilebilir. Daha 6nceleri gocebe bir
hayat siiren toplumlar, tarim devrimi ile birlikte yavas yavas yerlesik diizene
gegmeye baglamigtir. Tarim yapan bir toplum, topragi ekip bigmis ve yerlesik
diizen gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Toplumun 6nce tarim alani, sonra yerlesim
alan1 yaratmak i¢in dogal alanlar1 tahrip etmesi, ¢cevresel bozulmanin ve dogal
kaynaklarin asir1 tikketiminin ortaya ¢ikmasinin temelini atmgtir.

Tarim toplumlarinin yerlesik hayata gecisi, siirecin baslangic noktasi
olarak goriilse de Sanayi Devrimi ile c¢evre sorunlart hizla artmis ve
derinlesmistir. Sanayi Devrimi’nin basinda, Birinci Sanayi Devrimi olarak kabul
edilen (Endistri 1.0) donemde, ¢ir¢ir makinalarinin ve buharli dokuma
makinalarinin kesfi ile ge¢cmise nazaran tekstil sektorii oldukga gelismistir.
Sanayi Devrimi Oncesi tarim toplumlari, kendi ihtiyaglarin1 gidermek amaciyla
kiiciik Olgekli atolyelerde iiretim yaparken; Sanayi Devrimi sonrasi fabrikalar
kurulmaya baslamis, ¢calisan sayisi artmis ve bu dogrultuda iiretim miktarinda da
artis olmustur.

Sanayi Devrimi’nin ikinci evresi (Endiistri 2.0), demiryolu ¢agina denk
gelmektedir; bu ¢agda makinalarin ¢alistirilmasi i¢in ilk ¢agda oldugu gibi tek
kaynak komiir degildir, demir ve yeni enerji kaynaklari kullanilmaya
baglanmistir. Celik, petrol, elektrik ve kimyasallar devreye girmis,
demiryollarmin da yardimi ile ilk tedarik zincirleri olugsmaya baglamistir.
Kimyasallarin ortaya ¢ikist ile dogal boyar maddelerin kullanimi azalmis ve
bunlarin yerini kimyasallar almigtir. Bu cagda da 6nceki ¢aglarda oldugu iizere,

cevresel etkiler ve bu etkilerin gelecek nesillere yansimasi iizerine toplu bir



diisiince yoktur. Toplumlar devamli doniismeye devam etmis, ilerleyen teknoloji
ile insan hayat1 ve iktisadi faaliyetler de degismistir. Ancak ilerleme, beraberinde
ozellikle demiryolunun kesfi ve ticaretin gelismesi ile esit olmayan servet
dagilimini, kiiresel dlgekte hammadde kullanimini ve sera gazi emisyon artigini
getirmistir. 18. yy basinda niifus artisinin gida arzini1 asacagini dngdéren Malthus
Niifus Teorisi ile (Malthus, 1798/1986, s. 4 Akt Karaca, 2022, s.1), asir1 niifus
artist olacagi ve bir silire sonra niifusu doyuracak yeterli besin kaynagi
kalmayacagini ileri siirmiistiir. Malthus’a gore niifus geometrik oranla, yani
katlanarak artarken, niifusu besleyen kaynaklar, yani topragin iiretkenligi
aritmetik oranla artmaktadir. 19. yy basina gelindiginde diinya niifusu 1 milyar1
asmistir. John Stuart Mill ve Henry David Thoreau gibi disiiniirler, sinirsiz
ekonomik biiyliime kavramini sorgulayarak bunun yerine dogayla daha uyumlu
bir iligki kurulmasimi savunmuslardir. Mill, sanayilesmeden 50 yil sonra
iretimin nihai smirlarina varmadan ekonominin biiyiimesinin devam etmesini
timit etmis ve boylelikle doganin giizelliklerinden daha fazla mahrum kalmadan,
zihinsel kiiltiiriin terbiyesi ile ahlaki hislerin gelismesinin daha fazla
ertelenmemesini savunmustur (Skidelsky ve Skidelsky, 2014, s.43;Akt Boz,
2018, 5.193).

20. yy ile birlikte insanin g¢evre lizerinde etkisi ve emisyonlar artmis,
sanayilesmenin c¢evresel ve sosyal etkileri {izerine daha fazla tartisilmaya
baslanmistir. Yaban hayatinin korunmasi i¢in ¢evreci gruplar kurulmus ve bugiin
Birlesmis Milletler Siirdiirtilebilir Kalkinma Amaglar1 olarak adlandirilan
toplumsal ve ¢evresel problemleri isaret eden yoksulluk, aclik, temiz su ve
sanitasyon, siirdiiriilebilir sehirler ve topluluklar gibi konulari ele alan ¢alismalar
yaymlanmigtir. Sanayi Devrimi’nin beraberinde getirdigi zenginlik, daha iyi
yasam standartlari, teknolojik ve toplumsal ilerlemeler ile siirdiiriilebilirlige
iliskin endiseler Ikinci Diinya Savas1 sonrasi iyice artis gostermis ve cevresel
kaygilar hiz kazanmustir. Tkinci Diinya Savasi’ndan baslayarak diinyada iktisadi
faaliyetler yaklasik dort kat artmis, ekosfer ve insan ekonomik alt sistemi
arasinda esi benzeri goriilmemis diizeyde madde ve enerji degisimi saglanmistir

(Rees, 1995; Akt Mizik ve Yigit Avdan, 2020, s.452).



Kurulan ¢evre gruplari, 1950’li yillarda plastiklerin, kimyasallarin,
sentetiklerin, zirai ilaglarin ve fosil yakit kullaniminin sonuglari konusunda
uyarilarda bulunmustur. 1952 yilinda meydana gelen ve “Londra Oldiiren Sisi”
ismini alan olayda, sehri bes giin boyunca endiistriyel kirlilik ve yiiksek basingli
hava kosullarinin birlesimi kaynakli Oliimciil duman karisimi kaplamustir.
Duman ve sisin birlesimiyle, sehirde giinliik yasam durma noktasina gelmis ve
binlerce kisi hayatin1 kaybetmistir. S6z konusu olay, bir “cevre sorunu” olarak
daha once hi¢ goriilmeyen Olciide etki yaratmis, cevrecilik toplumsal bir
harekete doniigmiis, cevresel kaygilar her bir yurttas icin endise verici hale
gelmis ve mevcut hiz1 ile ekonomik biiylimenin insanlarin ve gezegenin
varolusunu tehlikeye atabilecegi korkusunun hissedilmesine neden olmustur.

Ekolojist hareketin mimar1 Rachel Carson, 1962°de Sessiz Bahar adli
eserini yayinlamistir. Bocek ilact olarak yaygin kullanilan Dikloro Difenil
Trikloroetan’in (DDT) tasidig riskleri tartistigi bu eserde, Carson, DDT nin
faydadan ¢ok zarara neden oldugunu ve cevre ile insan sagligi iizerindeki
olumsuz etkilerinin biiylik 6l¢lide bilinmedigini belirtmistir (Carson, 1962; Akt
Mizik & Yigit Avdan, 2020, s.452). Siirdiiriilebilirligin gilinlimiizde bilinen
sekliyle felsefi temeli, 6zellikle Carson’in eserini yaymlamasi ve 1960’lar ile
1970’lerde ¢evre hareketinin yiikselisiyle 20. yiizyilda belirginlesmistir.
Carson’1n ¢aligmalari, kontrolsiiz endiistriyel faaliyetlerin ekolojik tehlikelerini
ortaya koyarak, insan eylemleri ile ekolojik sistemler arasindaki karsilikli
bagimlilik konusunda kamuoyunda bir farkindalik yaratmistir. 1970’11 yillar ile
cevrecilik hareketi diinya ¢apinda hiz kazanmis ve siirdiiriilebilirlik kavram ilk
kez 1972 yilinda insanligin gelecegine iliskin olarak bugiinkiine benzer bir
baglamda kullanilmistir. Bu doénemde ayrica, 1968 yilinda kurulan ve hala
uluslararas1 politika alaninda oldukg¢a aktif bir diisiince kurulusu olan Roma
Kuliibii tarafindan Biiylimenin Sinirlar1 adli rapor yaymlanmistir. Bu raporda,
niifus, sanayilesme, kirlilik, gida {iretimi ve kaynaklarin tiikketimi olmak {iizere
bes degisken kullanilarak bir sistem dinamigi modeli olusturulmustur (Ataman,
2020, s.101). Diinya kaynaklarinin sinirli kapasitesinin modellendigi bu raporda,

stirekli ekonomik biiylimenin ¢evre korumayla bagdagsmadigi one siirlilmiistiir.



Bu ¢aligmalar ve hareketler, yalnizca kaynak yonetimiyle degil, ekolojik dengeyi
korumak, toplumsal esitligi tesvik etmek ve insan ile diger canlilarin yasamin
korumakla ilgilenen biitiinsel bir ¢erceve olarak siirdiiriilebilirligin temellerini
atmigtir. Giiniimiizde stirdiiriilebilirlik felsefesi, bu ekolojik endiseleri gelecek
nesillere yonelik etik sorumlulugun taninmasiyla biitlinlestiriyor.

Iklim degisikliginin endise verici sinyalleri ile birlikte tiiketiciler, 1990°l1
yillarda satinalma giiclerinin farkina varmaya ve tliketim aligkanliklarinda
degisiklikler yapmaya baslamistir. Bu durum, daha siirdiiriilebilir iirtinlerin

tiretilmesi diisiincesini ateslemistir. Birlesik Milletler onciiliigiinde, ilk COP
(Conferences of Parties) toplantis1 1995’te yapilmis ve daha sonra 1997°de

kiiresel 1sinmaya yonelik olan ilk anlasma UNFCCC (United Nations

Framework Convention on Climate Change) imzalanmstir. Ulkeler icin sera
gazlarim sinirlamaya yonelik ilk anlasma olan Kyoto Protokolii 1997°de kabul

edilmis ve 2005’te devreye girmistir (Ozcan, 2020, s.176). Iki dénemi bulunan
protokolle, imza atan iilkeler 2008-2012 yillar1 arasinda toplam gaz salinimi
1990 yilina kiyasla en az %5 azaltmay1 taahhiit etmistir. Bu taahhiitiin yerine
getirilebilmesi i¢in iilkelere ayr1 ayr1 sayisallastirilmis sera gaz emisyonu azaltim
ve sinirlama yiikiimliliikkleri tanimlanmistir. Ancak, ne yazik ki hedeflere
ulagilamamis ve sera gazi emisyonlar1 azalmak yerine artmistir. 2015 yilinda
hemen hemen tiim tlkeler, kiiresel 1sinmay1 1,5 °C ile sinirlamay1 amaclayan,
Kyoto Protokolii’niin yasal olarak baglayict halefi Paris Anlagmasi’ni
imzalamustir (Ozcan, 2020, s.179). Bu noktadan itibaren siirdiiriilebilirlik, dijital
cagda, asir1 bilgi bollugunun oldugu noktaya kadar patlama yasamistir. Oyle ki
artik mesele kimin siirdiiriilebilirlikten bahsettigi degil; kimin siirdiiriilebilirlik
hakkinda konusmadigidir. 2023 yilinda “siirdiiriilebilirlik” terimi, Google
aramalarinda zirveye ulasmistir.

Siirdiiriilebilir moda kavrami, temelinde ¢evreyi ve dogal kaynaklari en tist
diizeyde koruyarak kaliteli moda iirlinlerinin daha uzun yillar kullanilmasini
hedeflemektedir. Bu dogrultuda yalnizca iiretim asamasinda degil, kullanilan

malzemelerde ve yapilan tasarimlarda en 6nemli oncelik, ortaya ¢ikan {iriiniin



uzun yillar niteligini kaybetmeden tiliketiciye hizmet etmesini saglamaktir.
Boylelikle, giderek yiikselen ihtiyaclarin ¢ok iizerine gecen tiiketim egilimini
yavaglatmak ve tiiketiciyi daha az ancak nitelikli iiriinleri tilketmeye yoneltmek
amaclanmaktadir. Markalarin, tiiketicilerine uzun yillar hizmet etmesi
amaclanarak sundugu; hizli moda tiriinlerine oranla daha yiiksek fiyatli iirtinlerin
cevresel problemleri ¢6zmek icin sorumlulugu paylasan tiiketici tarafinda
olumlu karsilanmasi, siirdiiriilebilir modanin devamliligr i¢in oldukga biiytik
Ooneme sahiptir. Bu asamada cevresel problemlerin ¢oziilmesi veya en aza
indirgenmesi i¢in tiiketim aligkanliklarini degistirme sorumlulugunu alan ve
karbon ayak izlerini minimize etmek isteyen tiiketicilerin, siirdiiriilebilir moda
icin markalarin en Onemli miittefiki haline geldigini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Diinya genelinde yiizlesilen ve moda alaninda yogunlagan asir
tiikketim aligkanliginin yarattig1 sorunlarin ¢6ziimii olarak goriilen fazla tiiketimin
azaltilmasi ve Ozellikle moda iirlinlerinin geri doniistiiriilmesi (ikinci el esya
kullantminin arttirtlmasi, yeniden iiretime uygun malzemelerin kullanimi vb.)
tiikketicilerin destegi ile miimkiin olacaktir.

Tiiketici tercihlerinin siirdiiriilebilir moda doniisiimii {izerine etkisini
sosyal bilim arastirmasi olarak ele alan bu tez calismasi; moda endiistrisinin
doniistimiinii ele alarak moda ve tasarim alaninda literatiire katki saglamay1
hedeflemektedir. Fransiz sosyolog ve filozof Jean Baudrillard’in moda alaninda
fikirlerinden kuramsal zemin ig¢in ilham alinmistir. Baudrillard eserlerinde,
gelismis kapitalist ekonomilerdeki tiikketim olgusu, kitle iletisimi ve teknolojik
gelismelerin yol agtig1 toplumsal degisimleri analiz etmistir. Calismalarinda
medyanin, reklamlarin ve ileri teknolojinin yarattigi anlam ve gosterge
fazlaliginin, kopyalardan ibaret bir “simiilasyon” evrenine, gercekligin yok
oldugu bir “hipergerceklik” diinyasina yol actigini savunmustur (Baudrillard, J.
2010). Baudrillard, Tiiketim Toplumu (1970) isimli eserinde, Karl Marx’1n meta
fetisizmi kavrami ile birlikte Marcel Mauss’un armagan kuramindan yola
cikarak, tiiketimin ekonomik islevinin 6tesinde sembolik bir islev kazandigint;
tiikketicilerin tiiketim yoluyla somut ihtiyaglarini karsilamanin 6tesinde “grup

kimligi” edindigini 6ne slrmiistiir (Baudrillard, J. 2010). Hizli modanin



tikketicilere getirdigi “tiikketim aliskanliklar’”’nin  bu noktada benzerlik
gosterdigini sOylemek yanlis olmayacaktir. Tiiketicilerin giysilere ylikledigi
“kimlik” goérevi asir1 tiikketimi getirmis ve giysi tiiketimi giyinme ihtiyacinin
kargilanmasinin 6tesine gegmistir. Baudrillard, bolluk ve refah sonucunda ortaya
¢tkan mutlulugu bir mucize hatta bir biiyii olarak tanimlar;

Tiiketimi yoneten biiyiilii bir diisiince; giindelik yagsami yoneten

ise mucizeci bir zihniyettir. Bu diisiincelerin mutlak giiciine inang

tizerine kurulu bir sey olarak tanimladigimiz ilkel bir zihniyettir.
Buradaki inang, gostergelerin mutlak giicline duyulan inangtir.

Bolluk ve refah aslinda yalnizca mutluluk gostergelerinin
birikimidir (Baudrillard, 1997, Akt Erdemsoy, 2023).

Tiiketim Toplumu isimli eserin kaleme alindig1 yillarda, televizyon bu

biiyililii etkinin kaybedilmeden siirekli gerceklesmesine yardimer bir kitle
iletisim aract iken; gilinimiizde ilerleyen teknoloji ve internetin
yayginlagmasinin bu etkinin siirekliligini saglayan araglar oldugunu sdylemek
yanlis olmayacaktir. Artan tiikketim ile birlikte israftan da s6z etmek gerekir.
Tiiketim miktarinin artmis olmasi, konfor ve refah artis1 olarak goériilmemelidir.
Tiiketim toplumlarinca benimsenen, ne kadar tiiketim (bir diger yoniiyle israf)
varsa o kadar refah vardir anlayisi, nesnelerin (moda endiistrisi ele alindiginda
giysinin) birer metaya doniistliriilmesine neden olmustur. Giysiler, tliketen
bireyler icin ortaya ¢ikan toplumsal anlamiyla da énem tasimaktadir. iginde
bulundugumuz dénemde, ihtiya¢ degil zorunluluk olarak goriilen tiiketimin
etkileri daha derinden hissedilmektedir.

Bu tez calismasinda, siirdiiriilebilirlik anlayisinin moda endiistrisinin
donlistimii  lzerindeki etkisi, tliketici tercihlerinin roliine odaklanarak
aranacaktir. Caligma, ele aliman konu itibariyle disiplinler arasi bir yapi
sergilemektedir. Arastirmada anket yontemi ile farkli gelir araliklarindan
tiikketicilerin siirdiiriilebilir moda bilincine sahip olup olmadig1 ve bu bilince
sahip tiiketicilerin aligveris tercihlerine bunu yansitmalarina olan egilimlerinin
Olciimlenmesi hedeflenmistir. Tez caligmasinin ikinci bdliimiinde literatiir
incelemesi sunulmaktadir. Ugiincii bdliim, moda sektorii ve kiiresel ekonomi
iliskisine ayrilmistir. Dordiincii boliimde ise moda sektorii ve gevre iliskisine

odaklanilmistir. Besinci boliimde, moda sektoriinde siirdiiriilebilir doniisiim



anlayisi, tarihgesi ve amaglari ile birlikte incelenmistir. Altinci boliimde anket

calismasi yer almaktadir; yedinci boliim ise sonug ve oneriler bolimiidiir.



BOLUM 2

2. LITERATUR INCELEMESI

Moda, giyinmenin Otesinde, tiim toplumsal etkinlikleri iceren daha
kapsayici ve genellestirilmis bir davranissal kavramdir (Koca, Oz ve Yildirim,
2016). Moda endiistrisi; moday1 yaratan, iireten, kullanan ve elden ¢ikaranlarin
olusturdugu bir agdan olusmaktadir. Giysi tiikketiminde, islevsel, sosyal ve
kiiltiirel boyutlar i¢ ice ge¢mistir (Eifler ve Diekamp, 2013; Akt Kose ve Aydin,
2020). Bu noktada, giysiler, tiiketicilerin diinya goriislerinin ve sosyoekonomik
durumlarinin yansimasina doniismiistiir.

Moda tiiketicilerinin siirekli degisiklik ve magazalarda yeni iiriin gérme
talepleri, hizli moda kavraminin ortaya ¢ikmasia yol agmistir. Hizli moda
kavrami icin siirekli sirkiilasyon neticesinde kaynak bulma ve satin alma
konular1 kritik 6nem tasimaktadir (Bruce ve Daly, 2016). Hizli moda
kavraminin, olduk¢a kisa bir dongiiye sahip olmast bu durumu
aciklayabilmektedir. Ancak, en fazla kirlenmeye neden olan sektdrlerin {ist
siralarinda yer alan tekstil, stirdiiriilebilirlik anlayisina verdigi zarar nedeniyle
mercek altina alinmistir ( Bostrdom ve Micheletti, 2016).

Siirdiiriilebilirlik kavram, iiretim, tiikketim ve dis ticaretle sinirli olmayan;
kiiltiirel, sosyal, ¢evresel pek cok alani kapsayan bir olgudur ve giiniimiizde
sahip olunan kaynaklarin gelecege de aktarilmasi olarak tanimlanabilmektedir
(Kusat, 2013). Moda sektorii, yeni bir diizen belirleyerek koklii bir doniisiime
ihtiyag duymaktadir ve bu doniisiim, sosyal, kisisel ve kurumsal diizeyde uzun
vadeli olarak yapilmalidir (Reiley ve Delong, 2011; Akt Kdse ve Aydin, 2020).

Modanin iiretiminde ve tiiketiminde g¢evresel ve etik konulari igeren
siirdiiriilebilir moda, koklii doniisiim siirecinde 6ne ¢ikmaktadir. Siirdiiriilebilir
moda doniisiim siireci, cevreye duyarli etik {iretim siiregleri ve sosyal
sorumluluk anlayisinin birlestirilmesini amaglamaktadir ve bu nedenle olduk¢a

dikkat ¢ekmektedir. Bu doniisiim siireci, yalnizca tasarim ve iiretim asamalarini



degil, ayn1 zamanda tiiketim ve atik yonetimi siireglerini de kapsamaktadir.
Yapay yenilik, hiz ve planli eskitme ile ilerleyen moda endiistrisinin asil temel
degeri, bu doniisiim siireci itibariyle slirdiiriilebilirlik olmalidir (Ertekin ve Atik,
2015). Fletcher (2008), siirdiiriilebilirligi, moda endiistrisinin kisitli dogal
kaynaklar1 koruma, ¢evre kirliligini azaltma ve calisan haklarin1 korumak gibi
hedeflere odaklanmasi olarak ifade etmektedir. Cevreye ve topluma faydali olan
ya da zarar vermeyen, siirdiiriilebilir bir gelecek yaratmaya katki saglayan moda
tirtinleri, siirdirtilebilir moda kapsaminda degerlendirilmektedir (Wei ve Jung,
2017; Akt Kos ve Aydin, 2020, s.91). Moda endiistrisinin i¢inde bulundugu
siirdiiriilebilir doniistim siireci, ic ana maddede incelenmektedir: c¢evresel,
toplumsal ve ekonomik siirdiiriilebilirlik (Joy, Sherry, Wang ve Chan, 2012).
Moda endiistrisi, tekstil iiretiminden kaynaklanan su tiiketimi, kimyasal atiklar
ve karbon salimlar1 sebebiyle c¢evre iizerinde olumsuz etki yaratmaktadir
(Niinimdki,2020). Siirdiiriilebilir doniisiim siirecinde, bu olumsuz etkilerin
azaltilmasi amaciyla organik pamuk ve geri doniistliriilmiis malzemelerin yani
sira, ¢evreye duyarli iiretilen kumaglar ve hammaddeler 6ne ¢ikmaktadir.
Calisan haklari, adil ticaret ve ekolojik duyarlilik ise doniistim siirecinin temel
bilesenleri arasinda yer almaktadir. Tiim hazir giyim ve lilks moda markalari,
tiretim siireclerinde iscilerin haklarimi korumak ve etik calisma kosullarini
saglanmakla sorumlu tutulmaktadir (Vicente, 2019). Siirdiiriilebilir moda
markalarinin yani sira, hizli moda markalar1 da organik pamuk, Tencel®, geri
doniistiiriilmiis polyester gibi ¢cevre dostu malzemeler kullanmaya baglamistir
(Kozlowksi, Bardecki & Searcy, 2012). Pulse of The Fashion Industry (Moda
Sektoriiniin Nabzi) isimli raporda, sektoriin inovasyon beklentisinde oldugu ii¢
alan; siirdiiriilebilir materyal karmasi, kapali dongii uygulamalari ve endiistri 4.0
olarak oOnceliklendirilmistir (Global Fashion Agenda & Boston Consulting
Group, 2018). Siirdiiriilebilir moda doniisiimii, etik moda ve yesil moda
kavramlar ile birlikte ele alinmaktadir. Shen (2014), siirdiiriilebilir moday1 hem
yesil hem de etik boyutlar1 kapsayan genis Olgekli bir kavram olarak
belirtmektedir. Daha ¢ok ¢evresel konulara odaklanan yesil moda kavrami, geri

doniistiiriilmiis materyallerin ve biyolojik olarak parcalanan liflerin kullanimini

10



desteklemektedir. Etik moda kavrami ise adil ticarete ve calisma kosullarina
odaklanmaktadir. Etik moda kavraminin temel prensibi, giysilerin {iretim ve
tedarik siirecinde ¢alisma kosullarinin iyi olmasinin saglanmasi ve giysilerin
tiretiminin yapildigi iilkelerde siirdiiriilebilir bir is modeli sunmaktir (Joergens,
2006). Etik moda kavramui, siirdiiriilebilirlik kavraminin ¢ok otesinde, sosyal,
kiiltiirel] ve ekonomik degisimleri de kapsamakta; g¢evresel kirlilige, fazla
tilketime yonlendiren fazla tiretim fikrine, is giliciiniin somiiriilmesine ve adil
olmayan ticarete karsi gelistirilen faaliyetleri icermektedir (Kipdz ve Atalay,
2015). Kiiresel ekonominin énemli bir parcasi olan moda endiistrisi, sektoriin
ekonomik yapilarinin siirdiiriilebilir doniisiim siirecine iliskin ¢alismalar
yapmaktadir. Ekonomik stirdiiriilebilirlik, tiretim stireclerinin verimliligi, is
giicii maliyetleri, dongiisel ekonomi uygulamalar1 ve siirdiiriilebilir malzeme
kullanim1 ile dogrudan iliskilendirilebilmektedir. Fletcher (2008), stirdiiriilebilir
moda ve tekstil endiistrisinin ekonomik boyutlarin1 ele alirken, dongiisel
ekonomi uygulamalarinin bu alandaki ekonomik etkilerini tartistigi
calismasinda, moda endiistrisinin dogal kaynaklar1 nasil daha verimli
kullanabilecegi ve ekonomik siirdiiriilebilirligin nasil arttirilabilecegi iizerinde
durmaktadir. Tekstil endiistrisi kaynakli olusan biiylik miktarda atik, cevreye
biiyiik zararlar vermektedir. Kisitli dogal kaynaklarin idareli kullanimi ve
arazilerde olusan tekstil atiklarinin yogunlugunu azaltmak icin geri doniisiim bir
¢Oziim olarak ele alinmaktadir. Cogunlukla kimyasal ¢oziiciilerden, boyar
maddelerden ve metallerden olusan endiistriyel atiklar; tehlikeli ve tehlikesiz
olmak {izere ikiye ayrilmaktadir. Tehlikeli endiistriyel atiklar; patlayici,
alevlenebilir, zehirli veya kanserojen olabilmekte, dolayisiyla bu tiir atiklara ayr1
olarak miidahale edilmesi gerekmektedir. Tehlikeli olmayan endiistriyel
atiklarin ise, yeniden kullanimi ve geri doOniistiiriilmesi daha kolay
yapilabilmektedir (European Environment Agency, 2018). Bir giysi i¢in geri
doniisiim, yeniden kullanim ve ileri doniisiim, yeni bir hayat anlamina
gelebilmektedir. Yeni materyallerin iretilmesi yerine eskilerin tekrar
kullanilmasi, dogal kaynaklarin korunmasini, kirliligin oniine gec¢ilmesini ve

atiklarin azalmasini saglamaktadir (Kim, 2015). Bu nedenle giysilerin geri
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dontstiiriilmesi ve yeniden kullanilmasi, islenmemis materyal kullanilarak
yapilan yeni giysileri satin almaya kiyasla, modanin g¢evreye verdigi zarari
azalmaktadir (Sinha ve Shah, 2011). Toplumun siirdiiriilebilirlie yonelik
farkindaliginin  artmasi, silirdiiriilebilir moda kavrami iizerinde yapilan
caligmalar1 artirmis ve farkli boyutlar kazandirmistir. Cevre dostu ve etik
iretilmis giysilerin tiiketimi, tiiketicilerin bilincinin artmasiyla 6n plana ¢ikan
bir konu haline gelmistir. 2006 yilinda, modadaki etik konulara yonelik tiiketici
davraniglarint ve bu davranislarin satin alma kararlarina etkisini incelemeye
yonelik bir grup ¢alismasi gergeklestirilmistir. Ingiltere ve Almanya’da yapilan
bu grup ¢aligmasinin sonuglarina gore, moda sektoriinde tiiketiciler, satin alma
karar1 verirken kisisel ihtiyaclarina etik degerlerden daha fazla Onem
vermektedir (Joergens, 2006). Tiiketici satin alma kararlarina iligkin yapilan bir
baska calismada, iiriin ve magaza ile ilgili 6zelliklerin, moda tiiketicilerinin
siirdiiriilebilir moda iirlinlerini tiiketim kararina etkisi incelenmistir. Calisma
sonuclarina gore, tiiketiciler, siirdiiriilebilir moda iiriiniine iligkin tiiketim karar1
verirken {irlin 6zellikleri (tasarim, kalite, fiyat) yerine marka ozelliklerine (etik
uygulamalari, satig sonrasi iletisimi, magaza tasarimi) dikkat etmektedir. Marka
ozellikleri, siirdiirtilebilir moda tiiketim karar1 {izerinde pozitif etki yapmakta ve
onemli bir rol oynamaktadir (Chan ve Wong, 2012). 2016 yilinda
gergeklestirilen nitel arastirmada, tasarimcilarin siirdiirtilebilirlik bilgilerini
anlamak ve siirdiiriilebilir moda tasarimindaki gilincel uygulamalarin
incelenmesi amaglanmistir. Calismaya gore (Lawless ve Medvedev, 2016),
mevcut sektor uygulamalar1 ve beklentiler, tiiketici bilgisi ve kabul edilebilirligi,
stirdiiriilebilir kaynak kullanimi, siirdiiriilebilir tiretim ve dagitim alternatifleri
ve slirdiiriilebilir tasarim egitimi, moda endiistrisindeki doniisiim siirecini
etkileyen faktorler arasinda yer almaktadir.

Literatiir incelemesi, tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda doniistimiine iliskin
biling diizeyinin genellikle beklentilerin altinda oldugunu ve tasarimcilar ile
tireticilerde de benzer bir biling eksikligi olabilecegini ortaya koymaktadir.
Bununla birlikte, siirdiiriilebilir modanin basarili bir sekilde doniisiim

gecirebilmesi i¢in tiiketici desteginin dnemine dair literatlirde daha fazla netlik
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saglanmas1 gerekmektedir. Bu baglamda, bu tezde gergeklestirilen anket
calismasi, tiiketicilerin fiyat artiglarina karst1 duyduklari hassasiyeti ve
stirdiiriilebilir moda tercihlerine yonelik tutumlarini incelemeyi amaglamakta,

boylece alandaki mevcut literatiire katki saglamay1 hedeflemektedir.
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BOLUM 3

3. MODA SEKTORU VE KURESEL EKONOMI ILiSKiSi

Iklim krizinin etkileri her gecen giin daha da siddetlenirken, iilkelerin
ekonomik biiylime hedefleri hi¢ degismemektedir. 2016 yilinda Birlesmis
Milletler tarafindan yayinlanan ve 2030 y1li sonuna kadar iiye tilkeler tarafindan
benimsenen Siirdiiriilebilir Kalkinma Plani’nda en dikkat ¢ekici maddelerden
biri, 8. Hedef olan “Insana Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime” olmustur
(Peskircioglu, 2016). Bir¢ok gelismis iilke, ekonomilerinin optimum biiyiime
seviyesini asmis olmasina ragmen; Uretim artigina ve bilylimeye devam
etmektedir. Bu baglamda mantik dig1 biiyliyen ekonomiler, artik zenginlesmeye
degil aksine yoksullagsmaya baslamistir, daha dogru bir ifadeyle gelir
dagilimindaki dengesizlik giderek keskinlesmis, biiylimeden alinan pay
toplumun farkli kesimlerine esit bicimde dagilmamastir.

Ana akim iktisat anlatilar1 artan yoksulluk problemi i¢in ekonomik
bliylime ve gelir artisini igaret etse de; biiyiime ile yoksulluk sorununun
coziilemeyecegi, yoksulluga sebep olan en onemli etkenin esitsiz ekonomik
biliyiime oldugu gercegi degismemektedir. 2015 yilindan bu yana, diinyanin en
zengin %1°1, kalan insanlarin sahip olabileceginden daha fazla servete sahip
olmustur. Buna karsilik, diinya niifusunun yaklasik %50’si giinlilk 5 Amerikan
Dolari’nin altinda yasamini siirdiirmeye c¢aligsmaktadir (Oxfam, n.d.). Cocuk
is¢ilerin yaygin oldugu yoksul iilkelerde, bu ¢ocuklarin %5°1 5 yasina gelemeden
cesitli nedenlerle hayatin1 kaybetmektedir. Kiiresel servet, son yiiz yilda tarihin
geri kalanina oranla biiyilik 6l¢iide yiikselmis, buna ragmen yoksulluk ortadan
kalkmamis, aksine ¢ok daha artmistir. Kiiresel ekonomik kazancin esitsizligi son
kirk yilda iki kat artmistir; en zengin 20 iilkenin elde ettigi gelir, en fakir
tilkelerin gelirleri toplaminin 37 katina ulasmistir (DPT,9.Kalkinma Plan1,2007).

Birlegsmig Milletler {ilkelerinin 17 maddelik Siirdiiriilebilir Kalkinma
Amaglari’nda (Strdiiriilebilir Kalkinma, 2019) yer alan maddeler ilk bakista
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kiiresel ekonominin daha esitlik¢i ve siirdiiriilebilir yapida oldugu bir diinya i¢in
yesil ekonomik biliyime mekanizmasinin  kurulmasimmi  destekleyici
goriinmektedir. Ancak, ekonomik biiylime israrmin siirdiiriilmesi ve “yesil
ekonomi” kavraminin yine tiiketim artis1 iizerine kurulu olmasi; ekonomik
bliylime i¢in siirdiiriilebilir bir ¢evrenin 6n kosul olmasina ragmen tek basina
yeterli olmayacagi anlamim tasir. Ulke ekonomi modellerinin yesil ekonomi
modeline doniistiiriilmesi, siirdiiriilebilir ¢evre icin bir gerekliliktir. Ekonomi
kavrami, kit kaynaklarin etkin bigimde kullanimini ele alirken; yesil ekonomi
modeli kit kaynaklarin etkin kullaniminin yani sira, sonrasinda ortaya ¢ikan
atiklarin etkin kullanimini da hedeflemektedir. Bu sayede {iretim sonucu ortaya
cikan negatif etkenler yok edilebilecek, ¢evresel ve ekolojik zararlar minimuma
indirilebilecektir. Uretim yapabilmek icin gereken en dnemli faktdrler arasinda
doga ve toprak yer almaktadir. Uretim miktarinin artmasi, doga ve toprak
kullaniminin da artig1 anlamina gelmektedir. Daha ¢ok iiretimi hedefleyen yesil
ekonomi modeli bu noktada amaci ile ¢celismekte; ¢cevre ve ekolojinin korunarak
daha fazla iiretim yapma istegi birbirine uymamaktadir. Giinlimiizde ortaya
citkan cevresel bozulmalar ve bu nedenle yasanan kiiresel felaketler,
insanoglunun ¢evreye olan olumsuz etkisinin daha net anlasilmasinda etkili
olmustur. S6z konusu g¢evresel bozulmalarin temeli 20. yy sonlarinda hizl
kiiresellesme ile atilmistir; sonuglari ise 21. yy’a gelindiginde degerlendirmeye
alinmis ve ¢6ziim yollar1 aranmaya ancak bu zamanda baslanmistir. Bu siireg,
iilkelerin tek hedefinin ekonomik biiylime ve gelisme olmamasi gerektigini;
daha giiclii bir ekonomiye sahip olmak i¢in dogal kaynaklarin dikkatli kullanim1
ve siirdiiriilebilirligin 6nemi ortaya konmustur. Bu durum, ¢evre dostu kalkinma
ve biliylime politikalarinin uygulanmasi goriisiiniin yayginlagmasina neden
olmustur. Giinlimiizde yesil ekonomi kavrami araciligiyla siirdiiriilebilirligin
yalnizca ¢evre ile bir araya geldiginde anlamli oldugu netlik kazanmis;
stirdiiriilebilir bir kalkinma planinin mutlaka ¢evreyi korumasi gerekliligi fikri
yayginlagsmistir. Burada ilging olan durum, siirdiiriilebilir kalkinma plant ve
cevre koruma kavramlarinin birbiri ile yagsadig1 zithiktir. Daha ¢ok iiretim hedefi

olan kalkinma planlarinin, daha ¢ok dogal kaynak kullanimi ve g¢evre zarari
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anlamma geldigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Ustelik daha ¢ok iiretimin
cevresel boyutta yarattigi zararlar, dogal kaynaklarin yenilenme siirecinde de
ortaya c¢ikmaktadir. Kendi kendini yenileme siirecinde zorluk c¢eken dogal
kaynaklar bu stireci farkli yollar ile insanogluna aktarmaktadir; 6rnegin iiretim
sonrasi ortaya ¢ikan atiklar, ekosistem tarafindan absorbe edilemedigi i¢in ¢cevre
kirliligi ile sonuglanmaktadir.

Gectigimiz  yiizyilin  sonlarinda  kendini  hissettirmeye baslayan
kiiresellesme arzusu, diinya ekonomilerinin yani sira reel ve finansal piyasalarda
degisiklikler meydana getirmistir. Bu degisiklikler, tiim iilke ekonomilerinde
etki yaratmistir. Gelismis {lilkeler, fazla tiiketim arzusunun cevreye olan
zararlarint diger tlilkelere kiyasla daha erken fark etmis ve tedbir almaya
baslamistir; alinan tedbirler arasinda en dikkat ¢eken nokta, iiretim esnasinda
ortaya ¢ikan c¢evre tahribatinin 6niline gegmek i¢in tiretim yerlerinin az gelismis
ve gelismekte olan {ilkelere kaydirilmasi olmustur. Geligmis iilkelerce alinan
sozde tedbir, son derece gecici ve kisitli olmakla birlikte, tiim iilkeler icin
sirdurtilebilirligi olanaksiz hale getirmektedir. Oysa tim {lkeler igin
stirdiiriilebilirlik bir tercih degil, zorunluluktur.

McKinsey & Company, Euromonitor ve Statista gibi kuruluslarca yapilan
caligmalarda, kiiresel gelirin yaklagik %?2’sini olusturan moda hazir giyim
sektoriiniin, 2023 yilinda ortalama 1,70 trilyon ABD Dolari olan kiiresel pazar
degerinin, 2024 yilinin sonunda ortalama 1,79 trilyon ABD Dolari’na ¢ikmasi
ongoriilmektedir. Bu biliylime beklentisi, e-ticaretin artis1, hizli moda
markalarinin yayginlagmasi ve bunun zitt1 olarak siirdiiriilebilirlik trendleri ile
desteklenmektedir (Uniform Market, 2024). McKinsey & Company tarafindan
yillik olarak yayimlanan The State of Fashion raporunda baslica ele alinan
konular arasinda pazar biiylkliigi, tiiketici davranislari, sektorel kisitlar, dijital
doniisiim ve siirdiiriilebilirlik trendleri yer almaktadir. Rapora gore, 2022 yilinda
rekor kar seviyesini yakalayan moda sektorii, 2023 yilinda zorluklarla
kargilagmaya baslamis; Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri’de biiylimenin
yavaslamasinin yani sira, sektoriin onemli oyuncularindan Cin’in yiiksek

performansi yar1 ¢eyrekte azalmaya baglamistir. Liiks segment markalara olan
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talebin de zayiflamaya baslamasi ile satislarda azalma ve dengesiz performansa
yol agmistir. Raporda vurgulanan moda devleri arasinda 6ne ¢ikan belirsizlik
duygusunun, ekonomik biiylimenin zayiflamasi, enflasyon ve tiiketicilerin
azalan giliveninin bir sonucu oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. The State
of Fashion raporunda yapilan analiz, kiiresel moda endiistrisinin 2024 yilinda
%?2-4 oraninda biiylime beklentisi ile sonuglandigin1 gostermektedir. Kiiresel
moda endiistrisinde tahmin edilen bu biiylime oraninin, bolgeler ve {ilkeler
arasinda degisiklik gostermesi beklenmektedir. Ekonomik dalgalanmalarin ve
enflasyonun biiylime iizerinde yarattig1 baski g6z oniinde bulunduruldugunda;
Avrupa bolgesinde %1-3 artis beklenirken, Cin’de artis beklentisi %4-6
oranlarina ¢ikmaktadir (The State of Fashion, 2024).

Moda sektorii, diinya ¢apinda biiyiik bir ekonomik giice sahip olmasina
ragmen, ayn1 zamanda i giicli piyasasinda ciddi esitsizlikler ve giivencesiz
calisma kosullar1 barindirmaktadir. Sektdrdeki kayit dis1 ¢alisma orani, 6zellikle
Cin, Hindistan ve Banglades gibi niifusun yogun ve is giicliniin ucuz oldugu
tilkelerde 6nemli bir sorun teskil etmektedir. Kayit disi ¢calisma, is¢ilerin resmi
bir is sOzlesmesi olmaksizin, sigorta ve diger yasal haklardan yoksun olarak
calismasini ifade etmektedir. Moda sektoriinde kayit dis1 ¢alisanlar, 6zellikle
gelisen iilkelerde, fason iiretim tesislerinde gorev yapmaktadir. Kiiresel pazarda
rekabetin artmasi, markalarin maliyetlerini diislirme ¢abasini artirmis ve bunun
sonucunda fason iiretim sistemlerine olan talep artmistir. Moda sektoriinde,
ozellikle tedarik zincirinin farkli asamalarinda yer alan isletmelerin denetiminin
yapilmasi oldukca giiclesmistir. Bu giicliikler ve denetim eksiklikleri, kayit dist
calismanin yayginlasmasina olanak saglamistir. Kayit dis1 ¢alisanlarin biiyiik bir
kismi, yoksulluk ve diisiik yasam standartlart nedeniyle bu ¢aligsmalarini kabul
etmek zorunda kalmaktadir. ILO (2024) verilerine gore, diinya ¢apinda kayit dis1
calisan oraninin %20 ila %60 arasinda degistigi tahmin edilmektedir. Ancak,
diinya genelinde moda sektoriinde kayit dist calisanlarin oran1 hakkinda kesin
bir rakam verilememektedir. Bu tiir veriler, bolgeye gore degisiklik gdstermenin
yani sira, kayit dis1 calisanlarin sayisinin resmi istatistiklerle 6l¢iilmesi pek olasi

gbziikmemektedir. Bu durumun, is giicii haklarinin ihlalinin yan1 sira sektoriin
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genel siirdiiriilebilirlik anlayisini tehlikeye atacak bir durum haline geldigini
sOylemek yanlis olmayacaktir.

Moda sektoriindeki kayit dist  ¢alismanin, kiiresel ekonomik
dengesizliklerin bir sonucu olarak ortaya ¢iktigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
Bu durum, is¢ilerin haklari ihlal etmekte ve sektordeki sosyal esitsizlikleri

derinlestirmektedir.
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BOLUM 4

4. MODA SEKTORU VE CEVRE ILISKIiSI

Moda, gilinlimiize ulasan duvar resimleri ve kabartmalar araciligryla en
temel anlamiyla ilk insan zamaninda Ortiinmeyi temsil eden ve zamanla
insanlarin ihtiyaglar1 degistikce bu ihtiyaglara yonelik olarak evrilen bir olgudur.
[lk ¢aglardan itibaren iklim kosullar1 dogrultusunda dogada var olan malzemeler
islenerek insanlarin Ortiinme ihtiyaci karsilanmistir. Buzul ¢aginda hayvan
postlar1 kullanilirken, tarimin gelistigi donemde ise pamuk ve keten gibi dogal
malzemeler, ilkel kosullarda el tezgadhlarinda dokunarak hayvan postlarinin
yerini almigtir.

Moda sektorii gelisip doniistiikge, cevre ile iliskisi giderek daha 6nemli
hale gelmistir. Sunday Times isimli gazetenin moda editorii Charty Durrant,
Trendligin Tiranlig: isimli makalesinde, modern diinyada var olan sorunlarin
bircogunun kokenini moda sektoriine baglamakta; kiiresel tiiketim kiiltiiri,
cocuk isci ¢alistirilmasi ve ¢evre kirliligi gibi sorunlarin moda sektorii tarafindan
kamgilandigini ileri siirmektedir. Durrant, ayni zamanda modanin ¢evreye olan
zehirli etkisinin Ozellikle iiretim tesislerinin yogun oldugu Cin, Hindistan,
Banglades gibi iilkelerde daha acik bir sekilde goriildiigiinden bahsetmektedir.
Durrant’a gore, “hizli moda” yeni tasarimlarin kopyalanmasi yolu ile kisa siirede
diinyaya yayilmasi ve herkesin tipatip ayni1 gériinmesidir. Durrant, bu “kitlesel
tilketim c¢ilgmhigr” ve “aggozliilik kiiltlirii”ne siirdiiriilebilir modanin karsi
gelmesi gerektigini belirtmekte; “...modada asirilik ve sovenizm yerine sadelik
gelmelidir. Hi¢bir zaman demode olmayan, kaliteli ve klasik olan moda tiriinleri
benimsenmelidir. Boylece dis goriiniiste sadelik ve i¢ diinyada zenginligi
vurgulayan bir yasam tarzina geri doniilebilir” ifadelerini kullanmaktadir
(Milliyet, 2024).

Uriin ve hizmet tiiketimi, diinyada gevresel degisim iizerinde iki etkiye

sahiptir. Bu etkilerden ilki, tiiketim sonucunda kirlilik ve atik miktarinin
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artmasidir; bir diger etki ise dogal kaynaklarin tiikenmesidir. Uretim asamasinda
uygulanan islemler, {iretilen tirlinlerin biiylik bir hizla tiiketilmesiyle kirliligin
artmasia neden olmaktadir. Diinyanin dogal sistemlerinin, dogada bulunan
kirlilikleri ickin hale getirerek dengeyi korumaya g¢aligmasina ragmen, insan
faktorii ile artan tiikketim hizi ve atik miktari, dogal sistemlerin dengeyi
korumasini giiclestirmektedir. Yenilenebilir ve yenilenemeyen kaynaklarin hizli
tilketimi, kiiresel 6lgekte cevre degisikligine neden olmaktadir.

Tekstil, liretim esnasinda ¢evreye zarar veren sektorler arasinda yer
almaktadir. Uretim sirasinda tiiketilen dogal kaynaklar, kullanilan kimyasallar
ve karbondioksit salmmasi g¢evre kirliligine neden olmaktadir. Uretim
asamasinda verilen ¢evresel zararlarin yani sira, hizli moda akimu ile olusan hizli
tiiketim aligkanligi her yi1l milyonlarca tekstil atiginin ortaya ¢ikmasina neden
olmaktadir.

Durrant’in makalesinde 6ne ¢ikarilan, bir jean pantolonun iretiminde
kullanilan pamuk miktarinin yetistirilebilmesi i¢in ortalama 800 litre su
harcandig1 gerceginin, ileride yasanmasi muhtemel su kithiginda moda
sektoriiniin etkisine tipik bir 6rnek teskil ettigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
Su tiiketiminin yani sira, tiiketiciler tarafindan siklikla tercih edilen jean
pantolonlarin yapiminda kullanilan denim kumas, yapisi geregi kimyasal
kullanimina en ¢ok ihtiyag duyan kumas tiirleri arasinda yer almaktadir.
Kullanilan agartma malzemeleri ve kumasin efekt almasimi saglamak igin
yikama esnasinda receteye eklenen kimyasallar, cevreyi ve insan sagligin
olumsuz etkilemektedir. Moda sektor devi markalar, hammaddelerin azaldig1 ve
ozellikle siirdiiriilebilirligin -~ 6nem kazandigi  giliniimiizde, kullanilan
malzemeden baglayarak ¢evre dostu bir moda anlayisini benimseme
iddiasindadir. Uretim siireci ve tiikketim hizinin ¢evresel etkileri iizerine yapilan
arastirmalar, ¢ogunlukla iiretim sirasinda kullanilan kimyasallarin zararlarina,
bu zararlarin azaltilmasina ve siirdiiriilebilir moda i¢in standartlar
olusturulmasina yogunlagmig; ancak hizli moda kaynakli olusan tekstil
atiklarinin yaratmis oldugu cevre kirliliginin engellenmesinin nasil miimkiin

olacagi, odak noktasi haline gelmemistir.
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Dev hizli moda markalarinin anavatani olan Amerika Birlesik Devletleri
ve Avrupa’da, her yil ortalama 10 milyon ton tekstil atigi olustugu
diistiniilmektedir; ayn1 zamanda hizlit moda markalarinin {iretim merkezlerinden
olan Cin’de ise liretim esnasinda ve sonrasinda ortalama 20 milyon ton tekstil
at1g1 olustugu tahmin edilmektedir. Uretim sirasinda ve sonrasinda ortaya ¢ikan
bu atiklar, biiytlik ¢evre kirliliklerine, atik giysi daglarinin olusmasina ve dogal
kaynaklarin tiiketilmesine neden olmaktadir (istanbul Hazir Giyim ve
Konfeksiyon Thracatgilar1 Birligi, 2024).

Atik yigmlarinin artmasina yalmizca fazla iiretim miktar1 degil, ayni
zamanda bu tirlinlerin ambalajlar1 da neden olmaktadir. Tekstil kaynakl atiklar
iki gruba ayrilmaktadir. Ilk grup, tiiketim 6ncesi atiklar olup, bu grupta lif, iplik
ve dokusuz ylizey gibi iiretim esnasinda ortaya ¢ikan atiklar bulunmaktadir.
Tiiketim sonras1 atiklar ise, tiiketicilerin eskime, eski moda olma veya uygun
bedende olmamasi sebebiyle ihtiyac duymadigi ve bu nedenle kullanmay1
biraktig1 tiim tekstil ve ev tekstili iirlinleridir. Tekstil atiklarinin depolanmast igin
ayrilan yerlerin kapasitesi diistiikce, markalar alternatif ¢oziim arayigina
girmektedir. Hizli moda markalar1 her yil ellerinde kalan fazla iiriinleri az
gelismis ve gelismekte olan ekonomilere ihra¢ etmekte ve sdzde atik olugsmasini
engellemeye caligmaktadir. Benin ve Gana gibi Afrika lilkelerine gonderilen
giysilerin, bu iilkelerde biiylik atik giysi daglarinin olusmasimna ve cgevre
kirliligine neden oldugu cekilen fotograflar ile gézler dniline serilmekte; ayrica
Sili’ye gerceklestirilen tekstil ihracatinin yarisinin her yil Atacama Colii’ne

atildig1 tahmin edilmektedir. (Bkz. Sekil 4.1, Sekil 4.2, Sekil 4.3, Sekil 4.4)

21



Sekil 4.2 Afrika Kiyilarinda Olusan Atik Giysi Daglar1 (Sozcti, 2024)
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2024)

Sekil 4.4 Sili Atacama Colii’ne atilmis, etiketli giysilere bir 6rnek
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BOLUM 5

5. MODA SEKTORUNDE CEVREYE DUYARLI DONUSUM:
SURDURULEBILIR MODA

Jean Baudrillard’ a gore (Baudrillard, 1981), “Moda yenilik igin bir
ihtiyag ile temel diizenimizde hicbir degisiklie neden olmayacak bir ihtiyag
arasindaki uzlasmada somutlasir.” Yillardir toplumun tiiketmeyi aliskanlik
haline getirdigi hizli moda, temelinde markalarin ihtiya¢ olduguna inandirdigi
ve tliketicilerin diisiinmesine firsat vermeden yalnizca satin almaya
yonlendirdigi tirlinlerden olugsmaktadir. Oysa Baudrillard’in da dile getirdigi gibi
moda yenilik i¢in bir ihtiyacken, temel diizenimizde herhangi bir degisiklige
sebep olmamalidir. Giiniimiiz tiiketim egilimleri ve internet ¢aginin getirdigi
aligkanliklar, toplum olarak yapilan tercihlerin gelecek nesiller ve ¢evre igin
yarattig1 tahribatlar1 goz ardi ederek, yalnizca internette siirekli olarak goriilen
yeni ismi ile “viral” iirinlere ne pahasina olursa olsun sahip olabilme arzusunu
ortaya ¢ikarmistir. Hizla degisen moda trendleri, 6zellikle gengleri hedef alan
dijital pazarlama tekniklerinin yardimi ile toplumu yalnizca ¢ilgin bir tiiketime
yoneltmeyi hedeflerken, bu noktada artik giysiler, toplumun sosyal yasamda
varolus ve statiiyii belirleyen birer ara¢ haline gelmistir. Bireyler, bir giysiyi satin
alma karar1 verirken kendi begenilerinden ¢ok, sosyal ¢evrelerince begenilme
arzusuna gore hareket eder hale gelmistir. Giysiler, adeta sosyal rollerin bir
tanimima doniigmiistiir. Yillardir ¢esitli liriin gruplart i¢cinden segilen “it-item
(6ne ¢ikan iiriin)”, ¢agin degisimi ile birlikte artik popiilerliklerini eskisi kadar
koruyamaz hale gelmistir ve “One ¢ikan {iriin” kavrami oldukga hizli bir degisim
gostermeye baslamistir. Bu iirlinler, genel olarak popiiler kiiltiir, {inliiler, internet
tinliileri veya moda haftalar1 gibi etkenler ile kisa siirede dikkat ¢ekmekte ve
trend olmaktadir. Moda sektoriiniin dinamik yapis1 nedeniyle émrii kisa olan bu
trendlerin internet ¢ag ile degisim siiresi, gegmise kiyasla daha da kisalmstir.

Internet {inliileri ve iinliiler aracilifiyla 6ne ¢ikan bir iiriin, 6zellikle giiniimiizde

24



yildiz1 parlayan kisilerin siirekli degisim egiliminde olmasi nedeniyle
popiilaritesini ¢cok kisa siirede kaybetmekte ve markalar bir diger {iriinii 6ne
cikarmak durumunda kalmaktadir. Giysiyi sosyal rol tanimina donistiiren
tiikketiciler, 6ne ¢ikan tirtinler degistikce ayak uydurmaya ¢alismakta ve tiikketim
hiz1 6nlenemez bicimde artmaktadir. One c¢ikan iiriinler ve siirdiiriilebilir moda
arasindaki iligki, glinlimiiz moda endiistrisinde oldukca dikkat ¢ekici bir tartigma
konusu haline gelmistir. Ozellikle hizli moda kavraminin baskin oldugu
sektorde, one ¢ikan drlinlerin popiilerlik siiresinin giin gectikge kisalmasi,
sektoriin stirdiiriilebilirlik arayisi ile ¢celismektedir. Bu ¢eliskinin ¢oziimii olarak
stirdiiriilebilir moda kavraminin giliglenmesi ve kavramlar arasi daha sorumlu
yaklasimlar gelistirilmesi gerektigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
Siirdiiriilebilir moda kavraminin ortaya ¢ikmasi ile birlikte tasarimcilara
ve dolayisiyla markalara yiiklenen siirdiiriilebilir tasarim misyonu, 6ne ¢ikan
tiriinlerin kalite ve zamansizlik lizerine kurgulanmasina neden olmustur. Bu
misyonu benimseyen markalar ve tasarimcilar, zamansiz ve dayanikli tasarimlari
tiikketicilere sunmaya baslamis ve bu sayede modanin her doneminde 6ne ¢ikan
ve trendlerin degisiminden etkilenmeyen bu iriinlerin kullanim siireleri
uzamistir. Bu kurgunun basarili olmasi ve siirdiiriilebilir bir moda sektdrii i¢in
tilketicinin  desteginin  gerekliligi dogmustur. Tiiketicilerin = sorumlulugu
paylasmadigi bir senaryo, sektor i¢in bir¢ok sorunun ¢oziimiine yardimci olsa
bile daimi bir sonuca ulagilmasi oldukca giic olacaktir. Tiiketici, satin aldigi
bir¢ok iirlinde varligindan ve zararlarindan haberdar dahi olmadig1 baz1 yan
maddeleri de satin almaktadir ve bu noktada markalarin bilincinin yaninda
tiiketicinin de biling seviyesi onem kazanmaktadir. Artan bilince sahip tiiketici,
moda iirlinlerinin ¢evresel ve etik etkileri konusunda daha fazla bilgi edinmekte
ve bu dogrultuda tiiketim kararlar1 vermektedir. Bilingli alinan tiikketim kararlari,

surdiriilebilir moda Uriinlerine olan talebi arttirmaktadir.

25



5.1 MODA SEKTORUNDE SURDURULEBILIRLIK ANLAYISININ
TARIHCESI VE AMACLARI

Hizli moda, bugiin tiim yas gruplart arasinda popiilerligini koruyan bir
markanin ilk magazasinin 1990’larin basinda New York’ta actigi magaza ile
birlikte bir nevi reklam kampanya slogani olarak hayatimiza girmistir. Yeni
acilan bu magazada tirlinlerin ¢ok hizli bi¢imde satisa sunulmasi ve tiiketici ile
bulusturulmast amag¢lanmistir. Hizli moda, yalnizca iiriinlerin magazaya hizl
girisi anlamimi tagimasa da, tiiketiciye olumlu bir gelisme olarak servis
edilmistir. Oysa iirlinlerin magazaya giris sikliginin artmasi, tiretim ve tiiketim
hizinin artmasi anlamina gelmektedir ki bu durum, bugiin i¢inde bulundugumuz
tilketim dongiislinlin temelini olusturmustur. Bu dongii, tliketiciyi manipiile
ederek bilingaltinda daha cok tiiketim baskist yaratmaktadir. Son 15 yilda bir
giysi atiga doniismeden yalnizca 7 ila 10 kez giyilmekte ve sonrasinda atiga
dontismektedir (Fazla, 2024). Moda firiinlerinin demode olmasi lizerine kurulan
bu sistem, tiiketiciyi bir slire sonra yenisini tiiketmeye mecbur birakmakta;
mekanikten dijitale gecis ile birlikte tamir aliskanligir unutturularak, miidahale
edilemeyen giysilerin yenilenme ihtiyaciyla dolayisiyla tiikketme zorunlulugu ile
sonuclanmaktadir.

Siirdiirtilebilir moda; ¢evre dostu, geri doniistiirtilebilir ve yiliksek kalite
tiriinlerin yer aldig1 bir akim olarak tanimlanabilir. Bu anlayis ¢er¢evesinde hizli
moda anlayisinin aksine yiiksek kaliteli, en diisiik cevre tahribati ile daha diistik
diizeyde tretim hedeflenmektedir. Siirdiiriilebilir moda, moda endiistrisini
yavaglatmak ve hizli moda akimi ile olusan tiiketim aligkanliklarin1 degistirmeyi
hedeflemektedir. Hizla degisen moda trendleri, trendleri yakalamak i¢in kisalan
tasarim siirecleri ve hizla bir digerinin yerini alan moda {riinleri ile birlikte
tiretim siirecinin de hizlanmasi ile sonu¢lanmaktadir. Modanin artan tiiketim hizi
aynt zamanda hammadde, enerji, su ve hatta insan giiciiniin daha fazla
kullanilmasimma ve ¢evre kirliliginin olugsmasina neden olmaktadir. Moda
endiistrisinin ana hammaddesi olan lif, her gegen giin hizli moda trendlerinin de

etkisiyle daha fazla tiiketilmektedir. Tekstil ve hazir giyim sektorii i¢in 2021
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yilinda global lif {iretim miktar1 112 milyon ton iken, 2022 yilinda 116 milyon
tona yiikselmistir (Materials Market Report, 2023). Genel anlamda hammadde
olarak dogal, rejenere (geri donlistliriilmiis elyaftan elde edilen iplik) ve sentetik
lifler kullanilmaktadir. Dogal liflerden pamuk, endiistride en ¢ok kullanilan
liflerin baginda gelmektedir. Cift¢iler pamuk ekimlerini zararli organizmalardan
korumak icin pestisit kullanmaktadir. Pestisitin, tarim {riinlerini zararh
organizmalardan korumanin yaninda insan ve dogal yasam i¢in olumsuz yan
etkileri mevcuttur; diger iriinlere bulagmasi sonucu yedigimiz yiyeceklerin
yapisina gecmekte ve canlilarin sagligina zarar vermektedir. Tarim siirecinde
kullanilan kimyasallarin yani sira, fabrikalarin iiretim esnasinda yarattig giriiltii
kirliligi, hizla degisen moda trendleri ile her yil artan atik giysi miktari,
endiistrinin ¢evreye zararini arttirmaktadir. Siirdiiriilebilir moda, tiim bu ¢evre
tahribatinin 6nlenmesinde ve canlilarin dolayli yoldan zarar gormesinin
engellenmesinde kritik bir rol oynayabilmektedir. Moda endiistrisinin diinya
capinda en fazla kirlilik yaratan sektorlerden biri olmasi nedeniyle,
stirdiiriilebilir tiretim ve tiikketim yontemlerinin yayginlagsmast bu sorunu
hafifletme yoniinde 6neme sahiptir. Stirdiiriilebilir modanin, yalnizca markalarin
degil, tiiketicilerin de bilinglenmesini gerektiren bir doniisiim oldugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir. Moda endiistrisi, markalar ve tiiketiciler arasinda
cevre dostu uygulamalarin yayginlasmasit konusunda egitim ve farkindalik
yaratilmasini, uzun vadeli bir doniisimiin  temel adimi olarak

degerlendirilmesini 6ngdrmektedir.

5.2 HAMMADDE VE URETIM SURECINDE SURDURULEBILIRLIK

Atik, herhangi bir liretim veya tiikketim sonucu ortaya ¢ikan ve yararlanicisi
tarafindan istenmeyen, ihtiya¢ duyulmayan ve uzaklastirilan kati, sivi veya gaz
halindeki madde olarak tanimlanabilir. Yillar gectikce artan niifus ve
sanayilesme, iiretim ve tliketim miktarinin artmasinin yaninda atik miktarinin da
artmasina neden olmustur. Yasanan bu artisla beraber atiklarin nasil

yonetilecegine iligkin tartismalar yasanmig ve ilk Once atiklarin yasam
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alanlarindan uzaklastirilmasi gerektigi fikri 6n plana ¢ikmistir (Shekdar, 2009).
Onceleri atiklarin yerlesim alanindan uzaklastirilmasi yeterli olmus olsa da artan
atik miktar1 yeni alan ihtiyacini dogurmustur. Bir kisi i¢in atik haline gelen bir
trlinlin, bir bagkasi i¢cin hammadde haline doniisebilmesinin fark edilmesi
(Bontoux ve Leone, 1997), atik kavraminin ¢6p olarak nitelendirilen
materyallerden farkli bir anlam ifade etmesine yol agmustir.

Yeni alan arayisi siirdiiriilebilir olmadig1 ve ortaya ¢ikan kati atiklarin bir
kisminin yeniden kullanilabilecek olmasi, atik yonetim kavraminin da
degismesine neden olmustur. Bu degisim, kat1 atiklarin istenmeyen bir madde
olmaktansa bagka iiretimlerde kullanilabilecek girdiler oldugu anlayisini
dogurmustur; bu durum, toplumlar1 atiklardan maksimum toplumsal ve
ekonomik fayda elde etme arayigina yoneltmis, ¢evresel etkilerin ise minimuma
indirgenmesi amagclanmistir. Niifusta meydana gelen artis ve yasam
standartlarinda meydan gelen degisimler, tekstil tiiketimi ve dolayisiyla tekstil
tiretiminde de artisa neden olmustur. Hizli tiiketim trendleri, tekstil iiriinlerinin
%60’ 1mn1n bir yildan kisa bir siire i¢cinde atik haline gelmesine neden olmustur.
Tekstil liretimi sirasinda dogal kaynaklar tiikketen ve ¢evre kirliligine yol agan
asir1 liretim, her y1l milyonlarca ton tekstil atig1 olusturmakta; s6z konusu tekstil
atiklar1 ¢op daglar olarak ¢evreyi kirletmeye devam etmektedir. “Hizli moda”
anlayisiyla diisiik kaliteli, diisiik fiyatl olarak tretilen tirtinlerde dogal elyaf
yerine sentetik elyaflarin tercih edilmesi, bu atik giysilerin dogada asla tamamen
yok olmamasina neden olmaktadir. 2014 yilinda 23.4 milyon ton lif tiikketimi
ger¢eklemis ve bu tiiketimin biiyiik bir kismi sentetik liflerden olusmustur. (T.C.

Glimriik ve Ticaret Bakanligi Kooperatifcilik Genel Miidiirligii, 2024).
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Sekil 5.1 Diinyadaki Toplam Elyaf Uretiminin Yillar I¢indeki Degisimi
(Koszewska, 2018)

Sekil 5.1 de diinyadaki elyaf tiretiminin yillar i¢inde degisimi ve 2025
yilina kadar 6ngériilen artis trendi goriilmektedir. Oniimiizdeki yila (2025) kadar
yapilan tahmin, toplam lif {retiminin her yi1l %3,7 artis gosterecegini
ongormektedir. Sekildeki grafik incelendiginde, 6zellikle sentetik bir lif olan
polyester ve dogal bir lif olan pamugun daha baskin oldugu gdériilmektedir.
Diisiik maliyetli iiretim anlayisi nedeniyle son yillarda polyestere olan talep
artmis ve polyester, daha onceleri tercih edilen dogal lif pamugun yerini almstir.
Tiim dogal lif ve sentetik liflerin tiretimi veya tekstil i¢in kullanilabilirlik stireci
icinde farkli kaynaklara ihtiya¢ duyulmaktadir. Sentetik lifler fosil yakat tiikketimi
nedeniyle karbon emisyonunu arttirirken, dogal lif pamuk {iretimi sirasinda ise
su tiikketimi gerektirmektedir. Bu sebeple, hangi elyaf tiiriiniin daha ¢evre dostu
oldugunu saptamak oldukga giictiir, siirdiiriilebilir moda i¢in yalnizca dogal lif
kullanim1 yeterli olmayacaktir. Petrokimyadan sonra diinyay1 en c¢ok kirleten
ikinci sektor olan tekstil i¢cin sorunun ¢dziimiinde siirdiiriilebilir malzeme ve
iiretim yontemi kullanilmast olduk¢a 6nem arz etmektedir. Bunun ig¢in

stirdiiriilebilir hammaddeye yonelinmeli ve geri doniistiiriilmiis lif kullanimi
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arttirilmalidir. Uriiniin  orjinal haline geri déniistiiriilmesi, tekstil sektorii
acisindan en ¢ok fayda saglayan yontem olmak ile birlikte, sentetik liflerin geri
doniigiimiine yonelik kullanilmaktadir. Kapali ¢evrim geri doniisiim olarak da
anilan orijinal hale doniisiim yontemi, tiiketicilerin kullanimi sonrasi olusan
tekstil atiklarinin yeni giysilerde hammadde olarak kullanilmasi amaciyla iplik
olarak geri dontistiiriilmesidir. Siirdiiriilebilir hammadde agisindan kapali ¢evrim
geri doniisiim oldukca 6nem arz etmektedir; bu yontem ile kullanilmais iiriinler,
bir bagka deyisle tekstil atiklari, yeniden deger kazanmaktadir (Bkz. Sekil 5.2).
Her bir tekstil iirliniiniin hammaddesi, iiretim parkuru, tiikettigi enerji, iiretim
maliyeti ve ¢evre etkilesimi birbirinden farklidir.

Bu farkliliklarin yani sira, ortaya c¢ikan {rlinlerin geri doniisim
potansiyelleri de birbiri ile ayn1 degildir. Sentetik lif igerikli giysi ile dogal lif
igerikli giysinin liretim siiregleri birbirinden oldukga farklidir. Bu durum, tekstil
sektorlinde geri doniisiim anlayisint daha karmasik bir konu haline
getirmektedir. Tekstil sektoriinde agirlikli olarak polimer esash liflerin geri
doniistiiriilmesinin nedeni, bu liflerin islenme kolaylig1 ve geri doniisiim sonrasi
farkli formlarda elde edilmesidir. Polimer esash sentetik liflerin yan1 sira dogal
lifler de geri doniisiim uygulamalarina dahil edilmeye ¢alisiimaktadir. Dogal lifli
atiklar, sentetik lifli atiklardan farkli olarak yeniden iplik haline gelebilmekte ve
bu nedenle tekrar kumas olarak kullanilabilmektedir. Geri doniistiiriilmiis iplik
ve bundan iiretilen kumaslarin tekstil sektoriinde kullaniminin yayginlasmasi,

stirdiiriilebilir hammadde anlayis1 icin olduk¢a 6nem arz etmektedir.
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Sekil 5.2 Kapali Cevrim Geri Doniistim Modeli (Total UniformSolutions,2024)

Onde gelen diinya markalari, siirdiiriilebilir modanm daha da &nem
kazandig1 giiniimiizde, tiiketicileri geri doniisiim i¢in tesvik etmek adina farkli
uygulamalar iizerinde ¢alismalar yapmaktadir. Her markanmin yaklagimi
farklilik gosterirken, kimi markalar tiiketicilerini bir yandan geri doniisiime katk1
saglayarak, ayni1 zamanda tiiketime tesvik ederken; kimi markalar ise tiiketicisini
yiiksek kaliteli, dayanikli {iriinler ile daha az tiiketime tesvik etmektedir.
Ornegin, hizli moda markalar1 arasinda bulunan H&M markasi, kapali ¢cevrim
geri dontlisiim icin tiiketicilerini “al-giy-at” modeli yerine, kullanmadiklari
tiriinleri geri getirmeleri ve siirdiirtilebilir modaya katki saglamalari i¢in tesvik
etmektedir. Bir diger ornek olarak ¢evre dostu ve etik bir marka olarak taninan
Patagonia’nin, temel taslarindan biri olarak gordiigii siirdiriilebilirlik icin
sundugu modelidir. Marka, giysilerinde geri doniistiiriilmiis malzemeler (plastik
siselerden elde edilen polyester) ve organik pamuk kullanmay1 tercih etmektedir.
“Worn wear” programini hayata gegirerek miisterilerini eski iirlinlerini onarim
sonrast yeniden kullanimi i¢in tesvik etmekte ve buna ilave olarak bu {iriinleri

yeniden satisa sunarak ikinci el giysi pazarimi desteklemektedir. Patagonia
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Modeli kapsaminda marka, siirdiiriilebilirlik anlayisin1 “etkileri en aza
indirmek” olarak degil, “gereksiz zarar vermemek”™ olarak kurgulayarak uzun

stire dayanikli tirtinlerin liretimini yapmakta ve daha az tiikketim hedeflemektedir.

Sekil 5.3 Patagonia Is Modeli (Four Week MBA, 2024)

Sekil 5.3’de Patagonia is modelinin hizli moda temsilcisi markalara
karsilik, olusturdugu siirdiiriilebilir moda marka is modeli gdsterilmektedir.
2016 yi1linda karbon salimini sifirlama sézii veren marka, bu dogrultuda iiretim
siireglerini optimize etmistir. Uretim optimizasyonunun yani sira is¢i haklarmna
sayg1 duyulmasina oldukca dikkat etmekte ve {iretim tesislerinin denetlenmesine
yonelik politika izlemektedir. Siirdiiriilebilirlik kapsaminda, yiiksek fiyath
irlinleri Omiir boyu tamir sozi ile satisa sunmaktadir.

Moda sektorii, ¢evresel ve sosyal etkileri nedeniyle siirdiiriilebilirlik
acisindan Onemli bir donilisiim gegirmektedir. Siirdiiriilebilir moda, bu
doniigiimiin merkezinde yer alir ve sektdrdeki ¢esitli uygulama ve yaklasimlar,
hem tiliketiciler hem de freticiler i¢in degisen normlar ve beklentiler
sunmaktadir. Siirdiiriilebilir tiretim i¢in dogrusal malzeme akis1 yerine dongiisel
malzeme akis1 tercih edilmeli ve geri doniistiiriilmiis hammadde kullanimina
yonelinmelidir. Uretim ve tiiketim yapisi, genel olarak yenilenebilir veya

yenilenemeyen kaynaklarin kullanimina dayanmaktadir. Tekstil fabrikalarininin
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iiretim esnasinda uyguladigi islemlerinin enerji kaynagi olarak fosil yakitlar
kullanilmaktadir. Komiir, benzin ve dogal gaz, fosil yakitlara Ornektir.
Siirdiiriilebilir bir liretim siireci i¢in su ve enerji kullanimi azaltilmali, kimyasal
yonetimi saglanmali (zararli kimyasallar yerine dogal ve/veya biyobozunur

kimyasallarin kullanilmasi) ve atik yonetimi yapilmalidir.
5.2.1 Tasarimda Siirdiiriilebilirlik

21. yiizyil ile birlikte, kiiresellesme siireci toplum ve Kkiiltiirler arasi
farkliliklar1 ortadan kaldirmis ve birbirlerinin tekrart haline getirmis,
teknolojinin gelismesi ile ortaya ¢ikan iriinler araciligiyla da toplumun kendi
yasamu lizerinde etkisini azaltmistir. Giinlimiizde bireyler yalnizca maddesel
diinyay1 diisiiniir hale gelmis, ge¢cmis giinleri ve gelecek kaygisint unutmustur.
Bu diistince ve kazanilmig tliketim aligkanliklarinin, hayatimizla birlikte
cevremize ve yaptigimiz islere yansimamasi imkansiz hale gelmistir. Bu
donemde meslege baslayan tasarimcilar ve heniiz sektore giris yapmamis
tasarimct adaylart ne yazik ki kaginilmaz sekilde yaygin anlayisin etkisinde
kalmis ve yeni tasarim modeli olugsmustur. Tasarimcilar, bugiin finansal,
toplumsal ve dogal olan insani merkez haline getiren tiiketim seklinin
olusumunda son derece etkili olmus ve bu olusum tasarimcilari, toplum
nezdinde, sosyal olumsuzluklardan ve ¢evre sorunlarindan sorumlu kisiler haline
getirmistir. Kapitalizmin de etkisiyle, demode olmasi bastan planlanarak
tasarlanan triinlerin iiretimine devam edilmekte; bu da iireticilerin daha ¢ok
urettigi, tiiketicilerin daha c¢ok tiikettigi ve tasarimcilarin da tasarlamay1
stirdiirdiigii bir model ile sonuglanmaktadir. 21. yiizy1l boyunca hizinm arttirmaya
devam eden tiiketim aligkanliklarina karsin, diinyanin gelecegi ve gelecek
nesiller i¢in siirdiiriilebilirlik anlayisin1 benimseyen kisiler son zamanlarda
oldukca Onemli bir miicadele ortaya koymustur. Tasarimcilar bu 6nemli
miicadelede etkin rol alabilecek giice ve etkiye sahipken ne yazik ki sahip
olduklar1 bu avantaji yeterince kullanmamaktadir. Siirdiiriilebilir bir diinya ve
moda i¢in bliylik etki saglayabilecek meslek gruplari arasinda yer alan

tasarimcilarin bugiin ne yazik ki yalnmizca %5°1 bu konu iizerine ¢alismaktadir
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(Alastair Fuad-Luke, 2002). Bugiin ortaya c¢ikan tasarimlarin birgogu,
stirdiiriilebilirlik anlayisindan uzak; yalnizca form, estetik ve moda konularina
odaklidir ve Walker tarafindan yapilan “adeta bir estetik kurallar kafesine
hapsedilmis” yorumunu destekler niteliktedir (Stuard, 2002, s. 3-7.).

Moda, tasarim ve tiiketim arasindaki iliski, siirdiiriilebilirlik hedefleri ile
catismaktadir. Bu noktada modanin; iligkilerimizi, ihtiyaglarimizi ve
benligimizi etkilemesinin yani sira moda sektoriiniin de, ¢evresel ve toplumsal
sorunlara ilgisizligi karst karstya oldugumuz sorunlar {izerinde etki sahibidir.
Insanlar iizerinde smifsal baski yaratmanin yani sira giivensizlik hissinin de
artmasina sebebiyet vermektedir. Tasarim ilk fikir olarak var olmakta ve
tasarimcilar tarafindan bir forma doniistiiriilerek somutlagsmaktadir. Giinliik
hayatta karsilagilabilinecek tiim problemlere Onerilecek ¢oziimler; yenilikei,
0zgiin ve fonksiyonellik 6zelliklerini barindiran iyi tasarimlardir. Trendler bir
baska deyisle egilimler; zaman zaman degisir ve tasarimcilar egilimlerin
gosterdigi degisimleri takip etmekle sorumludurlar. Giiniimiizde 6zellikle ¢evre
ve dogal kaynaklarin kisithiligr nedeniyle ortaya ¢ikan kaygilar; hizli tiiketim
aligkanligimin hiikiim stirdiigii ve tiim egilimlerin hizlica degistigi bir diinyada
tasarimcilarin; cevre ve insanligin gelecegine yonelik tasidigi kaygilari
yaptiklari tasarimlarina yansitma istegi kaginilmaz olmustur.

Kiiresellesme ile beslenen tiiketim kiiltiirli, giysi modasinda sezonlarin
sayisini artirarak hizli moda kavramini ortaya ¢ikarmistir (Atilgan, 2015, s.21-
23). Hizli moda kavramu ile yaraticiliktan ve dogadan uzaklasilmis; tiiketilen
tirtiniin kalitesi, kullanilan hammadde ve iiretim kosullarina olan dikkat, yerini
yalnizca sahip olma istegine birakmistir. Yasadigimiz yiizyilin yaygin tasarim
modeli, iiretim ve tiikketimin hizlandirilmast i¢in ¢ok kisa kullanim siireleri
hedeflenerek tasarlanmis iirlinler lizerine kurulmustur. Yayginlagsan bu tasarim
modeli, bizlerin de algisin1 hizlandirmis ve hedeflendigi gibi kisa siireli
diistinmeye yoneltmistir. Yaratilan hizli diinya algis1 ve beraberinde gelen hizli
tiketim aligkanligl, diger sektorlerle kiyaslandiginda en ¢ok tekstil ve moda
sektoriine etki ettigini séylemek yanlis olmayacaktir. Hizli moda, “Disposible -

kullan a” modeli olarak goriilmekte ve daha fazla tiiketime 6zendirerek sektor
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icin kisir bir dongii yaratmaktadir. Bir yandan da kullan at modeli, moda
tedarikgileri lizerinde daha kisa sitirede daha fazla iiriin baskisi kurmakta ve
zincirin ilk halkas1 iizerinde olumsuz etkiler birakmaktadir. Dogal kaynaklarin
kisitliligi nedeniyle tasarimcilar, siirdiiriilebilir moda konusunda diigiinmeye
baslamis, bu siiregte geri doniistim, iirlinlerin ve malzemelerin yeniden kullanimi
gibi kavramlar, moda sektoriiniin neden oldugu israfin minimuma indirgenmesi
icin onem kazanmistir. Fuad Luke (2003, s.293), “yavas tasarim” kavramini
ortaya atmis; insan ve diinya kaynaklarinin metabolizmasini yavaslatmay1 esas
alan yavas tasarimlarin olumlu davranis degisikliklerini yaratacak bir tasarim
modeli saglayip saglayamayacagi hakkinda da bir retorik sorusu ortaya atmustir.
Yavas, daha onceleri aligilan “hizli” kavramina karsit ve hizin getirdigi olumsuz
etkilere karsin bir ¢ézlim olarak goriilmektedir. Ortaya atilan bu yavas kavramu,
hizli olmanin gilinden giline yiprattigi sektorii yasadigr olumsuzluklardan
arindirma ve siirdiiriilebilir doniisiime giris yapma olarak goriilmektedir.

Fletcher (2008), moda ve tekstilde siirdiiriilebilirligi 4 baglikta
Ozetlemektedir (Ayanoglu ve Agag, 2017);

i. Malzeme bilinci,

ii. Etik kaygilar,

iii. Uriinlerin kullanim durumlari,

iv. Tekrar kullanim, geri donilisim ve firesiz kumas kesimi (reuse,
recycling, zero waste).

Tasarimlarda kullanilacak liften kumasa kadar tiim malzemeler; uzun
stireli kullanim saglamali, ekosisteme zararli olmamali, geri doniistimii miimkiin
olmal1 ve etik degerleri tasimalidir. Etik degerler, malzeme bilincinin yan: sira,
atiklarin yol actig1 hava ve su kirliligi, tiretimde rol oynayan ¢aligsanlarin ¢aligma
saatleri gibi 6zliik haklarina kadar kapsamli igerige sahiptir. Kiyafetlerin tiretimi
disinda, yikanmasi ve kolay yipranmasi gibi durumlarin yol actig1 ekonomik
kayiplar, giyim siiresinin kisalmasini engelleyebilecek akilli kumas fikirleri veya
kullanim Onerileri, triinlerin kullanim durumlar1 olarak ifade edilmektedir.
Tekrar kullanim, geri doniisiim ve firesiz kumas kesimi (reuse, recycling, zero

waste); kiyafetlerin yeniden ve uzun siireli kullanimi, degisimi, daha 6dnceden
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var olan tekstil malzemeleriyle yeni iirlinler yaratmak, modiiler tasarimlar,
kumasta fire vermeyen yeni kalip fikirleri gelistirmek veya fire veren parcalari
baska alanlarda degerlendirmek gibi tasarim fikirlerini kapsamaktadir. Fletcher
(2008) tarafindan 4 ana maddede Ozetlenen siirdiiriilebilir moda kavraminin
basliklari, dikkatli irdelendiginde ne denli genis bir yelpazeye sahip oldugunu
acikca ortaya koymaktadir. Giysilerin tasarim siirecinde, siirdiiriilebilir moda
icin iiretim ile birlikte kullanilacak kalip ve secilen kumas kalitesinin fire
vermeksizin kaliba uygunlugu gibi detaylar 6nem arz etmektedir. Siirdiiriilebilir
moda i¢in bu kavrami benimsemis tasarimcilar, konu iizerine ge¢en zaman
tizerinde egilmeye baslamis ve hizli moda akimina alternatif ¢oziimler aramaya
baslanmugtir.

Moda sektoriinlin iiretim siireci sirasinda ve hizli moda akiminin
etkileriyle artmaya devam eden atiklar nedeniyle, sektoriin 6nemli bir pargasi
olan tasarimcilar, gelecek nesillere duyduklar1 sorumluluk duygusu ile birlikte
Onlem almaya caligmaktadir. Sirdiiriilebilir moda anlayisini benimseyen
tasarimcilar, katki saglayabilmek i¢in farkli ydntemler gelistirmeye
calismaktadir. Bunlardan biri olan ileri doniistim yontemi ile tasarimcilar; atik
haline gelmis giysileri ¢esitli tasarim Onerileri ile yeniden degerli kilmakta ve
giysilerin kullanim siirecini azaltarak, atik olusum hizinin dusiiriilmesine
yardimci olmaya ¢alismaktadir. Atik durumuna diigmiis bir tirline islem yaparak
deger kazandirilmasi ve tekrar kullanilabilir hale gelmesine ileri doniisiim
(upcycling) denmektedir. Ingilizce’den dilimize ileri déniisiim olarak gegen
“upcycling” kavranmu, geri kazanim anlam da icermektedir. Ileri doniisiim
kavrami iki yonlii isleyen bir siirectir; atik durumuna gelen bir malzeme veya
malzemeye doniisebilecek bir liriine tekrar tasarlanarak deger kazandirilmakta,
bu sayede hem ileri doniisim yapilip hem de tekrar tiiketici kullanimina
sunularak atik olmaktan kurtarilmaktadir. Siirdiiriilebilir moda kapsaminda geri
doniistiiriilen lifler, yapist ve daha onceleri gecirdigi siirecler geregi kalite
kaybina ugrarken, ileri doniisiim yonteminde kullanilan iiriin veya malzemede
deger kayb1 6nlenmekte ve hatta tasarim ile daha kiymetli hale gelmektedir. Ileri

doniisiim ile ilgilenen tasarimecilarin bir kismi ikinci el giysileri kullanirken, bir
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diger kismi ise baska bir tasarimcinin ileri doniisiim ¢iktilarin1 malzeme olarak
tercih etmektedir. Geri doniisiim kadar etkili bir yontem olarak goriilen ileri
doniislim  kavrami, ikinci el giysilere siirdiiriilebilirligi benimseyen
tasarimcilarin yeni tasarim fikirleri ile deger katmakta ve atik olmasi beklenen
irtinleri, tiiketicilerinin kullanimina hazir degerli iirlinler haline getirmektedir.
2006 yilinda The Craft Council’in “Well Fashioned” isimli sergisinde yirmi bir
Ingiliz tasarimci, farkli malzeme ve yontemler ile siirdiiriilebilir moda
yaklagimlarini begenilere sunmustur (Hemmings, 2006). Grubun proje
sonucunda siirdiiriilebilir moda i¢in en 6nemli Onerisi, sektdrde yaratilabilecek
en kiymetli degisikligin, alinan giysi sayisinin azaltilmasinin yaninda, giysilerin
uzun siireli kullanimi olabilecegidir.

Giysilerin kullanim siiresinin artmasi ve siirdiiriilebilir moda i¢in
cabalayan tasarimcilar, ileri doniisiim siirecinde agirlikli olarak geleneksel
anlayisla tretilen giysileri kullanmaktadir; ancak bu algiyr kirmaya g¢alisan
diinyaca iinlii tasarimcilar ve temsil ettikleri markalar da bulunmaktadir. Bu
algiy1 kirmay1 hedefleyen tasarimcilar arasinda yer alan Niinimdki (2013),
tamamen siirdiiriilebilir olmak i¢in kullanilan life ilave olarak o giysinin
dikiminde kullanilan iplikten, aksesuara (diigme, fermuar gibi) tiim
malzemelerin tek bir malzemeden yapilmasi gerektigini ve geri doniisiim
ekonomisine yapilacak bir yatirrm varsa polyesteri tercih edecegini ifade
etmektedir.

Kapali dongii doniistim, atiklarin tekrar tekrar dontistiiriilerek kullanimini
gerektirmektedir. Bu kapsamda bir¢ok tasarimci polyester kullanimi konusunda
ortak diisiinmektedir. Diinyaca iinlii tasarimci ve aktivist Stella McCartney,
hayvan haklarin1 korumak adma vegan malzemelerden yapilan {iriinlerden
olusan markasinda geri doniistiiriilmiis plastik siselerden yapilan polyester
kumas kalitelerini kullanmis ve bu anlayis1 destekleyen tasarimcilar arasinda yer
almistir (Stella Mccartney, 2024). McCartney, 2019 yilinda ileri doniistim
tasarimlarin1 Paris Moda Haftasi’nda yaptigi defile ile begeniye sunmus, ve
moda sektoriinde stirdiiriilebilirlige dikkat ¢cekmeyi amaglamistir (Crossroads,

2024). (Bkz. Sekil 5.4)
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Sekil 5.4 Stella Mccartney, 2019 Defilesinden Ileri Déniisiim Tasarim Ornekleri
(Crossroads, 2024)

Siirdiiriilebilir tasarimcilar tarafindan benimsenen bir diger moda akimu ise
vegan modadir. Temelini, hayvansal {riinlerin tiiketiminden kaginan
veganizmden almaktadir ve veganlarin yasam seklini moda sektoriine
tasimaktadir. Vegan moday1 benimseyen tasarimcilar, bitkisel kaynakli vegan
kumaglarin kullaniminm1 yayginlastirmakta ve siirdiiriilebilir modaya giincel bir
malzeme olanag1 saglamaktadir. Vegan kumaslarin kullanimi, ayn1 zamanda
giincel teknoloji ile harmanlanarak tasarimcilara yeni bir perspektif sunmaktadir.

Cevre sorunlarinin ¢oziimii i¢in alternatif bir yontem olarak ortaya atilan
vegan moda, mikro tutumdan makro goriise doniliserek markalarin
stirdiiriilebilirlik is modeline dahil olmustur. Vegan moda baz1 6zelliklere
sahiptir ve belli etik temellere dayanmaktadir. Bu kapsamda, herhangi bir
hayvan materyali kullanilamaz ve etik olarak hayvan refah1 mutlaka
korunmalidir. Hayvan materyalleri i¢in kurulan fabrika, ¢iftlik gibi yerleskelerde
kotii kosullarda barmman hayvanlarin eziyetine karsi c¢ikmaktadir. Hayvan
istismarima sebep olabilecek kaynaklardan elde edilen tim hammaddelerin

kullanimin1 yasaklamakta ve alternatif olarak bitkisel malzemelerin kompozit
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yontemiyle iretilmesini desteklemektedir. Vegan modaya dahil olan
tasarimcilar, giysi veya kozmetik fark etmeksizin, hayvanlar {izerinde deney
yapmamaktadir. Hayvansal iirlinlere alternatif olarak suni kiirk ve vegan
kumaslarin  kullanimin1 sunmaktadir. Hayvansal olmayan malzemelerin
kullanimi, ayni zamanda etik bir moda {iriinii ve tiikketim sekli olarak
goriilmektedir.

Vegan moday1 siirdiiriilebilirlik kapsaminda is modeline dahil eden
markalar arasinda en Onde gelen isim, aktivist tasarimci Stella Mccartney
olmustur. Mccartney, kendi markasimin yan sira Adidas, Patagonia gibi biiyiik
sirketler ile yaptig1 isbirlikleri icin hazirladig: koleksiyonlarinda da kullanmak
tizere bu malzemelerin ticari onayini almistir.

Marka, dogal icerikli yeni nesil kumaslarin iiretimi i¢in biyoteknoloji
sirketi Bolt Threads ile caligmaktadir. Firmayla gelistirmis oldugu deri gibi
goriinen ve bu hissi veren ancak mantarlarin kok yapisindan yetistirilen Mylo™
ile yaptig1 Falabella ¢antalar1 satisa sunmus ve ikonik bir {iriin yaratmgtir.
Mylo™ biyo sertifikaya sahip, dogada yenilenebilen bilesenlerden
olusmaktadir. Yumusak, saglam ve deri yerine kullanilabilecek stirdiiriilebilir bir

malzeme alternatifidir (Stella Mccartney, 2024) (Bkz. Sekil 5.5, Sekil 5.6).

Sekil 5.5 Stella Mccartney x Bolt Threads Frayme Mylo™ Bag (The Fashion
Institute, 2024)
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Sekil 5.6 Stella Mccartney X Adidas, Vegan Deri Kullanilan Spor Ayakkabilar
(Vogue UK, 2024)

Tome (Tome, 2021) makalesinde biyo-tabanli tekstil malzemelerine
gecisin modada siirdiirtilebilirlik i¢in bir mecburiyet olduguna deginmistir.
Ozellikle Stella Mccartney, Reformation ve Girlfriend Collective gibi etik
iiretilmis moda triinlerini daha yiiksek fiyatlar ile satisa sunan markalarin
stirdiiriilebilir pazarlama stratejilerinin basarili oldugu ve Z kusaginin finansal
Ozgirliigiinii eline almasi ile birlikte, 6zellikle liiks iriinlerde siirdiiriilebilirligin
onceliklendirilmesini bekleyeceklerine dair tahminde bulunmustur. Liiks moda
markalarinin, sosyal statii ile modada stirdiiriilebilirlik dontlistimiiniin arasindaki
yeni iligkiyi goz ardi etmesi ve iiretimlerinde kullanmamasi durumunda, Z
kusag1 tiiketicilerinin gdziinde liiks marka statiilerini kaybedecekleri
ongorilmektedir.  Biyo-tabanli malzemelerin kullanimi  ve markalarca
benimsenmesi i¢in bir diger argiiman, tiiketicilerde sosyal iistiinliik hissinin

beslenerek markalarin basar1 elde etme potansiyelidir. Glinlimiizde gosterisli
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tilketimin verdigi zannedildigi sosyal {istiinliik, tiiketicilerin satin aldiklar
tiriinlerle 6nemli hissetmesini saglamaktadir; bu, Z kusag: tiiketicileri i¢in
oldukca o©nemli bir konudur. Ayni iriiniin yeni ve/veya gelistirilmis
versiyonlarinin yapilmasi, oncekileri kullananlara kiyasla “sosyal olarak iistiin”
goriinmeyi saglamakta; bu da gosterisli tiiketim siirecine yardimei olmaktadir.
Prestijli, stirdiiriilebilir ve etik iiretilmis moda {iriinlerine ve markalarina olan
talebi arttirmakta; iiriinlerin yeniden satin alinma oranini biiyiik 6l¢iide giivence

altina almaktadir (Segal ve Podoshen, 2021).
5.2.2 Hammaddenin Islenmesinde Siirdiiriilebilirlik

Giysi, insanin temel ihtiyaglar1 grubunda yer almakta ve insan viicudu ile
dogrudan temas etmektedir. Bu nedenle giysi, 6zellikle insan sagligini ve ¢evreyi
gbozetmenin yaninda siirdiiriilebilir kalkinmay1 dikkate alarak iiretilmelidir.
Uretim esnasinda kullanilan hammadde, malzeme ve kimyasallar; kisith dogal
kaynaklarin siirdiiriilebilirligini de etkileyen faktorler arasinda yer almaktadir.
Siirdiiriilebilirlik kapsaminda giyim sektoriine diisen en Onemli gorevler
arasinda, kimyasal yayilimlarinin ve taginmasinin engellenmesi, su ve atik
sorunlar1 sebebiyle iiretim esnasinda dogru hammadde se¢imi yapilmasi ve
siirdiiriilebilirlige uygun iiretim yapilmasi yer almaktadir. Uretimin, bu bilingle
ve teknolojik gelismeler dogrultusunda planlanmasi c¢evre iizerindeki etkiyi
olumlu yonde etkileyecektir. 20. yiizyil itibariyle malzeme ¢esitliliginin artmasi
ve teknik gelismelerin yardimiyla tekstil yilizey olusturma yontemlerinde yeni
tiretim teknikleri ortaya ¢ikmistir. Bu {iretim teknikleri, doga dostu olmanin
yaninda ekolojik ve siirdiiriilebilir alternatifler sunmaktadir. Max Neef’in
“Uirtinlere odakli yasami destekleyen bir sistemden, {iriinlerin yasam i¢in hizmet

ettigi bir sistem” i¢in dogru ge¢is saglayabilecek bir gelismedir.

5.3. SURDURULEBILIR MODA UYGULAMA ALANLARI

Cevre sorunlarinin kiiresel 6nemini her gegen giin arttirdig1 glintimiizde,

stirdiiriilebilirlik arayisinin yalnizca moda ve tekstil sektoriinde degil, tim
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hayatimizda ihtiya¢ haline geldigi goriilmektedir. Moda sektoriinde siiregelen
yanlis uygulamalar sonrasi lireticilerin daha fazla iiretim daha fazla kar bakis
acilarin1 degistirmek ve tiiketicinin iiriin ile arasinda daha derin bir bag kurmasi
gerekliligini kabul ederek siirdiiriilebilir {iretim tekniklerine odaklanmak
zorunda kalacagini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Siirdiiriilebilir moda arayisinda ortaya atilan yavas tasarim, kiiresellesen
hizli moda akimina karsi, siirdiiriilebilir, etik ve ¢evresel farkindalik ilkeleri
etrafinda sekillenen bir tasarim yaklagimidir. Uzun siireli, yiiksek kaliteli ve
modas1 gecmeyecek iirlinlerin tasarim ve iiretimini temsil eder. Bu yaklasim,
hizli tiikketim iizerine kurulan tasarim modelini sorgulamakta ve degistirmeye
caligsmaktadir.

Bu kapsamda insanin, yasam kosullarina, kiiltiirel c¢esitlilige ve kisitlt
kaynaklara saygi duyarak sektore yeni bir bakis agis1 sunmakta olan yaklasim,
kullan - at anlayis ile tasarlanan iirlinlere ve bu anlayisa kars1 olusan bir tepki
olarak goriilmektedir. Yavag tasarim kavraminin ortaya ¢ikisi ve sektoriin yavas
yavag bilinglenmeye baslamasi, 6zel beceri ve geleneksel sanatlarin kiymetini
hatirlatmis ve ozellikle Japonya ve diger Asya iilkeleri ile ig birligi igcerisinde
olan markalar ve tekstil firmalari, geleneksel Asya el sanatlarindan esinlenerek
siirdiiriilebilir moda Onerilerini satisa sunarak, ticari kazang elde etmeyi
basarmiglardir. Siirdiiriilebilir moda yalnizca daha iyi tasarlamak ve iiretmek
anlamini tagimaz, ayni1 zamanda tiiketicisi i¢in daha iyi bir yasam anlamu tasir.
Temelini dengeden alan bu akim; hizli ve yaratict degisiklikler amaglayan
tirtinlerin yaninda, kaliteli materyalden {iretilmis ve duygusal bag yaratmayi
amaglayan trilinler arasinda farkli katmanlara sahiptir. “Kalitenin mutlaka bir
maliyeti olacaktir ve en azindan bazi yavas moda iiriinleri malzeme, is¢ilik ve
icerdigi katma degerleri nedeniyle bugiinkiine oranla daha pahali olacaktir”
(Tirkmen, 2009). Daha pahaliya satilan bu iirlinler, tiiketicilerin nihayetinde
daha az sayida ancak yiiksek kaliteli iiriinler tiiketmesine neden olacak ve bu
sayede daha az kaynak tiiketilmis olacaktir. Siirdiiriilebilir moda tirtinlerinin
tiikketiciler tarafindan benimsenmesi, lireticilerin maddi kaygi tasimaksizin uzun

Omiirlii Uriinler iireterek kullanacagi materyal miktarinin azaltilmasina ve gevre
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tahribatina yol acan tekstil atiklarinin minimuma indirgenmesine yardimci
olacaktir.

I¢inde bulundugumuz yiizyilin tasarim modeli; hizli iiretim ve buna bagh
hizli tiiketimi destekleyecek, kullanim siiresi minimize edilmis liriin ve mekanlar
tizerine kuruludur. Tiiketim hizinin en yiiksek oldugu sektorler arasinda yer alan
moda sektoriinde, tiiketicilerin en yeni iirlinli, daha hizli elde etme isteklerinin
karsilanabilmesi icin egilimler ¢ok hizli degisir hale gelmis ve bu durum,
tireticiler i¢in en yeniyi en kisa siirede en ucuza liretme yarisina donlismiistiir.
Bu yarista ipi gogiislemek isteyen iireticiler, hizli, ¢cok ve ucuz iiretim yapmaya
baslamstir. Ureticiler, {iretim hizin1 arttirdikca, daha onceleri yilda iki
koleksiyon ¢ikartan markalar, neredeyse her ay magazalarina yeni iiriin sokmaya
baslamis ve siirekli koleksiyonlarini degistirir hale gelmistir. Her gecen giin
bliylimeye devam eden tiiketim siirecine karsi, on yildir kiiresel stirdiiriilebilirlik
tizerinde etkili olan iiretim ve tiiketim aliskanliklarinin olumsuz etkilerini
minimize etmeye yoOnelik onemli miicadele ortaya konmustur (Fiell ve Fiell,
2005). Daha siirdiiriilebilir diinya i¢in kokli degisikliklere ihtiyacimiz oldugu
gercegi ile ylizlesen tasarimcilar, “Ne yapilabilir?” sorusuna alternatif yanitlar
aramaya baslamis; ortaya c¢ikan yanitlardan biri ise Uretim ve tiikketim
aliskanliklarinin degistirilmesine yonelik “siirdiiriilebilir moda” manifestosu
olmustur. Uluslararasi tasarimcilar, siirdiiriilebilirligi arttirmak ve yavaglama
egiliminde olduklarini iddia etmistir. Fletcher (Fletcher, 2010), diisiik hizl
tiretimin, hammaddelerin dogal yollarla gelismesini saglayacagi iddiasini ortaya
atmustir. Uriinlerin az sayida, yavas iiretimi ise dogal kaynak tiiketimi ve hizl
tiiketim kaynakli ortaya ¢ikan atik miktarini azaltacaktir.

2006’da Strauss ve Fuad Luke, yavas tasarimlar ig¢in bazi ilkeler
belirlemistir (Fuad-Luke, 2008);

1. Giinliik yasamin ihmal edilmis veya unutulmus mekan ve deneyimlerini
animsatmak,

2. Insan yapisi iiriinlerin, mekanlarin, fonksiyon ve fiziksel niteliklerinin
arkasinda sakli duran gercek ve potansiyel igerikle ilgilenmek,

3. Agik kaynak ( open source) girisimlerini desteklemek; paylasim, isbirligi ve
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bilgi seffafligin1 esas almak,

4. Kullanicilarin tasarim siirecinde aktif katilimcilar olmasini desteklemek;
sosyal sorumluluk ve yerel topluluklarin gelistirilmesini desteklemek,

5. Insan yapis1 iiriin ve cevrelerin dinamik gelisim ve olgunlasmasi ile daha
zengin edinimlerin ortaya ¢ikabilecegini vurgulamak. Bugiiniin gereksinim ve
kosullariin 6tesine bakarak, yavas tasarim siiregleri ve sonuglari, pozitif bir
degisimin baslangici olabilirler.

Strauss ve Fuad Luke tarafindan belirlenen ilkeler, tasarimcilari da
tasarimin Oziinli olusturan degerlere ulastirmak ve bu siiregteki rollerini
sorgulamalak i¢in tesvik edecektir. Model, yavas ve moda kavramlarinin
celigkili gorlinlimiine ragmen, “moda” agisindan incelendiginde tasarimcilar,
kullanicilar ve ¢evre agisindan olumlu etkilere sahiptir. Moda sektoriiniin tiretim
alan1 haline gelen gelismekte olan iilkelerde calisanlar i¢in daha ytiiksek ticret
anlami tagimakta, kullanicilara yiiksek kaliteli 6zel tasarimlar sunmakta ve en
onemlisi ¢evreyi gecici moda trendleri sonucu olusan giysi atiklarindan biiytik
Ol¢iide koruyan bir model olmasi amaglanmaktadir. Glinlimiizde ticari olarak da
yer almaya baslayan yavas tasarim kavraminin, siirdiiriilebilir tiretime katki
saglayacagint sdylemek yanlis olmayacaktir. Yavas tasarim ilkeleri
dogrultusunda kurulan moda markalarinin sayis1 giin gectik¢e artmaktadir.

Amerika’nin Alabama eyaletinde kurulan Alabama Chanin markast;
organik, geri doniistiiriilebilir veya az kullanilmis malzemelere el is¢iligi ile
deger kazandirarak az sayida iirlin liretmeye odaklanmistir. Yerel zanaatkarlarin
imzasini tastyan Ozel tasarimlar satisa sunulmaktadir. Sirdiiriilebilir iiretim
felsefesi ile yola ¢ikan marka, sinirl iiretim olmasina ragmen kar ederek benzer

anlayisa sahip marka ve tasarimcilari tesvik etmektedir.
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Sekil 5.8 Alabama Chanin Tarafindan Yapilan Nakislar (Threads Magazine,
2024)

5.4. SURDURULEBILIR MODA VE TUKETIiCi TERCIHLERI

Daha iyi ve ¢evreye saygilt bir yasam, ancak giiclii toplumsal baglar ve

toplumu olusturan bireylerin iizerine diisen sorumlulugu yerine getirmesi ile
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miimkiin olabilir. Gliniimiizde, ortak hedeflere ulasabilmek i¢in tiim sektorlerde
oldugu gibi moda alaninda da bu hedeflere ulasmaya yardimci olabilecek
alternatif tasarim anlayiglar1 ortaya ¢ikmustir. Bu anlayiglar arasinda yer alan;
katilimci tasarim (participatory design) ve ag¢ik uglu tasarim hareketleri,
tiikketiciyi de iiretim ve tasarim siirecine dahil ederek, daha az merkezi iiretim
sistemleri sunmaktadir.

Katilimer tasarim (participatory design); bireylerin dogal ortamlarinin
yaratilmasina ve yoOnetimine katilimi anlamina gelmekte ve bireylerin pasif
tiikketiciler olmak yerine, aktif olarak yaratilis ve yoOnetimde yer almasi
durumunda dogal ortamlarin daha iyi c¢alisacagi ilkesine dayanmaktadir.
Katilimin temel amaci; bireyleri planlama ve tasarim karar stireclerine dahil
ederek, kuruluslara olan giivenlerini arttirmak, sorunlara ¢6zliim ararken siirece
dahil olma olasiliklarni arttirmaktir. Katilimci tasarim anlayisi, bireylere
planlama, tasarim ve karar verme siireclerinin iyilestirilmesinde s6z hakki
tanimakta ve ortak hedeflere sahip insanlar1 bir araya getirerek ortak bir sese
sahip olmalarina imkan saglamaktadir. Tasarimcilar igin genis kapsamli
teknikler mevcuttur ve bu tekniklerin bir kismi katilimer tasarim siireci igin
standart bir yontem haline gelmistir. Calistaylarda yer alan interaktif cogunluk
karar verme teknigi Ornek olarak gosterilebilmektedir. Ayni zamanda
tasarimcilar, bilgi edinmek icin etkin olarak anket, goriisme, odak gruplar1 ve
grup haritalamas1 yontemlerini kullanabilmektedir. Kullanilan tekniklerin
bir¢ogu, bireylerin ¢evresel sorunlara karsi farkindaligini arttirmakta ve yaratici
diisiincelerini ortaya c¢ikarmalarina yardimer olmaktadir. Bu teknikler;
farkindalik yontemleri, grup etkilesim yontemleri ve dolayli yontemler olarak
siiflandirilabilmektedir (Sanoff, 2022). Katilimc1 tasarim, giysi tiretiminin gii¢
dengesinin degismesine yonelik hedefler lizerinde caligmakta ve tasarimcilar ile
tiketicilerin tiim siliregte is birligi i¢inde olmasin1 amaclamaktadir.
Siirdiiriilebilir moda akimin1 benimseyen Alabama Chanin, ayni zamanda
katilimci tasarim anlayisinda da 6nde gelen markalar arasinda yer almaktadir.

Acik uclu tasarim; oldukca yenilik¢i ve ilham verici bir yaklagimi ifade

etmektedir. Tasarim siirecinin geleneksel sinirlarinin Gtesinde, deneysel ve
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interaktif bir tasarim anlayisin1 vurgulamaktadir. Deneysel ve kesif odakli yonii
ile tasarimcilar1 yeni materyal kullanimlari, uygulanacak teknikler agisindan
desteklemekte ve yeni fikir denemelerine imkan saglamaktadir. Bu yaklagim,
tasarim siirecinde sagladigi esneklik araciligiyla tiiketicilere G6zellestirme ve
degistirme imkani sunmakta; bu nedenle siirece tiiketicilerin dahil edilmesi,
ithtiyac ve isteklerini yansitmalarini miimkiin kilmaktadir. Tiiketicilerin siirece
dahil edilmesi i¢in ag¢ik uglu tasarim yontemini kullanmak oldukga yayginlagmis
ve bu sayede kisisellestirilmis ve 0zel tasarimlar ortaya ¢ikmistir. Bu tasarim
seklini destekleyen diinyaca iinlii bir¢ok marka, tiiketicilerine en popiiler
iriinlerini kisisellestirme firsati1 sunarak interaktif bir siire¢ yiiriitmektedir. Bu
yontemi uygulayan markalar arasinda siirdiiriilebilirlige verdigi 6nemi hem
tiriinleri hem websitesi araciligiyla tiiketicilerin bilgisine sunan Scotch & Soda,
Nike, Adidas ve Nuno gibi markalar yer almaktadir. Bu anlayis1 destekleyen
markalar, a¢ik uclu moda tasariminin esnek yonlerini kesfetmis ve uygulamaya

gecirmistir (Bkz. Sekil 5.9, Sekil 5.10, Sekil 5.11).

Sekil 5.9 Kisisellestirme Oncesi Nike Spor Ayakkabi Modeli (Nike,2024)
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Sekil 5.10 Kisisellestirme Sonras1 Nike Spor Ayakkabi Ornegi (Nike, 2024)

DIY Toughay kit

Sekil 5.11 Nuno Kendin Yap (Do It Yourself) Kiti Ornegi (Nunoworks, 2024)

Moda endsiitrisi, trendleri uygulama beceresi, toplumu sekillendirme ve

tiiketicilerin karar alma aligkanliklar1 {lizerinde etki giicii ile bilinmektedir.
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Zamanla, tiiketicilerin sektor iizerindeki etkisi unutulmus olsa da, sektor hala
tiikketici talepleri dogrultusunda yonetilmektedir. Tiiketici biling ve farkindalik
seviyesinin her gecen giin artis gostermesi, moda endiistrisinin g¢evresel ve
sosyal etkilerine iliskin daha fazla bilgi sahibi olmasina neden olmaktadir. Bilgi
ve farkindalig1 artan tiiketicilerin siirdiiriilebilir ve etik ilkelere uygun iiretilmis
moda iirlinlerine olan talebi artis gosterebilmektedir. McKinsey tarafindan
pandemi siirecinin baginda yiiriitiilen bir ankette, katilimcilarin %67’si
stirdiiriilebilir malzeme kullaniminin énemli bir satin alma faktorii oldugunu;
%063 ii ise bir markanin siirdiiriilebilirlik tanittimini ayn1 sekilde degerlendirdigini
belirtmistir (Forbes, 2023). Tiiketicilerin, moda endiistrisinin ¢evremiz
tizerindeki etkisini hesaba katmaya ve olumsuz etkiyi azaltmaya zorlayabilecek
giice sahip oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Strdiiriilebilirlige olan talep yalmzca yiikselmekle kalmamis, ayni
zamanda bu konu etrafindaki tartigmalar da artmistir. Launchmetrics’in medya
etki degerini 6lgen algoritmasindan saglanan veriler, 2022 yilinin ilk yarisinda
strdiiriilebilirlik medya etki degerinin (MIV) 2021 yilinin ilk yarist ile
karsilastinlldiginda %54 artis gostermistir ve iki milyar ABD Dolar
degerindedir. (MIV, Launchmetrics sirketinin marka performansini 6l¢mek i¢in
kullandig1 parasal bir terimdir.) Elde edilen veriler, siirdiiriilebilirlik” konusunun
medyada ne kadar konusuldugu ve terimin gesitli sektdrlerde ne kadar yer
buldugunu incelemektedir. Artan MIV, sektoriin yarattigi yerlesimlerin
karsilagtirilmast ve tiiketicilerin degisim yaratmaya basladigini acik¢a ortaya
koymaktadir. Bu degisim, markalarin dogru imaji yansitabilmek icin
operasyonlarint yeniden degerlendirmesi gerektigi anlamini tagimaktadir
(Forbes, 2023).

Moda endiistrisinin, siirdiiriilebilirlik konusmalarinin iigte birini
olusturmasi, degisime acikligini gostermektedir. Konuya ve tiiketicinin
stirdiiriilebilirlik talebine daha yakindan bakildiginda, odaklanilacak birden fazla
faktor oldugu goriilmektedir. Bu faktorler arasinda farkindalik, malzemeler ve
stirecler yer almaktadir. Wharton School of the University of Pennsylvania

tarafindan yiiriitiilen ankette, Amerikan vatandaslarinin siirdiiriilebilir aligveris
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aligkanliklar1 incelenmistir. Ankete dahil olan tiim yastan katilimcilar, su an
stirdiiriilebilir iirlin tiikketim isteklerinin 2 yil dncesine kiyasla ¢cok daha fazla
oldugunu belirtmistir. Katilimeilarin yaklasik iicte biri, ¢evresel siirdiiriilebilirlik
uygulamalar1 ve degerleri sergileyen markalar tercih ettiklerini belirtirken;
%28’1 ise etik veya siirdiiriilebilirlik degerleri zayif olan markalardan aligveris

yapmay1 biraktiklarini ifade etmistir (Weforum, 2022).
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BOLUM 6

6. ANALIZ: ANKET CALISMASI

Tezde “Tiiketici tercih ve kararlarinin, siirdiiriilebilir moda degisim
stirecinde etkisi var midir?” seklinde kurgulanan arastirma sorusuna nicel bir
yontem kullanarak yanit bulmak amaciyla, bir anket uygulamasi tasarlanmstir.
Uygulanan anket yoluyla, tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda siirecinde
tiiketicilerin farkindaligr ile ilgili veriler toplanmistir. Anket, toplamda 200 ve
izeri katilimciya ulagsmak amaciyla ¢evrimigi olarak gergeklestirilmis ve 20 giin
boyunca ac¢ik kalmistir. Anket katilimcilarini segmek ic¢in katmanl 6rnekleme
yontemi benimsenmistir. Anket, katilimcilarin yas, cinsiyet, gelir seviyesi gibi
demografik bilgileri ile siirdiiriilebilir moda ve etik tiretimle iligkili ¢esitli sorular
icermektedir. Anket formu 16 sorudan olusmaktadir. Ik dort soru, katilimcilarin
demografik 6zelliklerini belirlemeye yoneliktir. Diger 12 soru ise kapali uglu

sorulardir (anket formunda yer alan sorular Ek 1’de goriilebilir).

6.1. ORNEKLEM KUMESININ TANIMI

Anketin Orneklem kiimesi olusturulurken izlenen katmanli 6rnekleme
metodu ile, arastirma popiilasyonu farkli demografik alt gruplara ayrilarak, her
alt gruptan belirli bir oranla 6rneklem alinmistir. Katmanlar, cinsiyet, gelir
diizeyi ve egitim durumu gibi demografik Ozelliklere gore belirlenmistir.
Calismanin evreni, 18 yas ve {izeri, giyim ve moda aligverisi yapan bireylerden
olusmaktadir. Anket toplam 236 katilimci ile gergeklestirilmistir. Katilimcilarin
148’1 kadin (%62,7), 87’si erkek (%36,9) ve biri diger (%0,4) olup, cinsiyet
acisindan cesitlilik saglanmigtir (Bkz. Tablo 6.1).

o Katilimeilar gelir diizeylerine gore, 0-17.000 TL (dar gelirli), 18.000-

35.000 TL (orta disiik gelirli), 35.000-50.000 TL (orta gelirli), 50.000-

65.000 TL (orta st gelirli), 65.000-100.000 TL (yiiksek gelirli) ve 100.000
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TL ve {izeri (¢ok yliksek gelirli) olmak {izere 6 gruba ayrilmistir.

. Katilimcilar, egitim diizeyine gore ise, ilkogretim, lise, lisans, yiiksek
lisans ve doktora olmak iizere kategoriler ayrilmstir.

Bu sekilde katmanli 6rnekleme yonteminin benimsenmesi, cinsiyet, gelir
diizeyi ve egitim diizeyi gibi faktorlerin siirdiiriilebilir moda tercihleri iizerindeki
etkilerini daha dogru bir sekilde incelemeye olanak saglamaktadir. Aragtirmada
Z-skoru %95 giiven diizeyi i¢in 1,96; p=0,5(en yiiksek belirsizlik durumu, bu
durum en genis hata payin1 vermektedir) olarak alinmistir. N=236 (6rneklem
biiyiikliigii) kullanillarak E=Z X np(1-p) formiili uygulanmistir. Kullanilan
toplam orneklem biiyiikligi, %95 gliven diizeyinde ve yaklasik %6,37 hata pay1
ile belirlenmis olup, bu biiyiikliikk aragtirma popiilasyonunun dogru sekilde

temsil edilmesini saglamaktadir.

Tablo 6.1 Cinsiyet Bazinda Katilimc1 Sayis1 Tablosu

Cinsiyet

1

87

148

W Diger Erkek Kadin

6.2 YONTEM

Arastirmada yer alan anket ¢alismasi, Likert Olgegi ve siralama dlgegi
olmak tizere iki farkli 6l¢lim aracini bir arada kullanmakta ve toplamda 16 soru
icermektedir. Likert-tipi sorular arastirilan konu hakkinda tutum veya goriis

iceren bir ifade ve bu ifadeye katilim diizeyini belirten se¢enekler igerir. Likert-
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tipi sorularda katilim diizeyini belirlemek amaciyla iki asir1 ug arasinda yer alan
birden c¢ok segenek sunulur. Bu secenekler “en yiiksekten en diisiige” veya “en
iyiden en koétiiye” dogru dereceli bir sekilde siralanir. Analiz asamasinda bu
secenekler derecelerine gore birer sayisal deger atanarak kodlanir ve boylece
nitel veri nicel veriye doniistiiriilerek analiz edilebilir (Turan, Simsek ve Aslan,
2015). Anket ¢alismasinda yer alan “Son 6 ay i¢inde ne siklikla siirdiiriilebilir
moda trlinleri satin aldiniz?” sorusu, Likert-tipi sorulara ornek olarak
gosterilebilir. Siralama 6l¢egi (ranking) olarak bilinir. Nesneler, belirli kurallara
gore siralanir. Her bir siraya say1 verilebilir. Ancak, sira rakam1 matematiksel bir
anlam tagimaz; bu 6lcekler siniflama veya gruplama amagh 6lceklerdir (Arikan,
2018). Calismada yer alan “Siirdiiriilebilir moda iirlinleri satin alirken hangi
faktorler sizin i¢in 6nemlidir? (En 6nemlisi 1, en az 6nemlisi 6 olmak iizere
1’den 6’ya kadar siralaymiz)” sorusu, siralama 6l¢egi sorularina 6rnek olarak
gosterilebilir. Likert 6l¢egi, katilimcilarin belirli ifadelere yonelik tutumlarini
belirlerkten, siralama O6lgegi, siirdiiriilebilir moda iirtinleri ile ilgili tliketim
kararlarinda etkili olan faktdrleri dncelik sirasina gore belirlemelerine olanak

tanimaktadir.

6.3 BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Anket bulgularinin analizine ge¢cmeden Once, katilimcilarin demografik
ozellikleri ve anket sorularina verdikleri yanitlarin detayli bir bigimde

degerlendirimesi faydali olabilir.
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Tablo 6.2 Katilimcilarin Cinsiyet Ve Yas Dagilim Yiizdeleri

DIGER 25-34
0%

ERKEK 55+
9%

KADIN 18-24
6%

ERKEK 45-54
7%

KADIN 25-34 ® KADIN 18-24
20% ® KADIN 25-34
® KADIN 35-44
ERKEK 35-44
8% KADIN 45-54
m KADIN 55+

®m ERKEK 18-24
B ERKEK 25-34

ERKEK 25-34 B ERKEK 35-44

11% B ERKEK 45-54
W ERKEK 55+
ERKEK 18-24 mDIGER 25-34

2%

Tablo 6.2°de arastirmaya katilan bireylerin cinsiyet ve yas gruplarina gore
dagilim ytizdeleri yer almaktadir. Cinsiyet bazinda dagilim, katilimcilarin erkek,
kadin ve diger olarak siniflandirilmasini gostermektedir. Yas gruplarina gore
yapilan dagilim ise, katilimcilarin hangi yas araliklarinda yogunlastigini ortaya
koymaktadir. Yas gruplarinda ise, en yliksek katilim orani %31 ile 25-34 yas
grubu arasinda yer alirken, en diisiik katilim oran1 %8 ile 18-24 yas grubunda

gorilmiistir.
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Tablo 6.3°de, arastirmaya katilan bireylerin cinsiyet, yas, aylik gelir ve
egitim durumu gibi demografik Ozelliklerine gore sayisal dagilimi yer
almaktadir. Katilimecilar arasinda 18-24 yas grubundan 18 kisi, 25-34 yas
grubundan 74 kisi, 35-44 yas grubundan 58 kisi, 45-54 yas grubundan 46 kisi,
55 ve iizeri yas grubundan ise 40 kisi yer almaktadir.

Yas gruplarinin gelir diizeyleriyle iliskisi gézlemlendiginde, 25-34 yas
grubundaki katilimcilarin ¢ogunlugu (17 kisi), aylik gelirleri 50.000-65.000 TL
arasinda olan bireylerden olusmaktadir. 35-44 yas grubundaki katilimcilarin
cogunlugu (17 kisi), aylik gelirleri 65.000-100.000 TL arasinda olan bireylerden
olugmaktadir. 45-54 yas grubundaki katilimcilarin ¢ogunlugu (11 kisi), aylik
50.000-65.000 TL arasinda gelire sahipken; 55 yas ve iizeri katilimcilarin
cogunlugunun (11 kisi), aylik 18.000-35.000 TL gelire sahip oldugu
goriilmektedir. 18-24 yas grubunda ise katilimcilarin biiyiik bir kismi (14 kisi)
daha diisiik gelir seviyelerinde yer almakta, aylik gelirleri genellikle 17.000
TL’nin altinda olan bireylerden olugmaktadir.

Katilimcilarin egitim durumlaria gore dagilimda, 153 kisi lisans mezunu,
45 kisi yiiksek lisans mezunu ve 38 kisi ise diger egitim seviyelerinden
(ilkogretim, lise, doktora ve diger) gelmektedir. Lisans mezunlarinin biiyiik bir
kismu, ozellikle 25-34 yas araliginda yogunlasirken, lise mezunu katilimcilar
daha ¢ok 45-54 yas grubunda yer almaktadir.

Katilimcilarin egitim diizeylerine gore gelir dagilimi incelendiginde, lisans
mezunlarinin biiytik bir kismi (34 kisi), 65.000-100.000 TL gelir beyan etmistir.
Lise mezunlarinin ¢ogunlugu (7 kisi) 18.000-35.000 TL gelir beyan ederken;
yiiksek lisans veya doktora mezunu katilimeilarin bir kismi (10 kisi) 100.000 TL
ve lizeri gelir beyaninda bulunmustur. Bu durum, egitim diizeyi ile gelir seviyesi
arasinda olas1 bir pozitif korelasyona isaret etmektedir. Bu veriler, arastirmaya
katilan bireylerin yagam standartlari, egitim ge¢cmisi ve gelir diizeyleri arasinda
nasil bir iligki bulundugunun anlasilmasina yardimci olmakla birlikte, arastirma
sonuglarinin hangi demografik gruplar arasinda farklilik gosterdigine dair veriler

sunmaktadir.

56



Tablo 6.4 Katilimcilarin Giyim Alisverisi Yapma Zamani1 Dagilimi (%)

ihtiyacim oldugu zaman 58,90%

Biitcem uygun oldugu zaman

Sezon sonunda 11,86%

Sezon basinda I4,24%

Tablo 6.4, katilimcilarin giyim aligverisi yapma zamanini ylizdelik

dilimler halinde gostermektedir. Katilimcilarin  aligveris  aligkanliklar
incelendiginde, en yiiksek oran1 %58,9 ile “ihtiyacim oldugu zaman” cevabi
almistir. Bu, katilimcilarin biiytlik bir kisminin giyim aligverigini temel olarak
ihtiyaclarina gore sekillendirdigini gostermektedir. %25 oraninda katilimer ise
soruya, “blitcem uygun oldugu zaman” yanitim1 vermistir. Bu bulgu,
katilimcilarin harcama kararlarin1 ekonomik kosullara bagli olarak aldiklarini,
biit¢elerinin elverisli olup olmamasinin alisveris zamanlamasinda belirleyici bir
faktor oldugunu gostermektedir. S6z konusu bulguya dayanarak, ekonomik
etkenlerin de aligveris davraniglari tizerinde 6nemli bir etkisi oldugunu séylemek
yanlis olmayacaktir. Daha diisiik oranlarla, %11,86 katilimc1 “sezon sonunda”
aligveris yaparken, %4,24°1 ise ‘“sezon basinda” aligveris yaptigin1 beyan
etmistir. Bu sonugclar, sezon sonu ve bast indirimlerinin katilimcilar igin aligveris
zamanini etkileyen bir faktor oldugunu gostermektedir. Ancak, bu aligveris
aligkanliginin daha az yaygin olmasi, katilimcilarin indirim dénemlerini alisveris
yapma zamani olarak Onceliklendiren bir egilim gostermedigini de ortaya
koymustur. Indirimlerin aligveris kararlarinda 6nemli bir etkisi olsa da, bu
etkinin yalnizca belirli bir kitleye hitap ettigi anlasilmaktadir. Toplamda
bakildiginda, katilimcilarin giyim aligveris yapma zamanlarin1 genellikle

ihtiyaglarina ve biitcelerine bagli olarak sekillendirdigini gostermektedir. Sezon
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indirimleri, baz1 katilimlar i¢in aligveris zamanini etkileyen bir faktor olsa da, bu
etkinin simurli oldugu anlagilmaktadir. Genel olarak, katilimcilarin giyim
aligveris aliskanliklari, temel ihtiyaglar ve ekonomik kosullara dayanarak

sekillenmektedir.

Tablo 6.5 Katilimcilarin Aylik Giyim Aligveris Biitcesi Dagilimi (%)

@ 0-3.000 TL

@ 3.000-6.000 TL
6.000-10.000TL

@ 10.000 TL ve (zeri

@ Sabit bir biitgem yok

Tablo 6.5, katilimcilarin aylik aligveris biitcesinin yilizdelik dagilimini
gostermektedir. Elde edilen verilere gore, katilimcilarin %36,4’1 sabit bir giyim
aligveris biitcesi olmadigini belirtmistir. Bu, katilimcilarin biiytlik bir kisminin,
aylik giyim aligveris harcamalarini belirli bir biitgeye gore degil, o donemdeki
ihtiyac ve kosullara bagl olarak gerceklestirdigini gostermektedir. Bu durum,
giyim aligveris harcamalarinin esnek ve degisken oldugunu; bireylerin harcama
kararlarin1  genellikle ihtiyaglarina ve ekonomik durumlarma gore
sekillendirdiklerini ortaya koymakta ve ankette yer alan dnceki soruya verilen
yanitlarla da uyum gostermektedir. %25 oraninda katilimer ise, aylik 0-3.000 TL
arasinda bir aligveris blitcesi ayirdigimi ifade etmistir. Bu grup, belirli bir
harcama sinirina sahip olup, aligverislerini daha planli ve biitge dostu bir sekilde
yapmay1 tercih etmektedir. Bu, katilimcilarin biiylik bir kismimin giyim

aligverislerine sinirli bir biitce ayirarak, harcama disiplinine dikkat ettigini ve
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finansal yonetimlerini belirli bir c¢erceveye oturttugunu gdostermektedir.
%21,6’11k bir katilimei grubu ise 3.000-6.000 TL arasinda biitge ayirdigin1 beyan
etmistir. Bu grup, daha yiiksek biit¢elerle giyim aligverisi yapmayi tercih etmekte
olup, harcama esneklikleri ve aligveris aligkanliklari, daha biiylik bir biitge
gereksinimi gdstermektedir. Bu durum, katilimcilarin daha genis bir alisveris
yelpazesi veya daha pahali iirlinlere yonelimi oldugu anlamina gelebilmektedir.
%11,4 oraninda katilime1 6.000-10.000 TL aras1 bir biitce ayirdigini belirtirken,
%5,6’11k bir grup ise 10.000 TL ve iizeri bir biitgeyle aligveris yapmay1 tercih
etmektedir. Bu oranlar, daha yiiksek gelir grubuna sahip katilimcilarin aligveris
biit¢esinin 6nemli 6l¢iide daha fazla oldugunu ortaya koymaktadir. Bu gruptaki
katilimcilarin, aligverislerinde daha biiylik bir esnek ve rahathiga sahip
olabilecegini sdylemek yanlis olmayacaktir. Ankette yoneltilen aylik giyim
aligveris biitgesine iligkin soru, katilimcilarin aylik giyim aligveris biit¢elerinin,
biiylik dl¢iide bireysel ekonomik durumlarina ve alisveris aliskanliklarina gore
sekillendigini gostermektedir. Cogunlukla, katilimcilar diisiik biitgelerle
aligveris yaparken, bir kismi1 daha yiiksek biitcelerle aligveris yapmay1 tercih
etmektedir. Sabit bir biitce belirlemeyen katilimcilarin oraninin yiiksekligi,
harcama aligkanliklarinin daha degisken ve esnek oldugunu, bunun da bireylerin

gelir durumu ve ihtiyaglarina bagh olarak sekillenebilecegini gostermektedir.
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Tablo 6.6 Aylik Ortalama Gelir ve Giyim Alisverisi I¢in Ayrilan Biitge

Karsilagtirmasi
7,63% 7,63%
7,20%
6,36%
5,51% 5,51%
5,08% 5,08%
4,66% 4,66%
4,24% 4,24% .
3,39%
2 979 - 2,97% 2 97
12,54 5496
2,121 2%
1,69% 1,69%
l:l 85
2% d2$
R IJ J
0-17.000 TL 18.000-35.000 TL 35.000-50.000 TL 50.000-65.000TL  65.000-100.000 TL  100.000 TL ve Gzeri

Tablo 6.6, anket katilimcilarinin aylik ortalama gelirleri ile giyim aligverisi
icin ayrilan aylik biitceyi karsilastirmaktadir. Veriler, aylik ortalama gelir ile
giyim aligverisine ayrilan biit¢e arasindaki iliskiyi inceleyerek, gelir artiginin
harcama aligkanliklar1 iizerinde nasil bir etki yarattigin1 gostermektedir. Dar
gelirli katilmcilar, genellikle sabit bir biitce ayirmadiklarini belirtmislerdir;
ornegin, 0.17.000 TL gelir grubunda %>5,51’lik oran, sabit bir biitceleri
olmadigini ifade etmistir. Benzer sekilde, 0-3.000 TL arasinda giyim aligverisi
biitcesi ayiran katilimcilarin orant %4,66’dir. Gelir arttik¢a, giyim aligverisine
ayrilan biitgenin arttig1 gozlemlenmekle birlikte, katilimcilarin biiyiik cogunlugu
sabit bir biitce belirlememektedir. 18.000-35.000 TL aylik ortalama gelire sahip
katilimcilarin %7,20’si 0-3.000 TL aras1 bir biitge ayirirken, %5,51°1 sabit bir
biitceye sahip olmadiklarini belirtmistir. 35.000 TL -50.000 TL ve 50.000-65.000
TL gelir gruplarinda da benzer bir trend goézlemlenmistir; yiiksek gelirli
katilimcilarin %7,63°1 sabit bir biitge ayirmaktan kacinmis ve harcamalarini
ihtiyaglarina gore esnek bir sekilde yapmay1 tercih etmistir. 100.000 TL ve tizeri
gelir grubunda ise %5,08°1ik bir oran, sabit bir biitgeleri olmadigini belirtmistir.

Bu bulgular, gelir seviyesinin arttik¢a bireylerin giyim aligverisinde daha esnek

60



bir biitceleme yaklasimi benimsediklerini ve harcamalarinin kisisel tercihlere

dayali olarak sekillendigini ortaya koymaktadir. Gelir artisiyla birlikte giyim

aligverisine ayrilan biitgenin arttig1, ancak bir biitce ayirmama egiliminin yiiksek

gelir gruplarinda daha belirgin oldugunu sdylenebilir. Bu durum, giyim

harcamalarinin genellikle, bireylerin ihtiyaclarina, yasam tarzlarina ve kisisel

tercihlerine gore sekillendigini gostermektedir.

Tablo 6.7 Giyim Alisverisi I¢in Aylik Ayrilan Biitgenin Cinsiyete Gore

Yiizdelik Dagilimi

Cinsiyet 0-3.000 3.000-6.000 6.000- 10.090 TLve  Sabit bir biitgem
TL TL 10.000TL lizeri yok

Kadin [22,30% 21,62% 14,19% 7,43% 34,46%

Erkek [29,89% 21,84% 6,90% 2,30% 39,08%

Diger 100,00%

Tablo 6.7, giyim aligverisi i¢in aylik ayrilan biitcenin cinsiyete gore

yiizdelik dagilimin1 géstermektedir. Veriler incelendiginde, cinsiyetler arasinda

giyim aligverisine yonelik biitceleme davraniglariin genellikle benzer oldugu

goriilmektedir.

Tablo 6.8 Anket Katilimcilarinin Giyim Aligverisinde Onem Verdigi Ozellikler

Kaliteli iiriinler olmasi
Ihtivacimn karsillanmasi
Biitceme uygun olmasi

Marka bilinirligi

Siirdiiriilebilir iiriinler olmasi
Psikolojik tatmin saglamasi
Kolay ulasilabilirlik

Satista seffaf ve net bilgilendirme

Fivat-performans dengesi.

25

1

186
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Tablo 6.8, anket katilimcilarinin giyim aligverisinde onem verdigi 6zellikleri
gostermektedir ve bu veriler, tiiketici davraniglarini anlamak i¢in dnemli bilgiler
icermektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugu, giyim aligverisi sirasinda kaliteye
oncelik verdiklerini belirtmislerdir; %78,8’lik bir oran (186 kisi) {iirlinlin
kalitesini en 6nemli 6zellik olarak isaretlemistir. Ayrica, %69,1°lik kesim (164
kisi) satin alacag {iriin ile ihtiyacinin karsilanmasinin en 6nemli unsur oldugunu
belirtmis, bu da s6z konusu katilimcilarin iirlin segerken islevsellige ve
ihtiyaglara odaklanmay1 tercih ettiklerini ortaya koymustur. Biitce uyumu ise
giyim aligverisi i¢in bir diger dnemli faktordiir; %66,1 (156 kisi) biitgelerine
uygun iriinler aradiklarini ifade etmistir. Bu, ekonomik faktorlerin giyim
aligverisinde onemli bir rol oynadigim1 ve katilimcilarin aligveriginde fiyat-
performans dengesine dikkat ettiklerini gostermektedir. Siirdiiriilebilir {irtinler,
katilimcilarin %26,3°1 (62 kisi) tarafindan 6nemli bulunmustur. Bu durum,
cevresel faktorlerin giderek artan bir sekilde tiiketicilerin aligveris tercihlerini
sekillendirdigini igaret etmektedir. Marka bilinirligi, giyim aligverisi sirasinda
daha az onemli bir faktér olarak oOne c¢ikmustir; %30,1 (71 kisi) marka
bilinirligine dikkat ederken, bu oran, genel katilimci Kkitlesinin biiyiik
cogunlugunun marka yerine kalite ve islevsellige daha fazla énem verdigini
gostermektedir. Benzer sekilde, psikolojik tatmin saglama, iiriiniin kolay
ulagilabilirligi gibi faktorler de belirli bir grup katilime1 (%25) tarafindan 6nemli
bulunmustur. Satis esnasinda seffaflik ve net bilgilendirme, giyim aligverisinde
onem verilen 6zellikler arasinda en diisiik orana sahiptir; yalnizca %10,6 (25
kisi) bu faktére onem verdigini belirtmistir. Uygun beden bulunmasi, fiyat-
performans dengesine dikkat etme ve modaya uygunluk gibi diger 6zellikler ise
katilimcilarin biiytik ¢ogunlugu tarafindan daha az 6nemli goriilmiistiir ve her
birine yalnizca %0,4 (1 kisi) oraninda énem verilmistir. Katilimcilarin giyim
aligverisindeki Onceliklerinin kalite, biitceye uygunluk ve ihtiyaglarinin
karsilanmasi etrafinda yogunlastigi gortilmistiir. Ayrica, siirdiiriilebilirlik ve
marka gibi faktorler de belirli bir grup icin 6nemli olmakla birlikte, genel egilim
daha ¢ok islevsel ve ekonomik unsurlara odaklanmaktadir (Bkz. Sekil 6.8). Bu

bulgular, giyim aligverisinin tiiketicilerin pratik ve ekonomik ihtiyaglarini
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karsilamaya ydnelik bir davranis oldugunu, ancak ¢evresel ve estetik kaygilarin
da giderek daha fazla 6nem kazandigini gostermektedir. Katilimeilar, giyim
aligverisinde onem verdikleri birden fazla 6zelligi se¢cme imkéanina sahip
olmuslardir. Segilen 6zellikler, 6nem sirasina gore siralanarak analiz edilmistir.

Bu nedenle, isaretlenen 6zelliklerin toplam sayisi, katilimei sayisin1 agmaktadir.

Tablo 6.9 Giyim Alisverisinde Siirdiiriilebilirligin Yaninda Onem Verilen
Ozellikler

Kaliteli iiriinler olmasi

ihti_vaumm karsilanmasi

Biit¢eme uygun olmasi 23.98%
Kolay ulasilabilirlik ‘ 10.71%
Marka bilinirligi 9.18%

Tablo 6.10 Giyim Markas1 Ve Siirdiiriilebilir Markalar: Beklenen Ozelliklerin

Karsilastirmali Analizi

Marka ozellikleri ~ ® Sirdirdlebilir marka ozellikleri
Herkes tarafindan ulasilabilir
olmamal
Kaliteli iiriin gamna sah3 _ Islevsel ozelliklere (su
iticilik, nemi hapsetme vb.)
olmal .
sahip olmal1
77
29 53
12 g
Kaliplart bedenime uygys,, 70 35 90 Model gesitliligi fazla olmalt
olmal
59
50 95
134 et et e .
Dayanikli malzemeler Siirdiiriilebilirlik 6zellikleri
kullanilmal1 119 tastyan iiriinlere sahip olmali
Ekonomik olmal
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Tablo 6.10’da yer alan veriler gore, katilimcilarin giyim markalarindan ve
siirdiiriilebilir markalardan bekledikleri Ozellikler arasinda belirgin farklar
bulunmaktadir. Giyim markalarindan beklenen o6zellikler, genel olarak daha
genis bir yelpazede ve sayica daha fazla katilimciy1 kapsarken, siirdiiriilebilir
markalar igin beklentiler genellikle daha diisiik sayida kalmustir. Ozellikle,
katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu giyim markalarinin kaliteli iiriinler sunmasini
beklemektedir. Giyim markalarina bu beklentiyi yonelten 188 katilimci varken,
stirdiiriilebilir markalar i¢in ayni beklentiyi belirten katilimci sayisi yalnizca
77°dir. Aymi sekilde, giyim markalarinin kaliplarinin bedenine uymasini
bekleyen 170 katilimciya karsilik, siirdiiriilebilir markalar i¢in bu beklentiye
sahip olan katilimer sayist 70’tir. Bu durum, giyim markalarinin geleneksel
olarak daha genis bir iirlin ¢esitliligi ve daha fazla tiiketici kitlesine hitap ettigini
gosterebilmektedir.

Dayanikli malzeme kullanim1 agisinda, beklenenin aksine, 134 kisi giyim
markalarindan bu 6zelligi beklerken, stirdiiriilebilir markalar i¢in ayn1 beklentiyi
belirten kisi sayist yalnmizca 59’dur. Benzer sekilde, giyim markalarinin
ekonomik olmsini bekleyen 119 katilimciya karsilik, siirdiiriilebilir markalar i¢in
bu beklenti yalmizca 50 katilimci tarafindan dile getirilmistir. Bu durum,
stirdiiriilebilir markalarin daha yiliksek maliyetli olabilecegi beklentisinin
tilketicilerce kabul gordiigiinii ve fiyat beklentilerini etkilemis olabilecegi
diisiindiirmektedir. Siirdiiriilebilirlik 6zellikleri tastyan markalarin daha fazla ilgi
gordiigii bir alan olsa da, giyim markalarina yonelik bu beklenti de yiiksektir.
Giyim markalart i¢in siirdiiriilebilirlik 6zelliklerinin 6nemli oldugunu belirten 95
kisi varken, siirdiiriilebilir markalar i¢in bu 6zelligi bekleyen katilimci sayisi
59’dur.Bu durum, tiiketicilerin siirdiiriilebilir markalardan bekledigi 6zellikleri
tam olarak netlestiremediklerine isaret ediyor olabilir. Diger taraftan, giyim
markalarinin fazla model ¢esidi sunmasini bekleyen 90 katilimciya karsilik,
stirdiiriilebilir markalar i¢in bu beklenti 36 kisi ile sinirhidir. Ayrica, giyim
markalarinin islevsel 6zellikler tasimasini bekleyen 53 katilimer bulunurken,
stirdiiriilebilir markalar i¢in bu say1 28’dir. Ulasilabilirlik agisindan ise, giyim

markalarina herkes tarafindan erisebilirlik bekleyen 29 kisi varken,
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siirdiiriilebilir markalar i¢in bu beklenti yalmzca 12 kisi tarafindan dile
getirilmistir. Bu da siirdiiriilebilir markalarin daha dar kapsamli ve 6zel bir
tiiketici kitlesine hitap eden (nis) bir yap1 sergiledigini ve bu markalara hentiiz
genis Olcekli erisimin saglanmadigini gdstermektedir. Genel olarak, giyim
markalar1 ve siirdiiriilebilir markalardan beklenen 6zellik farklar, tiiketicilerin
siirdiiriilebilir markalardan beklentilerinin daha ¢ok ¢evresel ve etik unsurlara
odaklandigini, ancak geleneksel giyim markalarinda kalite, fiyat ve erisilebilirlik

gibi faktorlere daha fazla 6nem verdigini ortaya koymaktadir.

Tablo 6.11 Moda Giyim Uriinleri Bilgilendirme Kartlarmin Okunma Oranlar

@ Evet
@ Hayir

Tablo 6.11, moda giyim {riinlerinde bilgilendirme kartlarinin okunma
oranlarint gdstermektedir. Bu tabloya gore, katilimcilarin %72,5’1 (171 kisi)
bilgilendirme kartlarin1 okuduklarin1 belirtirken, %27,5’1 (65 kisi) ise
bilgilendirme kartlarin1 okumadiklarini ifade etmistir. Veriler incelendiginde,
bilgilendirme kartlarinin okunma oraninin genel olarak yiiksek bir seviyede
oldugu gorilmektedir. Bu durum, bilgilendirme kartlarinin moda giyim
iriinlerinde tiiketiciler tarafindan dikkate alindigini ve {iriin hakkinda daha fazla
bilgi edinme egiliminde olundugunu gdstermektedir. Buna karsin, %27,5’lik
katilimci grubu, bilgilendirme kartlarin1 okumadigini ifade etmistir. Bu oran,
bazi katilimcilarin bu tiir bilgilere ilgi duymadigini veya kartlarin okunmasi

konusunda farkl1 faktorlerin etkili olabilecegini diisiindiirmektedir.
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Tablo 6.12 Cinsiyete Gére Moda Giyim Uriinlerinde Bilgilendirme Kartlarinin

Okunma Oranlari

Cinsiyet Evet Hayir
Kadin 76% 24%
Erkek 67% 33%
Diger 100%

Tablo 6.12, cinsiyete gére moda giyim {iriinlerinde bilgilendirme kartlarini
okuma oranlarin1 gostermektedir. Veriler incelendiginde, Tablo 6.3.9°da ortaya

c¢ikan sonuglar1 destekler nitelikte oldugu goriilmektedir.

Tablo 6.13 Bilgilendirme Kartlarint Okuma Durumuna Goére Siirdiiriilebilir

Moda Uriinleri Satin Alma Siklig1

Sik sik 15:2%
4,6%

Nadiren 26,3%

21,5%

3,5%
3,1%

Her zaman

: o 15,2%
rarinsa scptm | -
Asla kel
7.7%
G " 38,6%

w Uriine eklenen bilgilendirme kartini okuyorum

® Uriine eklenen bilgilendirme kartini okumuyorum

Tablo 6.13, moda giyim bilgilendirme kartlarin1 okuma durumuna gore
stirdiiriilebilir moda {irtinleri satin alma sikligin1 gdstermektedir. Tabloya gore,

bilgilendirme kartlarin1 okuyan katilimcilarin %15,2’si sik sik siirdiiriilebilir



moda iirlindi satin aldigini belirtirken, okumayan katilimeilarin yalnizca %4,6’s1
ayni siklikta aligveris yaptigini ifade etmistir. Nadir alisveris yapan katilimeilar
arasinda, kartlar1 okuyanlarin %26,3’l, okumayanlarin ise %21,5’1 nadiren
stirdiiriilebilir moda {irtinii aldigin1 belirtmistir. Her zaman bu iiriinleri aldigini
ifade eden katilimcilar, kartlar1 okuyanlarin %3,5’1, okumayanlarin ise
%3,1’1dir. Ayrica, kartlar1 okuyan katilimeilarin %15,2’si siirdiiriilebilir moda
iriinii  alip almadigimin farkinda olmadigim1 ifade ederken, okumayan
katilimcilarin %26,2’si ayni sekilde bu durumu belirtmistir. Kartlar1 okuyan
katilimeilarin %1,8°1 asla siirdiiriilebilir moda iiriinii almadigini ifade ederken,
bu oran okumayan katilimcilar i¢in %7,7’dir. Son olarak, her iki grupta da ara
sira siirdiiriilebilir moda iiriinii satin alan katilimcilarin orani ytiksektir; kartlar
okuyanlarin %38,6’s1, okumayanlarin ise %36,9’u bu sekilde aligveris yaptigini
ifade etmistir. Soruya verilen yanitlar incelendiginde, bilgilendirme kartlarini
okuma durumunun, siirdiiriilebilir moda {riinleri satin alma siklig1 {izerinde
onemli bir etkisi oldugu ve kartlar1 okuyan katilimeilarin siirdiiriilebilir moda

tirtinleri satin alma egilimlerinin daha yiiksek oldugu ortaya koymaktadir.

Tablo 6.14 Cinsiyete Gére Moda Giyim Uriinlerine Eklenen Bilgilendirme
Kartlarim Okuyan Katilimcilarin Siirdiiriilebilir Moda Uriinlerini Satin Alma

Siklig

Cinsiyet | Asla Farkinda degilim Nadiren Arasira Sik sik Her zaman

Kadin |0,88% 11,50% 23,89% 40,71% 17,70%  5,31%
Erkek |3,45% 22,41% 31,03% 34,48% 8,62%

Diger 100%
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Tablo 6.15 Cinsiyete Gére Moda Giyim Uriinlerine Eklenen Bilgilendirme
Kartlarim1 Okumayan Katilimcilarin Siirdiiriilebilir Moda Uriinlerini Satin Alma

Siklig1

Cinsiyet | Asla Farkinda degilim Nadiren Arasira Sik stk Her zaman

Kadin | 5,71% 31,43% 14,29% 37,14% 8,57%  2,86%

Erkek |10,34% 20,69% 27,59% 37,93% 3%

Tablo 6.14 ve Tablo 6.15, cinsiyete gére moda giyim {iriinlerine eklenen
bilgilendirme kartlarin1 okuyan ve okumayan katilimcilarin siirdiiriilebilir moda
giyim iriinlerini satin alma sikligim gostermektedir. Veriler incelendiginde,
bilgilendirme kartlarim1 okuyan katilimcilarin, okumayanlara kiyasla
stirdiiriilebilir moda giyim {riinlerini daha sik satin aldigt ve okumayan
katilimcilarin, satin aldiklar1 dirtinler konusunda daha az farkindaliga sahip
olduklar1 tespit edilmistir. Bununla birlikte, cinsiyetler arasinda satin alma
siklig1 bakimindan biiyiik bir fark olmadig1 gozlemlenmistir. Bu bulgular, Tablo
6.13’de elde edilen ¢ikarimlar1 destekler niteliktedir.

Tablo 6.16 Bilgilendirme Kartlarini Okuma Durumuna Goére Erigilmek Istenilen

Siurdiiriilebilir Moda Faktorlerinin Oranlari

- 25,7%
Yereliiretim ve destek °

20.7%

21.6%

Sosyal ve etik sorumluluklar
22.1%

25.5%
Fiyatlandirma ve maliyet

29.3%

25.7%
25,7%

Cevresel etkiler

1.4%
Hicbiri
L l 2.1%

u Uriine eklenen bilgilendirme kartin1 okuyorum

u Uriine eklenen bilgilendirme kartin okumuyorum
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Tablo 6.16, bilgilendirme kartlarin1 okuma durumuna gore erisilmek
istenilen siirdiiriilebilir moda faktorlerinin oranlarimi gostermektedir. Tabloya
gore, bilgilendirme kartlarin1 okuyan katilimeilarin %25,7°si yerel iiretim ve
destek, %21,6’s1 sosyal ve etik sorumluluklar, %25,5°1 fiyatlandirma ve maliyet,
%25,7’s1 ise cevresel etkiler konularinda bilgi edinmek istemektedir. Bu
katilimcilarin %1,4’1 ise s6z konusu faktorlerin higbirine ilgi duymadiklarini
belirtmistir. Bilgilendirme kartlarin1 okumayan katilimcilar arasinda ise
%20,7’s1 yerel iiretim ve destek, %22,1°1 sosyal ve etik sorumluluklar, %29,3’1
fiyatlandirma ve maliyet, %25,7°si cevresel etkiler hakkinda bilgi edinmek
istemektedir. Bu grup icindeki katilimcilarin %2,1°1 ise yine bu faktorlerin
hicbirine ilgi gostermemektedir. Genel olarak, bilgilendirme kartlarin1 okuyan
katilimcilarin  siirdiiriilebilir moda ile ilgili bilgilere daha yiiksek bir ilgi
gosterdigi ve ozellikle yerel iiretim ve destek, fiyatlandirma ve maliyet ile
cevresel etkiler hakkinda bilgi edinme oranlarinin belirgin sekilde yiiksek oldugu
gozlemlenmektedir. Bununla birlikte, bilgilendirme kartlarinin okumayan
katilimcilar da benzer bir sekilde siirdiiriilebilir moda faktdrleri hakkinda bilgi
edinme istegi gostermektedir ve bu gruptaki ilgi oranlari, bilgilendirme kartlarini

okuyan katilimcilarla yakin yiizdelerle paralellik gdstermektedir.

Tablo 6.17 Cinsiyete Ve Moda Giyim Uriinlerine Eklenen Bilgi Kartlarmi

Okuma Durumuna Gére Erisilmek Istenen Siirdiiriilebilir Moda Faktorleri

_ Cevresel Fiyatlandirma .. Yf:rel Sosyal ve etik . . .
Cinsiyet . . uretim ve Higbiri
etki ve maliyet destek sorumluluklar
Moda giyim Kadin 68 72 72 71 2
iirtinlerine eklenen
bilgilendirme
kartlarini Erkek 33 35 19 4
okuyorum
Moda giyim Kadmn 20 27 17 21
irtinlerine eklenen | gy s 14 12 9 3
bilgilendirme
kartlarimi .
Diger 1
okumuyorum
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Tablo 6.17, cinsiyetler ve bilgilendirme kartlarini okuma durumuna gore
katilimcilarin siirdiiriilebilir moda faktorleri ile ilgili bilgi edinme isteklerini
gostermektedir. Kadinlar ve erkekler arasinda yerel iiretim ve destek ile
fiyatlandirma ve maliyet faktorlerine yonelik benzer ilgi diizeyleri
gozlemlenirken, ¢evresel etki ve sosyal/etik sorumluluklar gibi faktorlere olan
ilgi farkliliklar gostermektedir. Bu durum, cinsiyetin siirdiiriilebilir moda
tercihleri ve biling diizeyleri lizerinde etkili bir faktdr oldugunu, ancak ekonomik
ve cevresel faktorlerin her iki cinsiyet i¢in de Onemli oldugunu ortaya
koymaktadir. Katilimcilar, soruyu yanitlarken bilgi almak istedikleri
stirdiiriilebilir moda faktorlerini birden fazla segme imkanina sahip olmuslardir.
Bazi katilmcilar yalnizca bir faktor secerken, bazilari birden fazla segenek
isaretlemistir. Bu durum, isaretlenen faktorlerin toplam sayisinin katilimei

sayisini agsmasina yol agmustir.

Tablo 6.18 Siirdiirtilebilir Moda Markalarmin Diger Markalardan Ayrilmasini
Saglayan En Onemli Faktorlerin Karsilastiriimasi Ve Yiizdelik Dagilin

0,4%
0,4% . . 0,4%

331%
Bilemiyorum = Siirdlrilebilirlik adinda polyestere deger
» Yalan séyleme kabiliyeti Fiyat
= Sosyal sorumluluk ' Kalite

= Cevresel etki
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Tablo 6.18, katilimcilarin = siirdiiriilebilir moda markalarim1  diger
markalardan ayiran en 6nemli faktorlere dair goriislerini ortaya koymaktadir.
Verilere gore, katilimcilarin biiyiik bir kismi gevresel etkileri, siirdiiriilebilir
moda markalarinin en énemli ayirt edici faktorii olarak kabul etmektedir. Bu
faktor, katilimcilarin %39,4°1 tarafindan belirtilmis olup, siirdiiriilebilirlik
acisindan ¢evre dostu iiretim ve kaynak kullanimi konularinin yiiksek derecede
Oonem tasidig1 anlasilmaktadir. Bunu takiben, kalite %33,1 ile ikinci sirada yer
alirken, sosyal sorumluluk %16,5’1ik bir oranla tgilincii sirada yer almugtir.
Kalitenin 6nemli bir faktor olarak 6ne ¢ikmasi, siirdiiriilebilir moda markalarinin
iriinlerinin yalnizca ¢evresel degil, ayn1 zamanda dayanikli ve yiiksek kaliteli
olmasima dair bir beklenti oldugunu goéstermektedir. Sosyal sorumluluk ise,
Ozellikle markalarin etik {iretim siiregleri ve toplum odakli projelerine dair artan
bir farkindalik oldugunu ortaya koymaktadir. Fiyat, katilimcilarin %9,7’si
tarafindan 6nemli bir faktor olarak belirtilmis olup, siirdiiriilebilir moda
markalarinin fiyat rekabetiyle ilgili sinirlamalar oldugunu gostermektedir. Bu,
stirdiiriilebilir iirtinlerin genellikle daha pahali olmas1 nedeniyle fiyatin 6nemli
bir engel teskil edebilecegini gostermektedir. Verilerin daha kiigiik bir kismi ise
daha az yaygin ve ilging yanitlar icermektedir. %0,4’liik bir oran, “bilemiyorum”
yanitin1 verirken, yine ayn1 oranda bir diger katilimci “yalan sdyleme kabiliyeti”
faktoriinii belirtmistir. Bu durum, bazi katilimcilarin soruya tam anlamiyla cevap
veremedigini veya verilen se¢enekler arasinda kendilerini yetersiz hissettiklerini
gosterebilir. Bunun yani sira, siirdiiriilebilirlik adi altinda polyester kullanimi
ifadesi de %0,4, oraninda katilimci tarafindan belirtilmistir; bu durum, bazi
tiiketicilerin siirdiiriilebilirlik kavramini yanlis anlanmis veya siirdiiriilebilirlikle
ilgili markalarin polyestere deger verdigini diisiindiiklerini ortaya koymaktadir.
Bu veriler, stirdiiriilebilir moda markalarinin algilanmasinda ¢evresel faktorlerin
en belirleyici unsur oldugunu acgikga ortaya koymaktadir. Cevre bilincinin arttig1
giiniimiizde, c¢evresel etki, markalarin siirdiiriilebilirlik iddialarin1 dogrulayan
temel bir unsur olarak on plana ¢ikmaktadir. Kalite ve sosyal sorumluluk,
markalarin farklilastiric1 diger unsurlar1 olarak 6ne ¢ikmakta, fakat fiyat konusu

hala bir engel olarak kalmaktadir. Bu bulgular, siirdiiriilebilir moda markalarinin
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yalnizca g¢evreye duyarli degil, ayn1 zamanda kaliteye de 6nem vermeleri
gerektigini ve fiyatlama stratejilerinin de daha rekabetci bir hale getirilmesi
gerektigini gostermektedir. Ayrica, ¢ok kiiciik oranlarda yer alan diger yanitlar
(yalan soyleme, polyestere deger verme), tiikketicilerin siirdiiriilebilirlik kavrami
hakkinda farkli algilara sahip olabilecegini, bazilarinin ise bu kavrami hala tam

anlamis olmadigin1 gostermektedir.

Tablo 6.19 Siirdiiriilebilir Moda Uriinlerinin Satin Alinmasinda Etkili Olan
Faktorler

Siurddrdlebilir moda drinleri satin alirken onemli
faktorler

Marka
itiban
Sosyal
Cevresel Etkiler Sorumluluk | Tasarnm

Tablo 6.19, siirdiiriilebilir moda iiriinlerinin satin alinmasinda etkili olan
faktorlerin 6nem siralamasini1 géstermektedir. Anket katilimcilarindan, gevresel
etkiler, iirlin kalitesi, fiyat, sosyal sorumluluk, marka itibar1 ve tasarim
faktorlerinin her birine 1 ile 6 arasinda bir puan vererek siralamalar istenmistir.
Katilimeilarin verdikleri siralamalara gore elde edilen veriler, stirdiiriilebilir
moda iirlinlerinin satin alma kararlarini etkileyen faktorleri ortaya koymaktadir.
Verilere gore, ¢evresel etkiler, 64 katilimer tarafindan en 6nemli faktor olarak
secilmistir. Bu bulgu, siirdiiriilebilir moda iirlinlerinin alim kararlarinda ¢evresel
faktorlerin belirleyici oldugunu gostermektedir. Cevresel etkilerin yiiksek

oranda 6ne ¢ikmasi, tiiketicilerin siirdiiriilebilirlige yonelik artan duyarliliklarini
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ve ¢evre dostu iiretim siireglerine verdikleri dnemi yansitmaktadir. Uriin kalitesi,
52 katilimcr tarafindan ikinci siraya yerlestirilmistir. Bu durum, tiiketicilerin
sadece gevresel etkileri degil, ayn1 zamanda tirlinlerin dayaniklilig1 ve kalitesini
de onemli bir faktor olarak degerlendirdiklerini ortaya koymaktadir. Bu bulgu,
stirdiiriilebilir moda iirtinlerinin yalnizca ¢evre dostu olmakla kalmayip, ayni
zamanda yiiksek kaliteli ve uzun 6miirlii olmalar gerektigi yoniindeki beklentiyi
yansitmaktadir. Fiyat, 60 katilimci tarafindan tigiincii sirada yer almistir. Fiyat
faktoriinlin bu siralamada yer almasi, stirdiiriilebilir moda iiriinlerinin genellikle
geleneksel tiriinlere gore daha yiiksek fiyatlarla satilmasinin, fiyatin satin alma
karar1 lizerinde engelleyici bir etki yaratabilecegini, ancak yine de 6énemli bir rol
oynadigimi gostermektedir. Sosyal sorumluluk, 59 katilimer i¢in dordiincii sirada
degerlendirilmistir. Bu, katilimcilarin sosyal sorumluluk projeleri, etik tiretim
siirecleri ve toplumsal faydaya verdikleri 6nemin altim1 ¢izmektedir. Sosyal
sorumlulugun daha diisiik siralarda yer almasi, bu faktoriin ¢evresel etki ve kalite
gibi diger faktorlere gore daha az etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Marka
itibari, 50 katilimer tarafindan besinci siraya yerlestirilmistir. Marka itibari,
siirdiiriilebilir moda sektoriinde 6nemli bir faktér olmakla birlikte, ¢cevresel etki
ve kalite gibi dogrudan satin alma kararmi etkileyen faktorlerle
karsilagtirildiginda daha az oncelikli bir yer tutmaktadir. Son olarak, tasarim, 58
katilimei tarafindan altinci siraya yerlestirilmistir. Tasarim, estetik bir faktor
olmasima ragmen, siirdiiriilebilir moda {riinlerinin alim kararlarin1 etkileyen
diger islevsel faktorlere kiyasla daha az belirleyici bir rol oynamaktadir.
Verilerin tabloya doniistiiriilmesi asamasinda Fibonacci sayilart kullanilmagtir.
Fibonacci dizisi, siralama ve Onem derecelerinin analizinde yaygin olarak
kullanilan bir yontemdir. Bu sayilar, her faktor i¢in en cok tercih edilen
siralamanin sayisal degerini dikkate alarak, her bir faktériin daha dogru bir
sekilde degerlendirilebilmesini saglar. Bu yontem, her faktdriin satin alma
kararindaki agirligii daha dogru bir bicimde ortaya koyarak siralamalarin
matematiksel bir temele dayandirilmasini saglamaktadir. Veriler incelendiginde,
siirdiiriilebilir moda iirlinlerinin satin alinmasinda g¢evresel etkiler en 6onemli

faktor olarak 6ne ¢ikmakta, iirlin kalitesi ise yiiksek dneme sahip bir diger faktor
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olarak belirginlesmektedir. Fiyat faktorii, stirdiiriilebilir tiriinlerin genellikle
daha pahali olmasinin etkisiyle 6nemli bir engel teskil etmekle birlikte, hala satin
alma kararin1 etkileyen bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Sosyal
sorumluluk, marka itibar1 ve tasarim ise daha diisiik siralarda yer almakta, bu da
tiikketicilerin c¢evresel faktorler ve kalite gibi unsurlara oncelik verdiklerini
gostermektedir. Bu bulgular, siirdiiriilebilir moda markalarinin ¢evresel etkiler
ve kaliteyi 6n planda tutarak tiiketicilerin beklentilerine daha iyi yanit
verebilecegini ve fiyatlandirma stratejilerini bu dogrultuda gelistirerek rekabet

avantaji elde edebilecegini ortaya koymaktadir.

Tablo 6.20 Siirdiiriilebilir Moda Uriinlerinin Satin Aliminda Etkili Faktorlerin
Cinsiyet Bazinda Siral1 Yiizdelik Dagilimi

1 Cevresel 2 Uriin 3 4 Sosyal 5 Marka 6
Cinsiyet etkiler kalitesi ~ Fiyat sorumluluk itibar1 Tasarim
Kadin 27% 22% 28% 26% 22% 25%
Erkek 28% 22% 21% 23% 18% 23%

Tablo 6.20 incelendiginde, kadin ve erkek katilimcilar arasinda
strdiiriilebilir moda {rlinlerinin  satin alinmasinda etkili faktdrlerin
siralamasinda belirgin bir farklilik gézlemlenmemistir. Her iki cinsiyet de benzer
faktorleri aymi oncelik sirasina koymustur. Bu durum, siirdiiriilebilir moda
triinlerinin satin alimim1 etkileyen faktorlerin cinsiyetler arasinda biiyiik
farkliliklar yaratmadigini, daha ¢ok genel toplumsal ve cevresel degerlerle
sekillendigini gostermektedir. Dolayisiyla, cinsiyetin bu satin alma kararlari

tizerindeki etkisi sinirli kalmustir.
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Tablo 6.21 Tiiketicilerin Siirdiiriilebilir Moda Uriinlerinin Fiyatlandirmasina

Yonelik Gortisleri
21,61%
12,71% 10,59%
Fiyat farkini kabul etmiyorum Fiyat farkinibazen kabul  Fiyat farkini kabul ediyorum Fiyat farki ile ilgili bir gbriisiim
ediyorum yok

Tablo 6.21, tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda tirlinlerinin fiyatlandirmasina
yonelik goriislerini oranlar olarak gostermektedir. Verilere gore, katilimcilarin
fiyat farklarina karsi tutumlar1 belirgin bir sekilde farklilik gostermektedir.
Katilimcilarin %12,71°1, stirdiiriilebilir moda tirtinleri ile diger iirlinler arasinda
fiyat farkim1 kabul etmediklerini belirtmistir. Bu oran, bazi tiiketicilerin
fiyatlandirma konusunda oldukg¢a hassas olduklarmi ve siirdiiriilebilirlik adina
daha yiiksek fiyatlar1 benimsemediklerini gostermektedir. Bu durum,
stirdiiriilebilir moda {iritinlerinin fiyatlarinin bir engel olusturdugunu ve 6zellikle
fiyat hassasiyeti yiiksek olan tiiketici gruplarinda olumsuz bir etki
yaratabilecegini isaret etmektedir. %55,08’1, fiyat farkin1 bazen kabul ettigini
ifade etmistir. Bu bulgu, cogunlugun fiyat farkini kesin bir sekilde
reddetmedigini, ancak bunun durum bazl bir yaklagim sergilediklerini ortaya
koymaktadir. Tiketiciler, iirlinlerin stirdiiriilebilirligine ve diger faktorlere bagl
olarak, daha yiiksek fiyatlar1 kabul etmeye egilimli olduklarini, ancak fiyatin
hala 6nemli bir degerlendirme kriteri olmaya devam ettigini gdstermektedir.
%21,61°1 fiyat farkin1 kabul ettigini belirtmistir. Bu oran, siirdiiriilebilir moda
tirlinlerinin fiyat farkini kabul eden katilimcilarin, ¢evresel ve etik degerler

dogrultusunda daha fazla 6dedikleri parayr anlamli bulduklarini ve bu ekstra
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maliyetin kendilerine cazip geldigini gostermektedir. Ancak, bu oran tiim
katilimcilarin sadece bir kismini temsil etmektedir, bu da fiyat farkin1 kabul
etmenin yaygin bir davranis olmadigini ortaya koymaktadir. Son olarak,
%10,59’u fiyat farki ile ilgili bir gorlis belirtmemistir. Bu grup, siirdiiriilebilir
moda tirtinlerinin fiyatlandirmasi hakkinda herhangi bir goriis belirtmemis veya
belirtmekten kacinmistir. Bu durum, bazi katilimcilarin fiyat konusu iizerinde
belirgin bir diislince gelistirmemis olabilecegini ya da soruyu tam olarak
anlamamis olabileceklerini gostermektedir. Bu veriler, siirdiiriilebilir moda
tirlinlerinin fiyatlandirmasinin, tiiketici kararlar1 lizerinde karmasik bir etkiye
sahip oldugunu ve fiyatin, tiiketicilerin iiriin tercihlerinde belirleyici bir faktor
olmaya devam ettigini gostermektedir. Cogunlugun fiyat farkin1 bazen kabul
etmesi, fiyatin siirdiiriilebilirlik gibi diger faktorlerle birlikte degerlendirildigini
ve gevresel faydalar i¢in daha yiiksek bedellerin bazen goze alindigini ortaya
koymaktadir. Ancak fiyat farkim1 reddeden ve bu konuya net bir goris
belirtmeyen gruplarin varligi, siirdiiriilebilir moda {irlinlerinin fiyatlarinin hala
bir engel olusturabilecegini ve bu alanda daha fazla farkindalik yaratilmasi

gerektigini géstermektedir.

Tablo 6.22 Kadin Tiiketicilerin Siirdiiriilebilir Moda Uriinlerinin

Fiyatlandirmasina Y 6nelik Gortisleri

56,08%

® Fiyat farkiile ilgili bir
gortisim yok

m Fiyat farkini bazen kabul
ediyorum

1 62% Fiyat farkim kabul ediyorum
’ /o
14,86% Fiyat farkini kabul etmiyorum
7,43%
Kadin
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Tablo 6.23 Erkek Tiiketicilerin Siirdiiriilebilir Moda Uriinlerinin

Fiyatlandirmasina Y 6nelik Goriisleri

54,02%

® Fiyat farkiile ilgili bir
gorisiim yok

® Fiyat farkini bazen kabul
ediyorum

20,69% W Fiyat farkimi kabul ediyorum

16,09%

Fiyat farkim kabul etmiyorum
9,20%

Erkek

Tablo 6.22 ve Tablo 6.23, kadin ve erkek tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda
iirtinlerinin fiyatlandirmasina iliskin goriislerini gostermektedir. Her iki cinsiyet
grubu da fiyat farkin1 genellikle kabul edilebilir bulmaktadir. Ancak, erkek
tiiketicilerin bu konuda daha az bilgiye sahip olduklar1 belirlenmistir. Buna
karsin, kadin tiiketicilerin erkeklere kiyasla fiyat farkin1 kabul etmeme oraninin
daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu durum, kadinlarin fiyat-performans
dengesine daha fazla 6nem verdigini ve erkeklerin bu konuda daha diistik bir
biling diizeyine sahip olduklarin1 gostermektedir. Cinsiyetler arasindaki goriis
farkliliklar1 sinirli olmakla birlikte, erkek tiiketicilerin fiyat farki konusunda
daha az bilgi sahibi olmalari, bu gruptaki farkindaligin artirilmasi gerektigini

gostermektedir.
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Tablo 6.24 Siirdiiriilebilir Moda Uriinlerinin Fiyat Degisiminin Satin Alma

Kararina Etkisi

65,25%

22,46%
11,02%
. 1,27%
Ayni siklikta satin ~ Daha fazla satin alinm Etkilemez Daha az satin alinm
alinm

Tablo 6.24, siirdiiriilebilir moda {iriinlerinin fiyat degisiminin satin alma
kararina etkisini gostermektedir. Bu verilere gore, katilimcilarin %65,25°1 fiyatin
diismesi durumunda daha fazla satin alacaklarini belirtmistir. %22,46’s1 fiyatin
diismesine ragmen ayni siklikla satin almaya devam edecegini, %11,02si ise
fiyat degisikliginin satin alma kararlarii etkilemeyecegini ifade etmistir.
Yalnizca %1,27’lik bir kesim, fiyatin diismesi durumunda daha az satin
alacaklarmi belirtmistir. Veriler incelendiginde, fiyatin siirdiiriilebilir moda
irlinlerinin  satin alimmi 6nemli Olgiide etkileyen bir faktér oldugu
goriilmektedir. Katilimeilarin biiyiik bir kismmin (%65,25) fiyat disiisii ile
birlikte alim mitarin arttiracagini belirtmesi, fiyatin diigmesinin bu tiir tirlinlere
olan talebi arttirabilecegine isaret etmektedir. Ayrica, %?22,46 oraninda
katilimcinin fiyatin diismesine ragmen satin alma sikligini degistirmeyecegini
ifade etmesi, bazi tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda {irtinlerini fiyat degisiminden
bagimsiz olarak belirli bir siklikta almayi tercih ettiklerini gostermektedir.
Bunun yanm sira, %1,27’lik kiigiik bir grubun fiyat diisiisiine ragmen alim

miktarin1 azaltacagina dair ifadeleri, her tiikketici davranisinin ayni sekilde

78



sekillenmedigini ve kisisel tercihler ile aliskanliklarin fiyat degisikliklerine kars1
duyarli olmadigini ortaya koymaktadir. Bu durum, siirdiiriilebilir moda iiriinleri
icin fiyatin tek basina belirleyici bir faktér olmadigini ve diger tiiketici

davranislarini etkileyen unsurlarin da 6nemli oldugunu gostermektedir.

Tablo 6.25 25-34 Yas Grubu Ve Lisans Mezunu Katilimcilarin Siirdiiriilebilir

Moda Uriinlerinin Fiyat Degisiminin Satin Alma Kararina Etkisi

66,67%
22,92%
10,42%
Aynisiklikta satin  Daha fazla satin alirm Etkilemez Daha azsatin alirrm
alirm

Tablo 6.25, en biiyiik katilime1 grubu olan 25-34 yas araligindaki lisans
mezunu katilimcilarin siirdiiriilebilir moda iiriinlerinin fiyat degisiminin satin
alma kararma etkisini gostermektedir. Verilere gore, katilimcilarin %66,67’s1
fiyatin diismesi durumunda daha fazla satin alacaklarini belirtirken, %22,92°si
ayni siklikta satin almaya devam edecegini, %10,42’si ise fiyat degisikliginin
satin alma kararini etkilemeyecegini ifade etmistir. Bu sonuglar, s6z konusu yas
ve egitim grubunun biiylik oranda fiyat degisimlerine duyarli oldugunu, ancak
bazi katilimcilarin fiyat diislisiine ragmen aligveris sikligini degistirmedigini

gostermektedir.
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Tablo 6.26 35-44 Yas Grubu Ve Lisans Mezunu Katilimcilarin Siirdiiriilebilir

Moda Uriinlerinin Fiyat Degisiminin Satin Alma Kararina Etkisi

76,92%
12.82% 10,26%
Ayni siklikta satin ~ Daha fazla satin alinm Etkilemez Daha az satin alinm
alinm

Tablo 6.26, ikinci en biiyiikk grup katilimci grubu olan 35-44 yas
araligindaki lisans mezunu katilimcilarin siirdiiriilebilir moda tirlinlerinin fiyat
degisiminin satin alma kararina etkisini gostermektedir. Verilere gore,
katilimcilarin %76,92s1 fiyatin diismesi durumunda daha fazla satin alacaklarim
belirtirken, %12,82’si aligveris sikligini degistirmeyeceklerini, %10,26’s1 ise
fiyat degisikliginin kararlarin1 etkilemeyecegini ifade etmistir. Bu sonuglar, 35-
44 yas araligindaki lisans mezunu katilimcilarin biiyiik bir kismmin fiyat
degisimlerine duyarli oldugunu ve fiyatin diismesinin stirdiriilebilir moda
iiriinlerine olan talebi artirabilecegini gostermektedir. Bununla birlikte,
%12,82’lik bir kesim aligveris sikliklarin1 degistirmemeyi tercih etmekte,
yalnizea %10,26’lik bir grup ise fiyat degisikliklerinin satin alma kararlarini
etkilemedigini belirtmistir. Bu durum, genel olarak katilimcilarin fiyat
degisikliklerine duyarli oldugunu, ancak baz tiiketicilerin aligveris kararlarini
diger faktorlere gore sekillendirdigini ortaya koymaktadir.

Tablo 6.25 ve Tablo 6.26 birlikte degerlendirildiginde, genel olarak her iki
yas grubunun da fiyat degisimlerine duyarlilik gosterdigi goriilmektedir. Ancak,

35-44 yas grubunun fiyat diisiisiine daha fazla tepki verdigi, 25-34 yas grubunda
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ise fiyat degisimlerinin etkisinin sinirli bir grup tarafindan daha az hissedildigi
anlagilmaktadir. Bu durum, yas ve tiiketici aliskanliklarinin fiyat degisikliklerine
verdikleri tepkiyi sekillendirdigini ve her iki grubun aligveris kararlarinin

yalnizca fiyat faktoriiyle belirlenmedigini gostermektedir.

Tablo 6.27 Yas Gruplarina Goére Moda Markalarinin = Siirdiiriilebilirlik

Cabalarinin Onemi

Yas Cok onemli Onemli Biraz 6nemli Onemsiz
18-24 33,3% 44,4% 11,1% 11,1%
25-34 44,6% 45,9% 5,4% 4,1%
35-44 55,2% 36,2% 5,2% 3,4%
45-54 60,9% 34,8% 4,3% 0,0%

55+ 25,0% 62,5% 5,0% 7,5%

Tablo 6.27, yas gruplarina gore moda markalarinin siirdiiriilebilirlik
cabalarmin 6nemini ortaya koymaktadir. Verilere gore, 18-24 yas grubunun
%77,7’s1 siirdiiriilebilirlik ¢abalarini “Onemli” veya “cok Onemli” olarak
degerlendirirken, %11,1’1 bu c¢abalar1 “O6nemsiz” bulmaktadir. 25-34 yas
grubunda bu oran %90,5’e, 35-44 yas grubunda %91,4’e ve 45-54 yas grubunda
%095,7’ye yiikselmekteddir. 55 yas ve lizeri grupta ise, diger gruplara kiyasla
daha diisiik olmakla birlikte, %87,5’lik bir kesim siirdiirtilebilirlik ¢abalarini
“Onemli” veya “cok Onemli” olarak nitelendirmektedir. Bu bulgular, yas
gruplarinin artisiyla birlikte siirdiiriilebilirlik konusundaki duyarliligin da
arttigim gostermektedir. Ozellikle geng yas grubunun, daha olgun yas gruplarina
kiyasla siirdiiriilebilirlik cabalarina daha az 6nem atfettigi, bu durumun yas
ilerledikge c¢evresel ve toplumsal sorumluluklarin daha fazla 6nemsenmesiyle

aciklanabilecegi sdylenebilir.
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Tablo 6.28 Egitim Durumuna Gore Moda Markalarinin Siirdiiriilebilirlik

Cabalarinin Onemi

Egitim durumu Cok énemli Onemli  Birazonemli  Onemsiz
Yiiksek Lisans 53.3% 42.2% 0,0% 4,4%
Lise 45,5% 45,5% 4,5% 4,5%
Lisans 46,4% 43,1% 5,9% 4,6%
Doktora 37,5% 62,5% 0,0% 0,0%
Hkégretim 14,3% 57,1% 28,6% 0,0%

Tablo 6.28, egitim durumuna gore moda markalarinin siirdiiriilebilirlik
¢abalarinin 6nemine iliskin verileri sunmaktadir. Yiiksek lisans mezunlarinin
%95,5’1 bu c¢abalar1 “cok Onemli” veya “Onemli” olarak degerlendirirken,
yalnizca %4,4’i “Onemsiz” gormektedir. Lise mezunlarmmin %911
stirdiiriilebilirlik ¢abalarini benzer sekilde 6nemli bulmakta, lisans mezunlarinin
ise %89,5’inin bu ¢abalar1 “cok dnemli” veya “6nemli” olarak degerlendirdigi
goriilmektedir. Lisans mezunlarinin %35,9’u ise cabalar1 “biraz 6nemli” olarak
nitelendirmistir. Doktora mezunlarinin tamami, siirdiiriilebilirlik ¢abalarini en
yiiksek 6nemde degerlendirmektedir. ilkdgretim mezunlar1 arasinda ise
cabalarin %7144 “Onemli”, %28,6’s1 ise “biraz Onemli” olarak
degerlendirilmistir. Bu veriler degerlendirildiginde, egitim seviyesi arttikca
siirdiriilebilirlik ¢abalarina gdsterilen ilginin de arttig1 acik¢a ortaya
konmaktadir. Tlkdgretim ve lise mezunlarinin, diger egitim diizeylerine sahip
bireylere kiyasla bu c¢abalara daha diisiik bir Oncelik atfettikleri

sOylenebilecektir.
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Tablo 6.29 Giyim Uriinlerine Ayrilan Aylik Biitcge Durumuna Gére Moda

Maralarinin Siirdiiriilebilirlik Cabalarmin Onemi

Giyim {iriinleri igin ayrilan  Cok énemli  Onemli  Biraz Onemsiz
aylik biitce onemli
0-3.000 TL 45,8% 44,1% 5,1% 5,1%
3.000-6.000 TL 54,9% 39,2% 3,9% 2,0%
6.000-10.000 TL 57,7% 42,3% 0,0% 0,0%
10.000 TL ve tizeri 69,2% 23,1% 0,0% 7,7%
Sabit bir biitgem yok 33,7% 51,2% 9,3% 5,8%

Tablo 6.29, giyim iirlinlerine ayrilan aylik biitce durumuna goére moda
markalarinin siirdiiriilebilirlik ¢abalarinin énemini incelemektedir. 0-3.000 TL
biitge ayiran katilimeilarin %89,9°u bu ¢abalar1 “cok 6nemli” veya “O6nemli”
olarak degerlendirmekte, %10,2°si ise daha diisiik bir 6nem atfetmektedir. 3.000
—6.000 TL ayiran katilimcilarda bu oran %94,1’e yiikselmekte, yalnizca %5,8’1
stirdiiriilebilirlik ¢abalarini daha diisiik bir seviyede degerlendirmektedir. 6.000-
10.000 TL ayiran katilimcilarimin tamami, siirdiiriilebilirlik ¢abalarin1 “gok
onemli” veya “Onemli” olarak gormektedir. 10.000 TL ve iizeri biit¢eye sahip
katilimcilarda ise %92,3’1i bu ¢abalar1 yiiksek 6nemde degerlendirirken, %7,7’si
“Onemsiz” bulmaktadir. Aylik sabit bir biit¢e ayirmayan katilimeilarin %84,9’u
stirdiiriilebilirlik ¢abalarina 6nem atfederken, %15,1°1 bu ¢abalar1 daha diisiik bir
diizeyde degerlendirmektedir. Bu veriler, giyim iirlinlerine ayrilan aylik biitce
arttik¢a siirdiiriilebilirlik ¢abalarina verilen 6nemin de arttigin1 gostermektedir.
Ozellikle daha yiiksek biitelere sahip katilimcilar, siirdiiriilebilirlik ¢abalarina
daha fazla deger atfetmektedir.

Tablo 6.27, Tablo 6.28 ve Tablo 6.29 karsilastirmali olarak incelendiginde,

yas, egitim seviyesi ve giyim aligverisi i¢in ayrilan aylik bilitce durumunun
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stirdiiriilebilirlik konusundaki duyarliligi artiran faktorler oldugunu ve daha
yiiksek egitim seviyesi, yas ve biitce ile siirdiiriilebilirlik cabalarina verilen
onemin belirgin sekilde yiikseldigini gdstermektedir. Ozellikle geng yas gruplari,
daha diisiik egitim seviyesine sahip bireyler ve daha diisiik biitceye sahip
katilimcilar, siirdiiriilebilirlik ¢abalarina daha diisiik 6ncelik atfetmekte, bu da
cevresel sorumluluklar konusundaki farkindaligin yas, egitim ve ekonomik
durumla baglantili olarak arttigini1 géstermektedir. Elde edilen bulgular, moda
markalarinin siirdiiriilebilirlik stratejilerini hedef kitlelerine gore uyarlamalari
gerektigini, 6zellikle geng yas gruplari, diisiik egitim seviyesindeki bireyler ve
diisiik biitgeye sahip tiiketiciler i¢in siirdiiriilebilirlik konusunda daha fazla
bilinglendirme ¢aligmas1 yapmalarinin 6nemini vurgulamaktadir.

Ozetlenecek olursa, her ne kadar 236 kisilik 6rneklem grubu, farkl
demografik arka planlardan gelen katilimcilar igcerse de, arastirma evreninin
biiylikliigii ve anket calismalarinin metodolojik smirhiliklart g6z Oniine
alindiginda, bu bulgularin kesin yargilara varmak i¢in yeterli olmadigini
belirtmek dnemlidir. Bu baglamda, Tiiketici Tercihlerinin Siirdiiriilebilir Moda
Endiistrisinin  Degisim Siirecine Etkisi bashikli arastirma sorusunun
yanitlanmasinda, bu ¢alisma yalnizca bir baslangic noktas1 sunmaktadir. Daha
kapsamli ve genellenebilir sonuglara ulagsmak i¢in, daha biiylik 6rneklem
gruplart ve ileri diizey arastirma teknikleriyle desteklenen galigmalar yapilmasi

gereklidir.
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SONUC VE ONERILER

Bu tez calismasinda, kiiresellesmenin etkisiyle sekillenen moda
sektorlindeki hizli iiretim anlayisinin yol agtig1 ekolojik, ekonomik ve sosyal
sorunlar ile siirdiiriilebilir moda perspektifi arasindaki iligki incelenmistir. Hizli
moda anlayisinin, ¢evresel tahribat, kaynaklarin asir1 kullanimi, atik artis1 ve is
glicii hak ihlalleri gibi sorunlar1 beraberinde getirdigi gozlemlenmistir.
Siirdiiriilebilir moda; on yillar boyunca moda endiistrisinin faaliyetlerinin neden
oldugu cevresel zararlar azaltmanin yam sira, daha iyi ¢alisma kosullarinin
saglanmasi ve kaynaklarin etkin kullanimi1 gibi toplumsal unsurlari da igeren bir
¢Oziim Onerisi olarak One c¢ikmaktadir. Calismada tiiketicilerin tercihlerinin,
cevresel ve toplumsal sorumluluklar iistlenmeye goniilli oldugu varsayilan
stirdiiriilebilir moda iirlinleri iireticilerinin sektdrdeki doniisiim siirecine
etkilerinin sorgulanmasi amaclanmistir. Gergeklestirilen anket c¢alismasinin
bulgulari, tiiketicilerin bilingli tercihleri ile siirdiiriilebilir moda uygulamalarinin
benimsenmesi arasinda bir paralellik olmasi durumunda, tercihlerin sektordeki
degisim stirecinde belirleyici bir rol oynamasinin olasi oldugunu gostermektedir.
Ancak bu olasiligin gerekli bilimsel aragtirma yontemleri ile sinanarak
kanitlanmasi gerekir.

Arastirmada ileri siiriilen hipotez, tiiketicilerin bilingli tercih ve
kararlarinin siirdiiriilebilir moda degisim siirecinde belirleyici bir etken oldugu
yoniindedir. Elde edilen bulgular, bu hipotezi desteklemekte, ancak fiyatin bu
trlinlerin  tiiketilmesinde ©nemli bir engel olusturdugunu gostermektedir.
Yiiksek fiyath siirdiiriilebilir moda iiriinlerine yonelik talebin diisiik oldugu,
ancak fiyatlar distiigiinde tliketim egilimlerinin artabilecegi gozlenmistir.
Ayrica, yas gruplar1 arasindaki farkliliklar da dikkate deger bulunmustur.
Ozellikle 18-24 yas grubunun siirdiiriilebilir moda konusunda diger yas
gruplarmma gore daha diisiik bir hassasiyet gosterdigi gozlemlenmistir. Yas
arttikca, g¢evresel ve siirdiiriilebilirlik konularmma duyarliligin arttig1 tespit

edilmistir. Bu da, yas faktoriiniin stirdiiriilebilirlik konusundaki farkindalik
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tizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Elde edilen bulgular,
literatlirdeki  Onceki arastirmalarla karsilagtirnldiginda 6nemli katkilar
sunmaktadir. Bu tez calismasi, 6zellikle tiiketici tercihleri ve kararlarinin
sektorel dontigiimdeki etkisine odaklanarak bazi yeni bulgulara ulagmistir. Anket
sonuglari, tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda iiriinlerine olan ilgisinin arttigini,
ancak fiyatin hala 6nemli bir engel olusturdugunu gostermektedir. Literatiirde,
tiiketicilerin etik degerler ve marka 6zelliklerine gore karar verdikleri, ancak
fiyatinda bu kararlar iizerinde sinirlayict bir etki yarattigt daha once farkli
orneklem gruplar1 ile vurgulanmis olsa da, bu c¢alisma, Tirkiye 6zelinde ve
sinirli 6rneklem grubuyla olmakla birlikte, fiyatin tiiketici tercihlerindeki en
biiylik kisitlama oldugunu daha agik bir sekilde ortaya koymustur. Ayrica, yas
gruplaria gore farklar literatiirde genellikle genis bir ¢ergevede ele alinmigken,
bu tez calismasinda, 18-24 yas grubunun siirdiiriilebilir moda konusunda diger
yas gruplarina gore daha diisiik bir farkindaliga sahip olduguna dair bir bulgu
elde edilmistir. Bu, yas faktoriinlin siirdiiriilebilirlik konusundaki farkindalik
tizerinde onemli bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Bunun yani sira,
egitim durumunun da siirdiiriilebilir moda konusundaki hassasiyet iizerinde
etkili oldugu sonucuna ulasilmigtir. Egitim seviyesi arttikca, tiiketicilerin
stirdiiriilebilir moda konusunda daha fazla farkindalik gdsterdigi ve bilinglendigi
gbzlemlenmistir. Bu bulgu, literatiirde genellikle ¢evresel ve etik boyutlarin 6ne
cikarildig1 calismalara bir katki saglamakta olup, egitim seviyesinin de 6nemli
bir degisken oldugunu vurgulamaktadir. Literatiirde, tiiketici bilincinin
artmasiyla birlikte siirdiiriilebilir moda tirlinlerinin benimsenmesi gerektigi ifade
edilmistir. Bu tezde de benzer bulgulara ulasilmistir, ancak ¢alisma, tiiketicilerin
stirdiiriilebilirlik konusundaki farkindalik diizeylerinin yalnizca iiriiniin tasarima,
kalite ve fiyat1 gibi temel Ozellikler lizerinden degil, ayn1 zamanda markalarin
etik uygulamalar1 ve iletisimi gibi faktorlerle sekillendigini ortaya koymustur.
Bu, literatiire Onemli bir katki sunarak, siirdiiriilebilir moda {iriinlerinin
tiketiciler tarafindan yalmzca c¢evresel ve etik boyutlarla degil, marka
degerleriyle iliskilendirilerek tercih edildigini gostermektedir. Buna ek olarak,

literatiirde genellikle siirdiiriilebilir moda endiistrisinin genel doniistim siireci ele
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alinirken, bu tez calismasi, tiiketici kararlarinin bilingli tercihlerin moda
endiistrisinde nasil bir doniisiime yol actigini, 6zellikle fiyat engelinin asilmasi
ve markalarin etik uygulamalarinin gelistirilmesi ile ilgili daha detayli ¢6ziim
oOnerisi sunmaktadir.

Tez calismasi, Tiirkiye’de ikamet eden ve moda giysi liriinlerini tiikketen 18
yas ve lizeri bireyler arasinda gerceklestirilen ¢evrim ici anket yoluyla elde
edilen verilerle sinirlidir. Anket calismasimna toplamda 236 katilimci dahil
edilmistir. Her yas grubu ve aylik ortalama gelir seviyesinden belirlenen
minimum katilimci sayisina ulagilmaya calisilmis olsa da, 6rneklemde bazi
demografik gruplarin yeterince temsil edilememis olmasi, arasgtirmanin
bulgularinin genellenebilirligini kisitlamaktadir. Ayrica, yalnizca c¢evrim igi
ortamda gergeklestirilen anket, internet erigsimi bulunan ve dijital platformlara
katilabilen bireylerle sinirli kalmistir. Bu durum, dijital okuryazarligi diisiik veya
internet erisimi kisith olan bireylerin calismaya dahil olamamasina neden
olmustur; dolayisiyla c¢alismanin Orneklemi, bu gruplarin  goriislerini
yansitmamaktadir. Katilimecilarin ~ siirdiiriilebilir moda hakkindaki bilgi
diizeyinin farklilik gdstermesi de arastirmanin kapsamini etkilemis olabilir. Bu
baglamda, elde edilen bulgularin yalnizca ¢evrim i¢i anketle belirli bir grup
tizerinden yorumlandigi g6z oniinde bulundurulmalidir.

Gelecekte yapilacak caligmalarda, daha genis ve temsiliyet agisindan daha
homojen bir 6rneklem kullanilmasi, arastirma bulgularinin gegerliligini artiracak
ve genelleme yapma imkan1 saglayacaktir. Ayrica, farkli demografik gruplardan,
ozellikle dijital okuryazarlig1 diigiik ve internet erisimi kisitli olan bireylerden
veri toplamak, daha kapsamli ve cesitli sonuglar elde edilmesine olanak
taniyacaktir. Bunun yani sira, siirdiiriilebilir moda konusundaki bilgi diizeyinin
etkisini daha derinlemesine incelemek i¢in katilimcilarin bilgi seviyeleri
hakkinda daha ayrintili veriler toplanabilir. Cesitli veri toplama yontemleri,
Ornegin derinlemesine goriismeler ya da odak grup calismalar1 kullanilarak
katilimcilarin diistinceleri daha ayrintili sekilde analiz edilebilir.

Bu tezde elde edilen bulgular dogrultusunda, tiiketicilerin tercih ve

kararlarinin siirdiiriilebilir moda doniisiimii iizerindeki etkisini artirmaya yonelik

87



bazi pratik oneriler gelistirilebilir. Markalarin uygun fiyath siirdiiriilebilir iiriin
alternatifleri sunmas1 ve fiyat farkim1 gerekceleriyle aciklayan bilgilendirici
kampanyalar diizenlemesi bunlardan bazilaridir. Bu kampanyalar, stirdiiriilebilir
tirtinlerin gevresel ve etik faydalarini vurgulayan icerikler sunarak fiyat farkini
gerekeeleriyle aciklamalidir. Ayrica, markalarin geri doniisiim programlari veya
sosyal sorumluluk projeleri araciligiyla tiiketicilerin siirece daha aktif katilimini
tesvik etmeleri Onemlidir. Dijital pazarlama stratejileri de kritik bir rol
oynamaktadir; markalar, sosyal medya ve dijital platformlar iizerinden
stirdiiriilebilir moda f{iriinlerini tanitarak genis kitlelere ulasabilirler. Sosyal
medya ve influencer isbirlikleri ile iirlinlerin degeri hakkinda farkindalik
yaratilabilir. Tiiketicilere yonelik indirimler ve sadakat programlar1 da fiyat
farkimm  kabul etmeye tesvik edebilirler.  Siirdiiriilebilir  trlinlerin
deneyimlenmesini saglayan etkinliklerin diizenlenmesi, tiiketicilerin biling
diizeyini artirabilir. Tiiketicilerin siirdiiriilebilir moda {irlinlerine olan ilgisini
artirmak icin fiyat, egitim, katilim ve dijital stratejilerle uyumlu bir yaklagim
benimsenmesi, sektorel doniisiim siirecini hizlandiracaktir.

Sonug¢ olarak, tiiketici tercihleri ve kararlarinin, siirdiiriilebilir moda
iriinlerinin sektdrde daha fazla pay almasinda rol oynayabilecegi diisiiniilebilir.
Ancak, bu doniisiim siirecinin hizlanabilmesi i¢in, ekonomik engellerin agilmasi
ve sitirdiirtilebilirlik anlayisinin - toplumsal diizeyde genis bir sekilde
benimsenmesi gerekmektedir. Bu ¢ercevede esasen sivil toplum kuruluslar1 ve
toplumsal  hareketlerin, siirdiiriilebilirlik  anlayisinin ~ kiiresel  olarak
derinlemesine yerlesmesinde {iistlenecegi asli roliin altinin ¢izilmesi gerekir.
Sivil toplum kuruluslarinin ¢abalariyla 6zellikle iklim krizi, atik yonetimi ve
enerji tasarrufu gibi konularda toplumun bilinglenmes toplumsal hareketler
araciligiyla da genis kitlelerin harekete gecirilmesi ¢evre dostu politikalarin
uygulanmasi agisindan biiyiilk 6nem tasimaktadir. Ancak bu sekilde tabandan
baslayarak yayilacak ekolojik biling sayesinde olusacak talep ile tiiketiciler

stirdiiriilebilir moda iirlinlerine mutlak gegisin aktorleri olabilirler.
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EKLER

EK A: ANKET

Isik Universitesi Moda ve Tekstil Tasarimi Yiiksek Lisans Programi’ndaki tez
calismamda bireysel olarak yapmis oldugum arastirmanin amaci, tiketici
tercihlerinin stirdiiriilebilir moda endiistrisinin degisim siirecine etkisini
incelemektir. Tez arastirmamda kullanacagim yontem anket calismasidir.
Orneklem kiimesine sunulacak anket formunda katilimcilarin yas, cinsiyet ve
gelir diizeyi gibi demografik bilgileri istenmekte; bunun disinda, tez
calismasinin arastirma sorusunun cevabi aranirken kullanmak {izere
katilimcilarin moda tiriinlerine yonelik tiiketimlerinde iiriinlerin siirdiiriilebilirlik
ozelliklerinin etkisine iligskin sorular bulunmaktadir. Ankette yer alan sorular
hicbir sekilde katilimcilarin 6zel hayatlarini ihlal eder nitelik tagimamaktadir.
Anket formu araciligiyla, katilimcilardan elde edilen bilgi, belge ve igerik Etik
Kurul izni olmaksizin higbir platformda kullanilmayacak ve iiglincii sahislarla

paylasilmayacaktir.

Deniz Yahyabeyoglu

Istk Universitesi Moda ve Tekstil Tasarimi Tezli Yiiksek Lisans Programi

Ogrencisi
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*Zorunlu soruyu belirtir

1. Cinsiyetiniz *

[ | Kadmn
| Erkek
| Diger
]

Belirtmek istemiyorum

2. Yasmiz *
[] 18-24
L]
25-34
[
35-44
(] 45-54
]
55+

3. Egitim durumunuz *

L] [kogretim

| Lise
[]

Lisans
[]
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Yiiksek lisans

[]

Doktora
[]
Diger
4. Aylik ortalama geliriniz *
1 0-17.000 TL
| 18.000-35.000 TL
1 35.000-50.000 TL
L] 50.000-65.000 TL
[ | 65.000-100.000 TL
| 100.000 TL ve iizeri
5. Giyim aligverisinizi ne zaman yaparsiniz? *
| | Biitcem uygun oldugu zaman
[
Ihtiyacim oldugu zaman
[ ] Sezon sonunda
[ | Sezon basinda

|| Ozel giinlerde

6. Giyim iirlinleri i¢in ayirdigimiz aylik biitce ne kadardir? *
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0-3.000 TL

3.000-6.000 TL

6.000-10.000 TL

10.000 TL ve uzeri

Sabit bir biitgem yok

7. Giyim aligverisinde Onem verdiginiz Ozellikler nelerdir? (Liitfen sizi

tanimlayan tiim secenekleri isaretleyiniz) *

Kaliteli iirtinler olmasi

Biitgeme uygun olmasi

Satis esnasinda seffaf ve net bilgilendirme yapilmasi

Kolay ulasilabilirlik

Marka bilinirligi

Sirdurilebilir trinler olmasi

Ihtiyacimin karsilanmasi

Psikolojik tatmin saglanmasi

Diger (Liitfen belirtiniz)

8. Bir Giyim markas1 sizce hangi Ozellikleri tasimalidir? (Liitfen sizi

tanimlayan tiim secenekleri isaretleyiniz) *
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O O o o o o od O

N

Kaliteli {irtin gamina sahip olmal1

Ekonomik olmali

Model gesitliligi fazla olmal

Kaliplar1 bedenime uygun olmali

Herkes tarafindan ulasilabilir olmamali

Islevsel dzelliklere (su iticilik, nemi hapsetme vb.) sahip olmali

Dayanikli malzemeler kullanilmali

Siirdiiriilebilirlik 6zellikleri tastyan iiriinlere sahip olmali

Diger (Liitfen belirtiniz)

9. Uriine eklenen bilgilendirme kartlarmi okur musunuz? *

[]

[]

Evet

Hayir

10. Son 6 ay i¢inde ne siklikla siirdiiriilebilir moda {iriinleri satin aldiniz? *

[]

[]
[]
[]

Her zaman

Sik sik

Ara sira

Nadiren
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Asla

Farkinda degilim

11. Siirdiirtilebilir moda markalarini diger markalardan ayiran en 6nemli faktor

sizce nedir? *

Fiyat

Kalite

Cevresel etki

Sosyal sorumluluk

Diger (Liitfen belirtiniz)

12. Siirdiirtilebilir moda {riinleri satin alirken hangi faktorler sizin ig¢in
onemlidir? (En 6nemlisi 1, en az 6nemlisi 6 olmak iizere 1’den 6’ya kadar

siralayimiz) *

Cevresel etkiler

Uriin kalitesi

Fiyat

Sosyal sorumluluk

Marka itibari

Tasarim
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13. Siirdiiriilebilir moda f{iriinlerinin genellikle diger iirtinlerden daha pahali

olmasini tiiketici olarak nasil degerlendiriyorsunuz? *

Fiyat farkin1 kabul ediyorum

Fiyat farkin1 bazen kabul ediyorum

Fiyat farkini kabul etmiyorum

Fiyat farki ile ilgili bir goriisiim yok

14. Siirdiirtilebilir moda iiriinlerinin fiyatinin diigmesi, bu iirlinleri satin alma

kararinizi nasil etkiler? *

Daha fazla satin alirnm

Ayni siklikta satin alirnm

Daha az satin alinm

Etkilemez

15. Moda markalarinin stirdiiriilebilirlik konusunda daha fazla ¢aba gostermesini

nasil degerlendiriyorsunuz? *

Cok 6nemli

Onemli

Biraz onemli

Onemsiz
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16. Siirdiiriilebilir moda ve etik {iretim konularinda hangi bilgilere daha fazla

erisebilmek istersiniz? (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz.) *

Cevresel etkiler

Sosyal ve etik sorumluluklar

Fiyatlandirma ve maliyet

Yerel uretim ve destek

Higbiri
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EK B: ETIK KURUL ONAYI

s, T.C .
& % FMV ISIE UNIVERSITESE *
3 = Etik Kurul -
A A

VI T VRN

30.10:2024

Lisansizni Efmim Enstirizn Mudiriagi'oin, Moda we Tekstl Tasanmi Yikssk Lisans
Programumna kayith Deniz YAHYABEYOGLU ya ait "Tuketici Tercihlerinin Strdariebilir Moda
Endismisinin Defigim Sirecine Edkizi: Disiplinlerarasi Bir Amaliz” baghkh ez falismas:
11.10.2024 farihli ve 2024/12 sayih Edk Kurul Komisyvon Toplanas: 07 nolu karar uyannca etik
agydan wygun

Geregi igin bilgilennize arz'mca ederim.

KARAR:

7. Lisansisti EZitim Enstitasi Mbdarlasinim, 05.10.2024 arhli ve 41559 sayih yamst
gorngilda. Moda ve Tekstil Tasarm Yiksek Lisans Programma kayit oolu
Deniz YTAHYABEYOGLU tamfindan yiaritilen "Tiketici Tercihlerinin Strdirilebilir Moda
Enditsmisinin Defigim Sirecine Edkizi: Disiplinlerarasi Bir Amaliz” baghkh ez falimas:
kuralumuz tarafindan vapilan incelemeler sopucunda kanhmolann risklerinin bulunmadig,
falismada savunmasiz herhanzi bir kanbmomm bulmmadid, kanhmeolarn gondlld olarak
falismalarda ver aldiklanm belirten bilzilendiriimis onay formiann duzaulend:g:l. kanlmcilanm
gizlilik dkesine uygun olarak bilgi vemnlen.nmkcnmﬂum kimkik bilgilerinin sakly toralarak
bulgulann sadece bilimss] amacla ve toplum yaran igin h:]]mlacag:mm agklandi® parilmiag
olup etk aqdan ekte belirtilen ;etﬂdeuyguuldl@mmbu‘hgﬂe Earar verildi. (EK-T)
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* "5689 Sayih Kigisel Verilerin Korunmasi Kanunu Hiikiimlerine Gore Cevrimigi Yayin Dosyasinda Bulunan Kigisel Veriler Ve Islak imzalar Silinmistir.”





